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محاعرات في
مبادئ الاقتطاد

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔ

ادريس سليمان عبدالله/ أ  :إعداد  
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ادرًس صلٌمان غبدالله. المحاعرة الاولى                                   م

:مقدمة في علم الاقتصاد 
في أحاديث الناس اليومية وخطبهم ، ” اقتصاد ” كثيراً ما تستخدـ كلمة 

إلى ذلك الحد الذي يوحي بأف لهذه الكلمة مفهوماً واحداً محدداً ، 
ولكن في الواقع أف الكثير يجهلوف . ومعروفاً لدى العامة من الناس 

.ماىية علم الاقتصاد 
فقد اختلفت مفاىيم الاقتصاد كعلم كثيراً ، لدرجة أننا لا نكاد نقرأ كتاباً 

في الاقتصاد يعرفو ككتاب آخر ، بل إف الكتاب الواحد قد يدرج عدة 
.تعاريف لهذا العلم 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕ
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مػوى ملمة اقتطاد

بأنو الإدارة الرشيدة الواعية المنظمة للبيت  ”اقتصاد ” عرّؼ الإغريق القدامى كلمة 
والأسرة ، أو ىو عبارة عن القواعد والقوانين التي يتمكن من خلالها رب الأسرة من 

.  إدارة شئوف بيتو وأسرتو 
ولم يقتصر استخداـ الإغريق لكلمة اقتصاد على تدبير شئوف البيت فحسب ،       

بل اتسع المفهوـ ليشمل تدبير شئوف الدولة أو وضع القواعد والقوانين المنظمة 
. لشئوف الدولة على اعتبار أف الدولة بيتاً وجميع المواطنين أفراد أسرة واحدة 

( أب الاقتصاد الحديث )  Adam Smith” آدـ سميث ” وذلك عندما قاـ 
بأف : قائلًا  Wealth of Nation” ثروة الأمم ” بتقديم كتابو          

.الاقتصاد ىو ذلك العلم الذي يسعى إلى تحقيق الثراء للشعب والدولة 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖ
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:مما سبق يمكننا تعريف علم الاقتصاد بأنو  
ىو ذلك الفرع من العلوـ الاجتماعية الذي يبحث في كيفية    

استخداـ الموارد المحدودة في إشباع حاجات إنسانية متعددة 
.وغير محدودة 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٗ
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لماذا هدرس غلم الاقتطاد ؟

هي المشللة الاقتطادًة ؟وما

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٘
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لو أننا نعيش في عالم الخياؿ حيث كل ما يتمناه المرء يدركو ، لما كانت     
ولو أوتي الفرد مصباح علاء الدين . ىناؾ جدوى لدراسة علم الاقتصاد 

ليطلب ما يتمناه ، لما كف عن طلب أشيػاء وأشيػاء، وكلما تحققت لو رغبة 
فالفرد منا يريد منزلًا . يطلب أخرى وأخرى ، ولما كفَّ عن طلػب المزيد 

مريحاً واسعاً ، ويرغب في سيارة فاخرة ، ويتمنى شراء ملابس أنيقة كما 
ىذا فضلًا عن كونو يأمل في الحصوؿ على مستوى . يتطلع للسفر والنزىة 

وأشياء أخرى يصعب ... و...معقوؿ من التعليم والثقافة والرعاية الصحية و
.  حصرىا ولا يمكن وضع حد لها 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٙ
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مما لا شك فيو أننا نعيش في عالم الواقع وليس الخياؿ ، وىذا الواقع 
:إنما يضعنا أماـ حقيقتين ىامتين ىما 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٚ

إف الحاجات الإنسانية المراد إشباعها متعددة وغير محدودة /  ٔ
. .إف الموارد المتاحة لإشباع الحاجات الإنسانية محدودة /  ٕ

ولكن ىل من الممكن إشباع كل ىذه الرغبات دفعة  
واحدة ؟
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-:الحاجات الانسانية : اولا 
تتمثل في شعور بالحرماف  Human needs إف الحاجات الإنسانية 

معينة لدى الفرد في الحصوؿ على وسائل الإشباع  Desire مصحوب برغبة
-:وللحاجة ايا كاف موضوعها ثلاثة عناصر ىي .المختلفة لإزالة ىذا الحرماف 

معرفة  الوسيلة لاطفاء ىذا الالم       -.. (        كالجوع او العطش ) احساس بالالم -
الرغبة في استخداـ ىذه الوسيلة لازالة ىذا الاحساس  -                     -

والحاجات الإنسانية إما فطرية يولد بها الإنساف ويحتاجها تلقائياً ، كالحاجة إلى الغذاء والمأوى 
وإما مكتسبة تتطور وتظهر وتختلف مع نمو الإنساف وتغير ظروفو ، كالحاجة إلى مختلف . والملبس 

ويقوـ الفرد باستهلاؾ تلك السلع أو الخدمات التي تشبع لديو رغبة أو . السلع الكمالية والخدمات 
.حاجة معينة والتي تحقق لو منفعة اقتصادية 

ىل اف الحاجة الى النوـ او الحاجة الى الراحة حاجة الاقتصادية ؟ ولماذا؟ \س
ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٛ
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ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜ

خطائص الحاخات والرغبات الإهشاهٌة 

:تتميز الحاجات والرغبات الإنسانية بعدد من الخصائص ، نورد أىمها فيما يلي 
عند النظر إلى الحاجات والرغبات الإنسانية التي يسعى الفرد  :التعدد /  ٔ

لإشباعها نجدىا غير محدودة العدد ، فهناؾ الحاجة إلى مختلف أنواع الطعاـ أو 
.الشراب إضافة إلى الملبس والمسكن وسلع وخدمات كثيرة يصعب حصرىا 

وىي خاصية تنتج عن محدودية وسائل الإشباع ، إذ تتنافس الرغبات  :التنافس /  ٕ
فالرغبة في شرب . فيما بينها حوؿ الموارد المحدودة وذات الاستعمالات البديلة 

القهوة قد تنافس الرغبة في شرب الشاي ، والحاجة إلى العمل مثلًا تتنافس مع 
الحاجة إلى وقت إضافي للراحة ، والحاجة إلى السفر  لقضاء العطلة الصيفية مثلًا 

.وىكذا ... تنافس الحاجة إلى شراء سيارة جديدة ىذا العاـ 
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تميل معظم الحاجات التي نشعر بها ونرغب  في إشباعها إلى التكرارية ، فبعد   :التكرار /  ٖ
فالحاجة إلى الطعاـ على سبيل المثاؿ لا تشبع مرة واحدة . كل إشباع نحتاج إلى آخر وىكذا 

.وإنما تتكرر وبصفة دورية مستمرة ، وكذلك الحاجة إلى الملابس والتعليم وغير ذلك 

تتجدد الحاجات الإنسانية وتتغير من فترة لأخرى مع نمو الإنساف وتطور  :التجدد /  ٗ
رغباتو وميولو وذوقو ، وبإشباع حاجات معينة تثور في النفس حاجات أخرى جديدة لم يكن 

.يرغب فيها من قبل 
ىناؾ رغبات تتماشى مع بعضها البعض ، حيث تسوؽ كل منها إلى الرغبة في  :التكامل /  ٘

فالرغبة في الشاي قد لا تشبع . الأخرى ، أو أف إشباع رغبة لا يحدث إلا بإشباع رغبة أخرى 
..بدوف وجود سكر ، والحاجة إلى السيارة لا تشبع إلا بوجود البنزين مثلًا ، وىكذا 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٓ
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فالحاجات الإنسانية عادة قابلة للإشباع ، وإف كانت الطاقة  :القابلية للإشباع /  ٙ
فقد يقف الأفراد عند حد معين من الإشباع بينما يستمر . الإشباعية تختلف من فرد لآخر 

إذاً تشبع الحاجة بمجرد . آخروف لفترة أطوؿ حتى يحصل على الإشباع المطلوب 
.استعماؿ السلعة أو الخدمة المعنية سواء مباشرة ، أو باستهلاكها لعدة مرات 

تتصف الحاجات الإنسانية بالنسبية لكونها تختلف من شخص لآخر ومن  :النسبية /  ٚ
فالحاجة إلى الملابس الصوفية قد تكوف أكثر إلحاحاً في . مكاف لآخر ومن زمن لآخر 

البلداف الباردة منها في الحارة ، وفي فصل الشتاء أكثر منها في الصيف ، بل وما يحتاجو 
.  شخص منها قد لا يكوف كذلك بالنسبة لشخص آخر 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٔ
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الموارد: ثاهٌاً  

يتضح لنا أف ىناؾ حاجة إنسانية تتحوؿ إلى رغبة تتطلب الإشباع ، وىناؾ وسائل  
 Resourcesىذه الوسائل ىي الموارد . كفيلة بإشباع ىذه الرغبات 

فكل . المختلفة  Servicesوالخدمات  Goodsوالمتمثلة في السلع 
بغض النظر ” سلعة ” شيء لو القدرة على الإشباع يسمى في العرؼ الاقتصادى 

والسلع منها ما ىو مادي أو ملموس يمكن توصيفو كماً وكيفاً ، . عن نوعها 
.  الخ .. كالمواد الغذائية والملابس والأدوات ” السلع ” فنطلق عليو عموماً 

كالتعليم والصحة ” الخدمات ” ومنها ما ىو غير مادي وغير ملموس ، ويعرؼ بػ 
.والنقل وخلافو 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٔ

:وىناؾ تقسيمات عديدة للسلع منها 
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:السلع الاقتصادية والسلع الحرة  
ىي تلك التي لا توجد ”  Economic Goods السلع الاقتصادية 

في الطبيعة إلا بكميات محدودة بالنسبة للرغبة فيها ، ويخصص في سبيل إنتاجها 
.” قدر معين من الموارد 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٔ

تلك السلع التي توجد في ” فهي  Free Goods السلع الحرة أما 
الطبيعة بكميات كبيرة ، ولا يبذؿ الإنساف أي جهد في سبيل الحصوؿ عليها ، كما لا 

 ( .أحياناً ) ، كالهواء والماء ” يخصص لإنتاجها أي قدر من الموارد 
والافراد يحصلون على هذه . او بمعنى الاخر وهي السلع التي تكون في وقت معين ومكان معين متوفرة بكميات غير محدودة مثل الهواء والماء  

السلعة مجانا او من الناحية العملية  بامكانهم الحصول عليها دون جهود او دون دفع مقابل وهذه السلع تكون خارج نطاق علم الاقتصاد
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:السلع الضرورية والسلع الكمالية  

تلك السلع التي تشبع ” ىي  Necessary Goodsالسلع الضرورية  
” حاجات الإنساف البيولوجية ، كالحاجة إلى الطعاـ والشراب والملبس والمسكن 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٗ

السلع التي يرى غالبية ” فهي  Luxurious Goodsأما السلع الكمالية  
.  ” الناس أف الحاجة إليها على أدنى درجة من الإلحاح 

بيد أف التفرقة بين ما ىو ضروري وما ىو كمالي ليست بالأمر السهل ، فما ىو  
بل إف ما يكوف كمالياً . كمالي لشخص قد يكوف ضروري لآخر والعكس صحيح 
.للشخص في وقت معين قد يصبح ضرورياً في وقت آخر 
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:السلع العادية والسلع الدنيا  
السلع التي يزيد الطلب عليها  ” ىي  Ordinary Goodsالسلع العادية  

.” كلما زاد دخل المستهلك ، ويقل الطلب عليها عندما يقل دخل المستهلك 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔ٘

السلع التي تشبع حاجة ” فهي  Inferior Goods( الرديئة ) أما السلع الدنيا 
إنسانية مباشرة ولكنها على درجة منخفضة من الجودة يقل إقباؿ الفرد عليها عندما 

.” يرتفع دخلو ليتحوؿ إلى استهلاؾ سلعة أخرى أكثر جودة 
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:السلع الف انية والسلع المعمرة  

السلع التي تستنفذ قدرتها ” ىي  Perishable Goodsالسلع الفانية  
  .كالمواد الغذائية . ” الإشباعية بمجرد استعمالها مرة واحدة 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٙ

السلع التي تحقق سلسلة من ” فهي  Durable Goodsأما السلع المعمرة  
.            ” اعات دوف أف تفقد قدرتها الإشباعية دفعة واحدة إنما تدريجياً بالإش

.كالملابس والآلات والمعدات 



LOGOادريس سليمان. لمحاضرة الثانية              ما :

-:السلع المكملة والسلع البديلة 

السلع التي لا ” ىي  Complementary Goodsالسلع المكملة  
.                           ” تستخدـ إحداىا إلا بوجود الأخرى لإشباع حاجة معينة 

.كالورؽ والقلم ، السيارة والبنزين ، الشاي والسكر 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٚ

السلع التي يمكن ” فهي  Substitute Goodsأما السلع البديلة  
.                                         ” إحلاؿ أحدىا محل الأخرى لإشباع حاجة معينة 

               .....،النقل الجوي او البريمثل الشاي والقهوة ، اللحوـ والأسماؾ ،
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:السلع الاستيلاكية والسلع الرأسمالية  

السلع التي تنتج بغرض ” ىي  Consumer Goodsالسلع الاستهلاكية  
الاستهلاؾ النهائي ، أو ىي التي تشبع الحاجة الإنسانية مباشرة دوف إجراء 

.  كالملابس والغذاء . ” عمليات تحويلية عليها 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٛ

السلع التي لا يمكن ” فهي  Capital Goodsأما السلع الرأسمالية  
.                         ” استخدامها مباشرة في إشباع الحاجات الإنسانية إنما بطريق غير مباشر 

  .كالآلات والمعدات المختلفة 
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:المشللة الاقتطادًة مشللة هدرة 

 Proportionalيقصد بالندرة ىنا الندرة النسبيػة 
Scarcity   وليست الندرة المطلقةAbsolute 

فالموارد متوفرة وليست نادرة الوجػود ، ولكن نظػراً . 
لزيادة الحاجات فإف ىذه الموارد تصبح نادرة بالنسبػة 

.للحاجة إليها 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜٔ
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:المشللة الاقتطادًة مشللة اختٌار 

إف تزايد الحاجات وتعددىا مع محدودية الموارد يضع حدوداً أماـ ما يمكن للفرد 
. الحصوؿ عليو من سلع وخدمات مما يجعل عملية الاختيار أمراً لا مفر منو 

فإذا واجهت الفرد مشكلة الاختيار ، وتمكن من اختيار أحد البدائل المتاحة ، فقد 
بأخرى ، يعني التضحية واختيار سلعة أو خدمة معينة إنما . اتخذ قراراً اقتصاديا 

” تكلفة الفرصة البديلة ” وتسمى تكلفة الاختيار المتمثلة فيما تم التضحية بو 
Opportunity Cost .

ولحل المشكلة الاقتصادية فإنو ينبغي الإجابة على الأسئلة الأساسية التي تواجو أي 
او ما يسمى باركاف المشكلة ) ىذه الأسئلة ىي . مجتمع كاف ، وتتطلب الإجابة 

-( :الاقتصادية 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٓ
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أي تحديد ما ىي السلع والخدمات التي يتعين على المجتمع   ماذا تنتج ؟/  ٔ
.ىل ىي الملابس ؟ أـ المواد الغذائية ؟ أـ الآلات ؟ .. إنتاجها ؟ 

اي تحديد الكميات المنتجة من كل سلعة والخدمةكم ننتج  ؟  -ٕ

وىذه العملية . وىو أف يحدد الكيفية التي ينتج بها تلك السلع     كيف ننتج ؟/ ٖ 
إنما تتطلب حصر كل الموارد المتاحة للإنتاج وتخصيصها على الاستخدامات المختلفة 
بحيث نحقق من خلاؿ ذلك أقصى استغلاؿ ممكن ، وتحديد الأسلوب الفني والتقني 

.الأمثل لإنتاج السلع والخدمات المطلوبة 

وىي الكيفية التي يتم بها توزيع الإنتاج على أفراد المجتمع وتحديد  لمن ننتج ؟/  ٗ
     .المنتفعين منو 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٔ



LOGO

:الإملاهٌات الإهتاخٌة المتاحة للمحتمع : ثاهٌاً 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٕ

لاستيعاب عملية الاختيار التي تواجو المجتمع ، والتي تمثل صلب المشكلة 
:الاقتصادية ، نلجأ إلى البناء النظري ، وبعض الافتراضات كما يلي 

العمل ، الأرض ، رأس الماؿ ) أف ىناؾ كميات محدودة من الموارد الاقتصادية –ٔ
. وىذه الموارد رغم تخصصها يمكن أف تدخل في أكثر من استخداـ (    

أف المعرفة الفنية أو التقنية ثابتة ، فليس ىناؾ اختراع أو تطور تكنولوجي على –ٕ
.  الأقل في المدى القصير 

.  أف المجتمع ينتج سلعتين فقط أو مجموعتين من السلع –ٖ
ويقصد بالتوظيف الكامل    . أف الاقتصاد يوظف جميع موارده توظيفاً كاملًا –ٗ

Full-employment  الحالة التي تكوف فيها جميع الموارد المتاحة مستخدمة
.وموظفة بالكامل دوف وجود أي موارد عاطلة أو غير مستغلة 



LOGO

السلع الزراعيةالسلع الصناعيةالتوليفػات

صفرٚأ

ٖٙب

ٙٗج

ٕٚد

ٛصفرىػ

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٖ



LOGO

ذلك المنحنى الواصل بين النقاط المختلفة والتي تمثل  ” : بأنو 
كل منها توليفة من الكميات التي يمكن إنتاجها من السلعتين 

.” باستخداـ جميع الموارد المتاحة للمجتمع 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٗ

يعرؼ منحنى إمكانية الإنتاج
                       Production Possibility Curve



LOGO

( 1) تــمــرًـــن 

1098640الغذاء
0247912الملابس

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕ٘

الجدوؿ التالي يوضح الإنتاج الكلي من الغذاء والملابس في مجتمع معين ، وذلك 
:والمطلوب . بافتراض الاستخداـ الأمثل للموارد 

.رسم منحنى إمكانية الإنتاج –أ 
(  ٘) وحدات من الغذاء ، و (  ٚ) ىل يمكن لهذا المجتمع أف ينتج –ب 

وحدات من الملابس ؟ ولماذا ؟
وحدات ملابس ؟ ولماذا ؟(  ٛ) وحدات غذاء ، و (  ٙ) ىل يمكن إنتاج –ج 
إذا حصل ىذا المجتمع على قرض من صندوؽ النقد الدولي ، ووجو ىذا –د 

القرض لزيادة الإنتاج الغذائي ، ماذا يحدث لمنحنى إمكانية الإنتاج ؟ وضحي 
.ذلك بالرسم 



LOGO

( 2) تــمــرًـــن 

ىػدجبأالتوليفات

ٕٕٗٔٔٛٙنحاس

ٕٕٓٛٗٔٙٔٓحديد

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٙ

الجدوؿ التالي يبين حالة مجتمع يمكنو إنتاج النحاس أو الحديد ، التوليفات من أ إلى ىػ تعبر عن 
.الإمكانيات الإنتاجية من السلعتين 

.ارسم منحنى إمكانية الإنتاج :  أولاً 
افترض حدوث تقدـ تقني كاف من شأنو زيادة إنتاج الحديد بمقدار وحدتين إضافيتين لكل :  ثانياً 

توليفة ، ماذا يحدث لشكل منحنى إمكانية الإنتاج ؟
لو كاف التقدـ التقني في صالح السلعتين بحيث زاد كل من إنتاج الحديد والنحاس بمقدار :  ثالثاً 

.وحدتين لكل توليفة ، كيف يكوف شكل منحنى إمكانية الإنتاج عندئذ ؟ 



LOGO

بػظ التقشٌمات والمفاهٌم الاقتطادًة : ثالثاً 

تتدرج المشكلة التحليلية الاقتصادية تحت اتجاىين رئيسيين ، اتجاه جزئي وىو 
.محل دراستنا ، وآخر كلي يدرس في المستوى اللاحق لمبادئ الاقتصاد 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٚ

:التحلٌن الاقتطادى الحزئي والتحلٌن الاقتطادى الللي •

:  Micro-economic Analysisالتحليل الاقتصادى الجزئي  / أولاً  

ويعرؼ بالاقتصاد الوحدي وىو التحليل الذي يتناوؿ دراسة الوحدات الاقتصادية 
.. والفردية في المجتمع ، كالمستهلك الفرد والمنتج الواحد والسلعة والسوؽ الواحد 

.وىكذا 



LOG

O

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٛ

التحليل الاقتصادى الكلي أو التجميعي يرتبط بفكرة الشموؿ والعلاقات الكلية ، حيث 
يقوـ بدراسة العلاقات والظواىر الاقتصادية في مجموعها كعلاقة شاملة كلية بدلًا من 

أي أف التحليل الكلي ىو . دراسة عمليات منفصلة بذاتها أو قرارات اقتصادية فردية 
ذلك النوع من التحليل الاقتصادى الذي يتناوؿ دراسة الموضوعات المتعلقة بالاقتصاد 

فهو . القومي في مجموعو ، بغض النظر عن سلوؾ الوحدات الفردية في ىذا الاقتصاد 
يدرس السلوؾ الاقتصادى لوحدات الاقتصاد القومي ككل مثل الناتج القومي والدخل 

.القومي والاستهلاؾ الكلي والتوظف والبطالة والمستوى العاـ للأسعار والأجور 

Macro-economics Analysisالتحليل الاقتصادى الكلي  / ثانياً  



LOGO

الــــشـــــوق

السوؽ عبارة عن المكاف الذي تلتقي فيو قرارات البائعين والمشترين * 
.بشأف تبادؿ السلع 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٜ

السوؽ ىو العملية التي يتم من خلالها تحديد الأسعار والكميات * 
.المتبادلة من السلع والخدمات المختلفة 



LOGO

الػوامن لتحدًد هطاق وهوع الشوق 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٓ

.عدد البائعين أو المنتجين للسلعة أو الخدمة –ٔ
.عدد المشترين أو المستهلكين للسلعة –ٕ
.درجة تجانس السلعة أو الخدمة المنتجة –ٖ
.طبيعة السلعة ونوعها –ٗ
.مدى الارتباط بين البائع والمشتري وسهولة الاتصاؿ بينهما –٘



LOGO

. Perfect Competitionسوق المنافسة التامة  / أولاً  

وهي تلك السوق التي تتوافر فيها أربع خصائص تميزها عن 

سائر أشكال الأسواق الأخرى ، أو شروط لا بد من توافرها ، 

والتي إن تخلف أحدها انتفى أن تكون السوق هي سوق منافسة 

:وهذه الخصائص هي . تامة أو كاملة 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٔ

هواع 
 
شلال ) ا

 
الشوق ( ا



LOGOٔ– كثرة عدد البائعين والمشترين:
فلا بد من وجود عدد كبير من المنتجين البائعين للسلعة أو الخدمة ، وعدد كبير من 

.المستهلكين المشترين للسلعة أو الخدمة ، مع ضآلة نصيب كل منهم 
 Priceوبذلك تعتبر المنشأة أو المنتج في حالة سوؽ المنافسة التامة متلقياً للسعر 

Taker  السائد في السوؽ وليس صانعاً لو.

:تجانس السلعة تجانساً تاماً –ٕ
تماماً ، بحيث يمكن  Homogeneousفالسلعة ىنا متشابهة ومتجانسة 

.إحلاؿ أي سلعة منها محل الأخرى في إشباع نفس الحاجة لدى المستهلك 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٕ



LOGO

:حرية الدخوؿ والخروج من السوؽ –ٖ
إدارية   Restrictionأو قيود  Barriersولذلك لعدـ وجود أي حواجز     

كانت أو قانونية أو اقتصادية تمنع منشأة جديدة من الدخوؿ في السوؽ أو منشأة قائمة 
.من الخروج 

:العلم التاـ بأحواؿ السوؽ –ٖ
حيث يشترط توافر كامل البيانات والمعلومات لدى جميع البائعين والمشترين ،     

.سواء بالثمن السائد أو أي أمور أخرى تتعلق ببيع وشراء السلعة في السوؽ 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٖ



LOGO

. Monopolyسوق الاحتكار  / ثانياً  
المحتكر ىو المنتج الذي يقوـ بالاستحواذ والسيطرة على جميع مخرجات صناعة 

:معينة دوف سواه ، وذلك بالشروط التالية 

.أف يكوف ىناؾ منتج واحد للسلعة أو الخدمة –ٔ
.أف يقوـ ىذا المنتج ببيع سلعة ليس لها مثيل في السوؽ –ٕ
.عدـ إمكانية دخوؿ منتجين آخرين للصناعة أو السوؽ –ٖ

. Price Makerوىنا يصبح المنتج المحتكر صانعاً للسعر 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٗ



LOGO

 Sellingاحتكار البيع : ويفرؽ البعض بين نوعين من الاحتكار 

Monopoly  واحتكار الشراءMonopsony  .

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖ٘

السوؽ الذي يتولى فيو منتج واحد بيع سلعة ليس لها مثيل في السوؽ ” فاحتكار البيع ىو 
 ”.

”قياـ مستهلك واحد بشراء سلعة ليس لها مثيل في السوؽ ” أما احتكار الشراء فيعني 

Bilateral Monopolyوىناؾ نوع ثالث يعرؼ بالاحتكار المزدوج 

السوؽ الذي يقوـ فيو منتج واحد ببيع سلعة لا مثيل لها في السوؽ لمشتر ” ويقصد بو 
.، أي يقف ىنا محتكر البيع وجهاً لوجو أماـ محتكر الشراء ” واحد 



LOGO  ًسوق المنافسة الاحتكارية  / ثالثاMonopolistic 
competition .

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٙ

:خصائص ىذا السوؽ فيما يلي 

.وجود عدد كبير من المنتجين البائعين –ٔ
. .تماثل السلعة مع شيء من التمييز بينها –ٕ
.حرية الدخوؿ والخروج من السوؽ –ٖ



LOGO

Oligopolyسوق احتكار الق لة  / رابعاً  

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٚ

وىي سوؽ يتولى فيها عدد محدد من المنتجين بيع سلعة أو خدمة متماثلة أو 
متنوعة يستأثر كل منهم بنسبة كبيرة من الإنتاج أو الصناعة ، ويؤثر بقراراتو 

.وبسياساتو الإنتاجية أو التسويقية السعرية تأثيراً مباشراً في باقي المنتجين 



LOGO

الػرض  
والطلب                

                                
والتوازن 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٛ



LOGO

: Demandالطلب 

ىو الكميات التي يكوف المستهلكوف راغبين وقادرين على شرائها من السلعػة أو ” 
.” الخدمة عند مختلف الأثماف المفترضة لها 

.وبذلك يكوف الطلب ىو الرغبة المدعمة بالقدرة على الشراء 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٜ

:محددات الطلب 

ىناؾ عدد من العوامل التي تؤثر في الطلب أو الكميات التي يرغب الأفراد في 
:ىذه العوامل أو المحددات ىي . شرائها من السلعة أو الخدمة 



LOGO

:العوامل والمحددات الكمية  : أولاً  

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٗٓ

:وىي تلك التي يمكن قياسها كمياً بوحدات نقدية أو عينية ، وتتمثل في الآتي 

: Priceثمن السعر   –ٔ
فكلما ارتفع ثمن السلعة تنخفض الكمية التي . وىو السعر الذي تباع بو السلعة 

.يرغب المستهلك في شرائها منها ، وكلما انخفض الثمن تزيد الكمية المطلوبة منها 
.وبذلك تكوف العلاقة بين ثمن السلعة والكمية المطلوبة منها علاقة عكسية 



LOGO
: Incomeدخل المستهلك   –ٕ

العلاقة ىنا طردية ، زيادة دخل المستهلك تعني زيادة مقدرتو الشرائية وبالتالي تزيد 
الكمية التي يطلبها من السلعة أو الخدمة ، والعكس إذا انخفض الدخل تقل قدرة 

.المستهلك الشرائية فيقلل من الكمية التي يطلبها من السلعة أو الخدمة 

 The Prices of otherأثماف السلع الأخرى المرتبطة بالسلعة –ٖ

goods 
فالعلاقة بين الكمية . وىي التي تكمل بعضها البعض في الاستهلاؾ  السلع المكملة

.المطلوبة من السلعة وثمن السلعة المكملة لها علاقة عكسية سالبة 

فثمن أحدىا . وىي تلك التي يمكن إحلاؿ إحداىا محل الأخرى  السلع البديلة
.والكمية المطلوبة من الأخرى على علاقة طردية موجبة 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٗٔ



LOGO  ًالعوامل والمحددات النوعية  : ثانيا:

وىي المتغيرات أو العوامل التي لا يمكن قياسها سواء بوحدات عينية معينة أو نقدية ، إنما 
.  يمكن توصيفها فقط ، كالعادات والتقاليد ، والتفضيلات المختلفة للمستهلك 

”  ذوؽ المستهلك ” وتحصر كل ىذه العوامل تحت ما نطلق عليو 

:  Demand Function   ضٌاغة دالة الطلب

(ث ، ؿ ، ث ب ، ث ـ ، ؽ ) د = ؾ ط 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٗ



LOGO

:قاهون الطلب 

عندما يرتفع ثمن السلعة فإف الكمية المطلوبة من ىذه السلعة سوؼ تنخفض ، 
وعندما ينخفض ثمن السلعة فإف الكمية المطلوبة منها سوؼ ترتفع ، ىذا مع افتراض 

.ثبات العوامل الأخرى على حالها 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٗ



LOGO الشػرًةدالة الطلب   Price Demand 

Function ىي عبارة عن العلاقة الرياضية التي تربط الكمية المطلوبة من السلعة بثمنها  .
:على النحو التالي ( الصورة الخطية ) ويمكن التعبير عن دالة الطلب في أبسط صورىا 

ب ث–أ = ؾ ط 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٗٗ

:حيث أف 
.ثمن السلعة : ث .                        الكمية المطلوبة من السلعة : ؾ ط 

مقدار ثابت ويعبر عن الكمية المطلوبة من السلعة عندما يكوف ثمنها صفراً ،         وبعبارة : أ 
.أخرى ىي الكمية المطلوبة التي لا تتأثر بالثمن 

.مقدار التغير في الكمية المطلوبة من السلعة والناتج عن تغير الثمن بوحدة واحدة : ب 

ؾ ط                                                                                          =      ب :            أي أف 
ث                                



LOGO

:مثال 

.  وحدة (  ٕٔ) إذا كانت الكمية المطلوبة من سلعة معينة عن الثمن صفر ، تساوي 
) زيادة الثمن برياؿ واحد إلى انخفاض الكمية المطلوبة من ىذه السلعة بمقداروأدت

فما ىي دالة الطلب الممثلة للعلاقة السابقة ؟. وحدة (  ٕ

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٗ٘

ب ث ، وعليو تكوف الدالة الممثلة –أ = ؾ ط : الصورة العامة لدالة الطلب ىي 
:للعلاقة المذكورة ىي 

ث ٕ–ٕٔ= ؾ ط 



LOGO

:  Demand Scheduleخدول الطلب   

ىو عبارة عن قائمة توضح الكميات التي يطلبها المستهلك من السلعة أو الخدمة عند 
:على النحو التالي . الأثماف المختلفة 

ؾ ط ث
ٕٔصفر
ٔٔٓ
ٕٛ
ٖٙ
ٗٗ
ٕ٘
صفرٙ

ٙٗادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ



LOGO

:  Demand Curveموحوى الطلب   

ىو عبارة عن المنحنى الواصل بين النقاط المختلفة والتي تمثل الأثماف المختلفة     
.المفترضة للسلعة أو الخدمة والكميات المطلوبة عند كل ثمن 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٗٚ

التغٌر في الطلب والتغٌر في اللمٌة المطلوبة 

التغير في الكمية المطلوبة إنما يعني الانتقاؿ من نقطة إلى أخرى على منحنى الطلب    
.ىذا مع افتراض ثبات العوامل الأخرى على حالها . نتيجة لتغير ثمن السلعة 

أما التغير في الطلب فيعني انتقاؿ منحنى الطلب بأكملو من مكانو جهة اليمين عندما يزيد   
.الطلب أو جهة اليسار عندما ينخفض الطلب 



LOGO

    Market Demand(  طلب الشوق ) الطلب الللي 

.ىو مجموع الكميات المطلوبة من السلعة لإجمالي المستهلكين عند الأسعار المختلفة 
من ( أ ، ب ، ج ) يوضح الجدوؿ الكميات التي يطلبها إجمالي المستهلكين   :مثاؿ 

.سلعة ما ثم الطلب الكلي أو طلب السوؽ على ىذه السلعة 

طلب المستهلك ثمن السلعة
(أ ) 

طلب المستهلك 
(ب ) 

طلب المستهلك 
(ج ) 

الطلب الكلي 
(طلب السوؽ ) 

ٕٕٛٙٔٔ٘
ٜٕٗٙ٘ٓ
ٙٗٗٚٔ٘
ٕٖٛ٘ٔٓ

ٖٕ٘صفرٓٔ
ٛٗادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ



LOGO

طلب السوؽ ىو إجمالي الكميات التي يطلبها المستهلكوف الثلاثة عند كل ثمن من     
أما منحنى طلب السوؽ فهو عبارة عن التمثيل البياني لمجموع . الأثماف المفترضة للسلعة 

أي الجمع الأفقي . ) النقاط التي تمثل إجمالي الكميات التي يطلبها الأفراد عند كل ثمن 
(  لمنحنيات الطلب الفردية 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜٗ



LOGO

الحالات الاصتثوائٌة للطلب 

ىناؾ حالات استػثنائية لا ينطبق فيها قانوف الطلب ، ولا تكوف العلاقة بين الكمية المطلوبة 
:من ىذه الحالات ما يلي . والثمن علاقة عكسية كما عهدناىا 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٘ٓ

كسلع الرفاىية من مجوىرات .حالة السلع التي تطلب لذاتها ولكونها باىظة الثمن  –ٔ
.وأحجار كريمة وتحف نادرة 

كأدوات ومساحيق .حالة السلع التي يعتقد الأفراد أف ارتفاع ثمنها دليلًا على جودتها  –ٕ
.التجميل مثلًا 



LOGO

.  حالة السلع التي يزيد الطلب عليها عند ارتفاع ثمنها خوفاً من ارتفاع أكبر في المستقبل  –ٖ
.ويحدث ذلك غالباً في أوقات الحروب والأزمات خاصة بالنسبة للسلع الاستهلاكية 

.مثل التطعيمات الطبية . حالة السلع التي لا تستهلك إلا مرة واحدة في العمر  –ٗ

.” جيفن ” حالة سلع  –٘

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٘ٔ



LOGO

ث ، فأكمل الجدوؿ التالي ، ثم ارسم  ٘–٘ٚٔ= ؾ ط : إذا كانت دالة الطلب ىي 
.منحنى الطلب الذي يمثل ىذه العلاقة 

ؾ طث
صفر

٘

ٔٓ

ٔ٘

ٕٓ

ٕ٘

ٖٓ
ٕ٘ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ

ٔٚ٘

ٔ٘ٓ

ٕٔ٘
ٔٓٓ

ٚ٘

٘ٓ

ٕ٘

( 1) تــمــرًـــن 



LOGO

:ما ىي الدالة التي تمثل البيانات الواردة بالجدوؿ التالي 

ٖٕٓ٘ٓٗٓٓٓٔصفرالثمن

ٕٕٖٗٓٗٛٗٙ٘ٗٙالكمية المطلوبة

ٖ٘ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ

( 2) تــمــرًـــن 



LOGO

Elasticity of Demandمروهة الطلب   

إف العلاقة الدالية بين الطلب كمتغير تابع والعوامل المؤثرة فيو كمتغيرات مستقلة ، تعني أف 
الكمية المطلوبة من السلعة ستتغير عند تغير أي عامل من العوامل أو المتغيرات السابقة 

ولكن ما مدى ىذا التغير ؟.     

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٘ٗ

:  مرونة الطلب ىي 
درجة استجابة الكمية المطلوبة من السلعة أو الخدمة للتغيرات التي تحدث في أحد 

.العوامل المؤثرة في الطلب 



LOGO

:مرونة الطلب السعرية  / أولاً  

ىي درجة استجابة    Price Elasticity of Demandمرونة الطلب السعرية 
.الكمية المطلوبة من السلعة للتغيرات التي تحدث في ثمن السلعة 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٘٘

:وىي كالتالي . يحدد معامل المرونة خمس درجات أو حالات لمرونة الطلب 

ث×ؾ ط △=ث ـ
ؾ طث △



LOGO1  /    الطلب لا نيائي المرونةInfinitely 

Elastic

وىي الحالة التي يؤدي فيها تغير في ثمن السلعة إلى تغير لا نهائي في الكمية المطلوبة     
أي أف المستهلكين لشراء كل الكمية التي يمكنهم شرائها من السلعة عند ثمن . منها 

معين ، ولكنهم غير مستعدين لشراء أي كمية منها إذا ارتفع ثمنها ولو بنسبة ضئيلة 
.جداً 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٘ٙ

[ ∞= ـ ث ] 

.أما عن منحنى الطلب لا نهائي فيكوف على شكل خط مستقيم يوازي المحور الأفقي 



LOGO

الطلب المرن  /  2

أي الحالة التي تتغير فيها الكمية التي يطلبها المستهلكوف من السلعة بنسبة أكبر من     
.التغير الذي يحدث في ثمنها 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٘ٚ

[ ٔ< ـ ث <  ∞] 

.أما منحنى الطلب المرف فيكوف أقرب لموازاة المحور الفقي إلا أنو لا يوازيو 



LOGO

الطلب متكافئ المرونة  /  3

.وىي الحالة التي تتغير فيها الكمية المطلوبة من السلعة أو الخدمة بنفس نسبة التغير في الثمن 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٘ٛ

[ ٔ= ـ ث ] 

.أما منحنى الطلب متكافئ المرونة فيكوف من نوع القطع المتكافئ 



LOGO

الطلب غير المرن  /  4

ىو ذلك الذي تتغير فيو الكمية المطلوبة من السلعة أو الخدمة بنسبة أقل من نسبة     
.التغير في الثمن 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜ٘

[ ٔ> ـ ث > صفر ] 

.أما منحنى الطلب الغير مرف فهو أقرب إلى موازاة المحور الرأسي ولكنو لا يوازيو 



LOGO

.وىو يعني أف الكمية المطلوبة عديمة الاستجابة لتغيرات الثمن 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٙٓ

الطلب عديم المرونة  /  5

[صفر = ـ ث ] 

.ويكوف منحنى الطلب عديم المرونة عبارة عن خط مستقيم يوازي المحور الرأسي 



LOGO

:الػوامن المؤثرة في مروهة الطلب الشػرًة 

تتوقف درجة حساسية الطلب على السلعة نتيجة للتغيرات التي تطرأ على ثمنها على     
:وىي . عدد من العوامل 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٙٔ

:أىمية السلعة وضرورتها للمستهلك –ٔ

فكلمػا كانت السلعة ضرورية ، وتشبع حاجة أساسية للمستهلك كلما كاف الطلب عليها      
وعلى ذلك يكوف الطلب غير مرف في حالة السلع الضرورية ، ومرناً في . أقل مرونة 

.حالة السلع الكمالية 



LOGO

:مدى توافر بدائل للسلعة –ٕ

كلما كاف ىناؾ بدائل أكثر للسلعة تمكن المستهلك من الاستغناء عن كمية أكبر منهػا      
بمعنى أنو كلما كاف ىنػاؾ . عند ارتفاع ثمنها ، والاستعاضة عنها بسلعة أخرى بديلة 

والعكس إذ يكوف الطلب غير مرف . بدائل أكثر للسلعة كلما كاف الطلب أكثر مرونة 
.في حالة السلع التي ليس لها بديل 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٙ



LOGO

:تعدد استعمالات السلعة –ٖ

كلما تعددت استعمالات السلعة كانت أكثر أىمية للمستهلك وبالتالي كانت أقل مرونة      
للتغيرات التي تحدث في ثمنها ، أو بعبارة أخرى يمكن القوؿ بأف السلعة كلمػا كػانت 

.ذات استعمالات متعددة كلما كانت مرونتها منخفضة 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٙ



LOGO

:مستوى الدخل –ٗ

فمرونة الطلب على السلع المختلفة لدى الأغنياء . كلما زاد مستوى الدخل تقل المرونة       
أقل منها لدى الفقراء ، خاصة وأف ما يعتبره الأغنياء ضرورياً ىو كمالياً بالنسبة للفقراء 
فارتفػاع سعر سلعة ما لا يتأثر بو الأغنياء وذوي الدخوؿ المرتفعة ، حيث قد تنخفض 

الكمية المطلوبػة بمقدار بسيط ، أما ذوي الدخل المنخفض فإف ارتفاع الثمن يؤثر على 
.الكمية التي يطلبونها من السلعة وبشكل واضح 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٙٗ



LOGO

:نسبة ما ينفق على السلعة من الدخل –٘

إذا كانت السلعة باىظة الثمن ويشكل ما ينفق عليها نسبة كبيرة من دخل المستهلك ،      
. فإف أي تغير في ثمنها سوؼ يؤثر على الكمية المطلوبة منها بشكل كبير 

وعليو فػإف مرونػة الطلب تزيد كلما زادت النسبة المنفقة على السلعة من الدخل ،      
والعكس فالسلعة التي لا يشكل الإنفاؽ عليها سوى نسبة ضئيلة جداً من الدخل يكوف 

.الطلب عليها منخفض المرونة 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٙ٘



LOGO

:الفترة الزمنية –ٙ

كلمػا طالت الفترة الزمنية كلما تمكن المستهلك من تغيير عاداتو الاستهلاكية ، وكلما      
حيث يتطلب . أصبػح أكثر قدرة على تغيير الكمية المطلوبة من السلعة التي تغير ثمنها 

تغيير عادات الفرد الاستهلاكية فترة من الزمن يتكيف فيها مع استهلاؾ كمية أقل من 
.  وىكذا ..... سلعة معينة أو الاستعاضة بسلعة أخرى محلها 

.لذلك نقوؿ بأف مرونة الطلب تزيد مع زيادة ومرور الزمن 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٙٙ



LOGO

همٌة حشاب المروهة
 
ا

:مرونة الطلب والإيراد الكلي للمنتج 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٙٚ

إف المبلغ الكلي الذي ينفق على شراء السلعة يمكن أف يطلق عليو الإنفػاؽ الكلػي 
( .البائعين ) ، وىو في الوقت نفسو الإيراد الكلي للمنتجين ( المشترين ) للمستهلكين 

وتختلف علاقة المرونة بالإيراد الكلي حسب معامل المرونة أو نوع مرونة الطلب  
:  كما يلي 



LOGOٔ -  في حالة الطلب لا نهائي المرونة:
يؤدي ارتفاع الثمن إلى انخفاض الإيراد الكلي إلى الصفر ، أما انخفاض الثمن فيؤدي     

.إلى زيادة الإيراد الكلي إلى ما لا نهاية 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٙٛ

:في حالة الطلب المرف  - ٕ
يػؤدي ارتفاع ثمن السلعة إلى انخفاض الإيراد الكلي ، وذلك بسبب انخفاض الكمية      

ىذا ويؤدي انخفاض الثمن إلى زيادة الإيراد . المباعة بنسبة أكبر من نسبة ارتفاع الثمن 
.الكلي للمنتج 

:في حالة الطلب متكافئ المرونة  - ٖ
وذلك لكوف . لا يتغير الإيراد الكلي الناشئ عن البيع ، سواء ارتفع ثمن السلعة أو انخفض 

انخفاض ثمن السلعة أو ارتفاعو سيؤدي على ارتفاع الكمية المطلوبة أو انخفاضها 
.بنفس النسبة ، وبالتالي لا يتأثر الإيراد الكلي 



LOGO

:في حالة الطلب الغير مرف  - ٗ

يؤدي ارتفاع الثمن إلى زيادة الإيراد الكلي لكوف الكمية المطلوبة من السلعة ستنخفض     
. ولكن بنسبة أقل من نسبة ارتفاع الثمن ، فتكوف المحصلة النهائية ىي زيادة الإيراد 

أما عند انخفاض الثمن فإف الإيراد الكلي ينخفض بسبب زيادة الكمية المطلوبة ولكن 
.بنسبة أقل من نسبة انخفاض الثمن 

:في حالة الطلب عديم المرونة  - ٘
يزداد الإيراد الكلي بنفس نسبة زيادة الثمن وينخفض بنفس نسبة انخفاضو ، وذلك لأف     

.  الكمية المباعة أو المطلوبة لا تتغير 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜٙ



LOG

O

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٚٓ

 ٘وحدة ، بسعر الوحدة  ٓٓٔإذا كانت الكمية التي يطلبها المستهلكوف من سلعة معينة ىي 
 ٜٓريالات ، انخفضت مبيعاتو منهػا لتصبػح  ٙوعندما قاـ المنتج برفع ثمنها إلى . ريالات 

فهل يعتبر رفع الثمن قراراً حكيماً من المنتج أـ لا ؟ ولماذا ؟.  ٓٓٔوحدة بدلًا من 

:مثال  

:لمعرفة أثر سياسة رفع الثمن على الإيراد الكلي للمنتج لا بد من قياس مرونة الطلب كالتالي 

٘,ٓ= ٓ٘=٘×ٓٔ=ث×ؾ ط △=مرونة الطلب 
ٓٓٔٓٓٔٔؾ طث △



LOGO

:مرونة الطلب الدخلية  / ثانياً  

.” درجة استجابة الكمية المطلوبة من السلعة للتغيرات التي تحدث في دخل المستهلك ” ىي 
نسب التغير في دخل المستهلك/ نسبة التغير في الكمية المطلوبة = مرونة الطلب الدخلية  :إذاً 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٚٔ

ؿ×ؾ ط  △=مرونة الطلب الدخلية 
ؾ طؿ △



LOGO

:قانوف إنجل 

.تنخفض نسبة الدخل المخصصة للإنفاؽ على المواد الغذائية كلما زاد الدخل  –ٔ

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٚ

تظل نسبة الدخل المخصصة للإنفاؽ على الملبس والمسكن والتدفئة والإضاءة ثابتة  –ٕ
.مع زيادة الدخل 

تزداد نسبة الإنفاؽ على الحاجات الأخرى كالتعليم والترفيو والسياحة والادخار مع  –ٖ
.زيادة الدخل 



LOGO

:مرونة الطلب التق اطعي  / ثالثاً  
 Cross Elasticity of Demandتعرؼ مرونة الطلب التقاطعي 

بأنها درجة استجابة الكمية المطلوبة من السلعة للتغيرات التي تحدث في ثمن سلعة أخرى 
.مرتبطة بها 

تكوف الإشارة موجبة في حالة السلعة البديلة ، لكوف العلاقة بين الكمية المطلوبة من السلعة 
أما في حالة السلع المكملة فالإشارة تكوف سالبة . وثمن السلعة البديلة لها علاقة طردية 

.حيث أف العلاقة بين الكمية المطلوبة من السلعة وثمن السلعة المكملة لها علاقة عكسية 

ث ؽ ×ؾ ط  △=ـ ؽ 
ؾ طث ؽ  △

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٚ



LOGO

تــمــرًـــن
ريالات ، فزادت الكمية التي يبيعها  ٗإلى  ٙإذا قاـ بقاؿ بتخفيض ثمن كيلو التفاح من  /أ 

كيلو ، فهل يعتبر الطلب على التفاح مرناً أو غير مرف ؟  ٜٓإلى  ٓٛمن 
ىل يعتبر قرار البائع بتخفيض ثمن التفاح لزيادة مبيعاتو قراراً في صالحو أـ لا ؟     /ب 

.أثبت إجابتك بحساب الإيراد الكلي الناشئ عن البيع في الحالتين 
إذا أدى تخفيض ثمن التفاح إلى تخفيض الكمية المطلوبة من البرتقاؿ ، فهل يعتبر  /ج 

.البرتقاؿ في ىذه الحالة بديلًا أـ مكملًا للتفاح ؟ ولماذا ؟ 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٚٗ



LOGO

تــمــرًـــن
 ٛكيلو من الأرز شهرياً ، وبافتراض أف ثمن كيلو الأرز   ٓٔيستهلك ” أحمد ” إذا كاف      

فما درجة تأثر طلب أحمد على الأرز بتغيرات دخلو ؟ إذا علمت أف زيػادة دخلو . ريالًا 
ريال ، قد أدت إلى زيادة الكمية التي يستهلكها من  ٓٓ٘ٗإلى  ٓٓٓٗالشهري من 
في ىذه الحالة أـ لا ؟ ولماذا ” إنجل ” ىل ينطبق قانوف . كيلو شهرياً  ٕ الأرز بمقدار 

.؟ 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٚ٘



LOGO

الػرض

ىو الكميات التي يكوف المنتجوف مستعدين لبيعها فعلًا في ”   Supplyالعرض     
.” السوؽ من السلعة أو الخدمة عند مختلف الأثماف المفترضة لها 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٚٙ

:محددات العرض 
ىناؾ العديد من العوامل التي تؤثر في الكمية التي يرغب المنتج في عرضها من 

:  السلعة أو الخدمة ، ومن أىمها ما يلي 



LOGO

:ثمن السلعة  - ٔ
فكلما ارتفع ثمن السلعة أو الخدمة ، زادت الكمية . ترتبط الكمية المعروضة بعلاقة طردية مع ثمنها 

.التي يرغب المنتج في عرضها منها والعكس بالعكس 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٚٚ

:أثماف عناصر الإنتاج –ٕ
التي تستخدـ ( العمل ، الأرض ، رأس الماؿ ، التنظيم ) كلما زادت أثماف عناصر الإنتاج 

في إنتاج السلعة ، كلما أدى ذلك إلى زيادة تكاليف إنتاج السلعة وبالتالي انخفضت 
وعلى ذلك تكوف العلاقة بين أثماف عناصر الإنتاج . الكميػة المعروضة من السلعة 

.المستخدمػة في إنتاج السلعة والكمية المعروضة منها علاقة عكسية 



LOGO

:أثماف السلع الأخرى –ٖ
ترتبط الكمية المعروضة من السلعة بعلاقة عكسية مع ثمن السلعة البديلة لها في الإنتػاج ، 

.وعلاقة طردية مع السلعة المكملة لها في الإنتاج 
فمثلًا لو ارتفع ثمن اللبن الرائب فإف الكمية المعروضة من الحليب ستنخفض ، لكوف اللبن 

أما لو ارتفع ثمن الزبدة فإف الكمية المعروضة من . الرائب بديل للحليب في الإنتاج 
.الحليب ستزيد لأف الزبدة مكملة في الإنتاج للحليب 

:حالة الفن الإنتاجي –ٗ
يؤثر المستوى الفني والتقني للإنتاج على كمية ونوعية السلع المنتجة ، وكذلػك علػى 

لذلك فكلما تحسن الأسلوب الفني والإنتاجي المستخدـ كلمػا زادت . تكاليف الإنتاج 
.الكمية المعروضة من السلعة والعكس بالعكس 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٚٛ



LOGO

:أىداؼ المنتجين  -٘
تختلف أىداؼ المنتجين من أحدىم إلى الآخر، فقد يهدؼ المنتج إلى تعظيم الأرباح 

أو إلى تقليل الخسائر، أو لمجرد انتاج سلعة أو تقديم خدمة تعود بالنفع على المجتمع 
فإذا كاف الهدؼ يتطلب التوسع في الانتاج فإف الكمية المعروضة من السلعة بدوف . 

.شك ستزيد أو العكس إذا ىدؼ المنتج إلى تقليص نشاطو 

( ث ، ث ص ، ث ب ، ث ـ ، ؼ ، ىػ ، ) د = ؾ ع 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜٚ



LOGO

  :دالة الػرض الشػرًة 
ىي العلاقة الرياضية التي توضح العلاقة بين الكمية المعروضة من السلعة وثمنها ، مع 

. افتراض بقاء العوامل الأخرى المؤثرة في العرض على حالها 

ب ث + أ = ؾ ع 

:  مثاؿ 
لو كاف ثمن السلعة في السوؽ ىو الصفر ، وكاف المنتج لا يرغب في عرض أي كمية 

وأف تغير الثمن ( .  ٖ-) من سلعتو عند ىذا الثمن بل كانت الكمية التي يعرضها ىي 
فما ىي دالة العرض . وحدات  ٖبرياؿ واحد يؤدي إلى تغير الكمية المعروضة بمقدار 

الممثلة للعلاقة السابقة ؟

ث  ٖ+  ٖ-= ؾ ع :    دالة العرض تكوف 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٛٓ



LOGO

:  جدول العرض  
ىو عبارة عن القائمة التي توضح الكميات التي يرغب المنتج في عرضها من السلعة أو 

ولتكوين جدوؿ العرض نعوض . الخدمة عند الأثماف المختلفة 

ٖٕ٘ٗٔصفر(  ث ) الثمن 
ٕٜٖٔٙصفرٖ-(ؾ ع ) الكمية المعروضة 

. وىو عبارة عن التمثيل البياني لجدوؿ العرض أو دالة العرض 

: منحنى العرض 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٛٔ



LOGO

التغير في الكمية المعروضة ىو الانتقاؿ من نقطة إلى أخرى على منحنى العرض نتيجة 
وبقائها دوف ( ظروؼ العرض ) لتغير ثمن السلعة ، مع افتراض ثبات العوامل الأخرى 

.   تغير 
ولكن إذا تغير أحد العوامل المؤثرة في العرض ماعدا الثمن فإف منحنى العرض ينتقل 

.بأكملو تعبيراً عن تغير في العرض بأكملو وليس الكمية المعروضة فقط 

: تغير كمية المعروضة وتغير العرض 

ىو عبارة عن مجموعة الكميات من السلعة أو الخدمة التي يقوـ جميع المنتجين    
وبذلك يكوف منحنى عرض السوؽ ىو التمثيل . بعرضها عنػد مستويات الثمن المختلفة 

البياني لمجموع النقاط التي تمثل مجموع الكميات التي يعرضها المنتجوف عند كل ثمن 
من الأثماف

( : عرض السوؽ ) العرض الكلي 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٛ



LOGO

:  مروهة الػرض 

Elasticity ofمرونة العرض   Supply  درجة استجابة الكمية المعروضة من “:ىي
السلعة أو الخدمة نتيجة للتغيرات التي تحدث في ثمنها، مع افتراض ثبات العوامل الأخرى 

(مرونة العرض السعرية ) ”  على حالها 

:  عرض لا نهائي المرونة . ٔ
الحالة التي يؤدي فيها تغير بسيط في ثمن السلعة إلى تغير بمقدار لا نهائي في 

أي أف نسبة التغير في الكمية المعروضة أكبر من نسبة . الكمية المعروضة منها 
[ .∞= ـ ع ]تغير الثمن  

ويكوف منحنى العرض لا نهائي المرونة على شكل خط مستقيم يوازي المحور 
الأفقي 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٛ



LOGO

:  عرض مرف . ٕ
في حالة العرض المرف ، تتغير الكمية المعروضة بنسبة أكبر من التغير الذي يحدث في 

ومنحنى العرض يكوف منخفض الميػل [  ٔ< ـ ع  <  ∞] ويكوف معامل المرونة . الثمن 
.أي أقرب إلى أف يكوف موازياً للمحور الأفقي ولكنو لا يوازيو 

:  عرض متكافئ المرونة  . ٖ
عندما يتغير الثمن بنسبة معينة فتتغير الكمية المعروضة من السلعة بنفس النسبة يكوف 

.العرض متكافئ المرونة 
، ومنحنى العرض عبارة عن خط [  ٔ= ـ ع ] وبناء على ذلك يكوف معامل المرونة 

.الذي يقسم الزاوية القائمة إلى نصفين  5ْ4

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٛٗ



LOGO

: عرض غير مرف . ٗ
ىنا يؤدي التغير في ثمن السلعة بنسبة معينة إلى تغير بنسبة أقل في الكمية المعروضة 

ومعامل المرونة في ىذه الحالة تتراوح قيمتو بين الواحد الصحيػح . من السلعة 
، ومنحنى العرض الغير مرف يكوف أقرب إلى أف يوازي [صفر < ـ ع <  ٔ] والصفػر 

.المحور الرأسي ولكنو لا يوازي 

: عرض عديم المرونة . ٘
الحالة التي لا تتأثر فيها الكمية المعروضة من السلعة بأي تغيرات تحدث في الثمن ، 

ومنحنى العرض يكوف [ . صفر = ـ ] إي أف العرض عديم الاستجابة لتغيرات الثمن 
. عبارة عن خط مستقيم يوازي المحور الرأسي 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٛ٘



LOGO

:  العوامل المؤثرة في مرونة العرض 

:  القابلية للتخزين . ٔ
فكلما كانت السلعة قابلة للتخزين وبتكلفة معقولة، كاف عرضها أكثر مرونة للتغيرات  

)  ولكن إذا كانت السلعة سريعة التلف وغير قابلػة للتخزيػن . التي تحدث في الأسعار 
.  فإف عرضها يكوف غير مرف (  كالخضراوات 

:  قابلية النقل . ٕ
عندما تكوف السلعة قابلة للنقل من مكاف لآخر وبتكاليف مناسبة، فإف ىذا يعني أف 

فإذا انخفض سعر السلعة في المنطقة وكانت السلعة قابلة للانتقاؿ . مرونتها تكوف أكبر 
.تمكن المنتج من نقلها وبيعها في منطقة أخرى لم تنخفض فيها الأسعار 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٛٙ



LOGO

:طبيعة العملية الإنتاجية . ٖ
كلما كاف ىناؾ إمكانية لتغيير حجم الإنتاج بنفقات أقل وبطريقة أسهل ، كلما كاف 

كما أف سهولة تغيير عوامل الإنتاج المستخدمة وسهولة . عرض السلعة أكثر مرونة 
إحلالها ببعضها البعض وتعدد أوجو استخدامها ، يزيد من مرونة السلعة ، والعكس 

. بالعكس 

:  التوقعات المستقبلية للأسعار . ٗ
إذا كانت التوقعات توحي بأف الارتفاع الحالي للأسعار سيستمر ، فإف العرض يكوف 

أكثر مرونة مما لو كانت التوقعات تشير إلى أنو ارتفاع مؤقت يتبعو انخفاض في الأسعار 
.

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٛٚ



LOGO

:  الفترة الزمنية . ٘
مع مرور الوقت وطوؿ الفترة الزمنية يتمكن المشروع من تغيير حجم إنتاجو بشكل أكثر 

فمثلًا لو ارتفعت الإيجارات ، لن . مرونة عند حدوث تغيير في ثمن السلعة التي ينتجها 
تزيد الشقق المعروضة للإيجار بسرعة وفي نفس الفترة ، بل تحتاج لفترة زمنية حتى تزيد 

ىذا ما يدعونا إلى القوؿ بأف العرض في المدى القصير غير مرف ، وأنو كلما طالت . 
.الفترة الزمنية كلما زادت مرونة العرض 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٛٛ



LOGO ( 1) تــمــرًـــن
يمثل الجدوؿ التالي الكمية التي يعرضها أحد مراكز التسويق من السلعتين س ، ص عند مستويات مختلفة 

:  ومطلوب منك التالي . للأسعار 
( ص)الكمية المعروضة من (  س)الكمية المعروضة من ثمن الوحدة المباعة 

ٓ٘ٓٓٔ-صفر
ٓٓٔصفر٘

ٔٓٔٓٓٔ٘ٓ
ٕٕٔ٘ٓٓٓٓ
ٕٖٕٓٓٓ٘ٓ
ٕٖ٘ٗٓٓٓٓ

.إيجاد دالتي عرض السلعتين س ، ص  :أولًا 
.ريال ٕٓإلى  ٓٔحساب مرونة عرض كل من س ، ص عندما يتغير ثمن كل منهما من  :ثانياً 
أي السلعتين أسرع تلفاً وأقل قابلية للتخزين ؟ ولماذا؟  :ثالثاً 
ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ. ارسم منحني عرض السلعتين ، وقارف بينهما  :رابعاً  ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜٛ



LOGO

: توازف السوؽ 
الوضع الذي تم التوصل إليو فلا يوجد ما يدعو إلى تغييره ما لم تحدث ” التوازف ىو 

الثمن المتحقق فعلًا في السػوؽ ، ” وثمن التوازف ىو ” تغيرات خارجية تؤدي إلى ذلك 
بتسػاوي الكمية التي يكوف المستهلكوف مستعدين لشرائها من السلعة أو الخدمة ، مع 

. “ الكميػة التي يكوف المنتجوف مستعدين لعرضها منها 

:  مثاؿ 
ث  ٕ–ٕٔ= ؾ ط : إذا كانت دالة الطلب ىي 

ث ٖ+  ٖ-= ؾ ع :ودالة العرض ىي 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜٓ



LOGO

( 1) تــمــرًـــن 
ث ٕٗ - ٕٓٔ= ؾ ط : إذا أعطيت دالة الطلب 

ث ٖ+  ٓٙ-= ؾ ع : ودالة العرض            
:فأوجد كل من ثمن التوازف والكمية التوازنية جبرياً ، ثم أكمل الجدوؿ التالي 

ٕٕٔٓٔٛٙٗصفرثمن السلعة 
الكمية المطلوبة

الكمية المعروضة 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜٔ



LOGO-   تغيرات وضع التوازف:
إف ثمن التوازف السابق والمتحقق في السوؽ لا يبقى مستقراً على حالو إنما يتغير نتيجة 

.لتغيرات قوى الطلب أو قوى العرض أو كليهما 
. تغير الطلب مع ثبات العرض  –أولًا 
.تغير العرض مع ثبات الطلب  –ثانياً 
.تغير الطلب والعرض معاً  –ثالثاً 

:وىي أربع حالات 
.حالة زيادة الطلب وزيادة العرض  .أ

.حالة نقص الطلب ونقص العرض  .ب
.حالة زيادة الطلب ونقص العرض  .ج
.حالة نقص الطلب وزيادة العرض  .د

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜٕ



LOGO

بعض التطبيق ات على نظرية العرض والطلب–رابعاً  
:   Indirect Taxحالة فرض ضريبة غير مباشرة –أ 

إف فرض ضريبة غير مباشرة على السلعة التي يبيعها منتج معين تؤدي إلى زيادة تكاليف     
.الإنتاج فيلجأ المنتج إلى تخفيض العرض 

فكلما زادت المرونة تضعف قدرة المنتج على رفع الثمن ، حيث أف رفع ثمن السلعة ذات 
.  الطلب المرف يؤدي إلى انخفاض الكمية المطلوبة بنسبة أكبر من نسبة ارتفاع الثمن 

وعلى ذلك فإنو كلما كانت السلعة ذات طلب أكثر مرونة تحمل المنتج العػبء الأكػبر 
والعكس يحدث عندما يكوف الطلب على السلعة غير مرف ، إذ يتمكن . مػن الضريبة 

. المنتج من رفع الثمن ليحمل المستهلك الجزء الأكبر من العبء الضريبي 
وبناء على ما تقدـ فإف المنتج في حالة السلعة ذات الطلب لا نهائي المرونة يتحمل عبء 

الضريبة وحده وبالكامل ، ىذا في حين يتحمل المستهلك كامل العبء عندما يكوف 
.  الطلب على السلعة عديم المرونة 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜٖ



LOGO حالة منح إعانة–بSubsidy  :
إف تأثير منح إعانة إنتاج من الحكومة يهدؼ تخفيض ثمنها لمصلحة المستهلك أو 

تشجيع الإنتاج المحلي ، ىو عكس تأثير فرض الضريبة الغير مباشر ، حيث يمكن اعتبار 
.  الإعانة ضريبة سلبية 

أما عن توزيع الإعانة بين المنتج والمستهلك ، أيهما يستفيد أكثر، فيعتمد أيضاً على مرونة 
فكلما كانت المرونة أكبر كلما استفاد المنتج أكثر من الإعانة ، والعكس كلما . الطلب 

وعلى ذلك نجد أف المستهلك في حالة . انخفضت المرونة استفاد المستهلك أكثر 
الطلب عديم المرونة يستفيد وحده من الإعانة إذ ينخفض ثمن السلعة بمقدار الإعانة  

أما في حالة الطلب لا نهائي المرونة فالمنتج ىو المستفيد وحده من الإعانة ، ولن . كاملًا 
.  يكوف ىناؾ أي انخفاض في ثمن السلعة 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜٗ



LOGO  التسعير الجبري
. “ تدخل السلطات العامة في تحديد أثماف بعض السلع والخدمات ” التسعير الجبري 

وضع حد أقصى للثمن ، وضع حد أدنى : ويتخذ التسعير الجبري أحد شكلين ، ىما 
.للثمن  :  وضع حد أقصى للثمن . أ

غالباً ما تلجأ السلطات إلى التدخل في أثماف بعض السلع خاصة الضرورية والاستهلاكية منها ، 
وذلك بوضع حد أقصى للثمن لا يجوز البيع بأكثر منو ، بغض النظر عن الثمن السائد في 

.السوؽ والمتحدد بقوى العرض والطلب 

: وضع حد أدنى للثمن . ب 
قد تقرر السلطات وضع حد أدنى لسعر بعض السلع والخدمات لا يجوز البيع بثمن 
.أقل منو ، ومن أمثلة ذلك تحديد الأجور ، أو وضع حد أدنى للأجور حماية للعماؿ 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜ٘



LOGO

 هظرًة صلوك المشتهلك 

Consumer’s Behavior Theory

يعد سلوؾ الفرد وتصرفاتو في السوؽ ىي نقطة البداية في ىذه النظرية الوصفية ،    
وعند دراسة سلوؾ المستهلك نبني . التي تصف تصرفات المستهلك الاقتصادية 

دراستنا على افتراض ىاـ وأساسي ، وىو أف المستهلك شخص رشيد من الناحية 
. الاقتصادية 

فالمستهلك إنما يهدؼ إلى تحقيق أقصى إشباع ممكن من إنفاقو لدخلو المحدود ،    
محاولًا الحصوؿ على أكبر قدر من السلع والخدمات ، وىو بصدد الاختيار بين 

البدائل المتاحة لو من مختلف السلع والخدمات ، وكذلك الكميات التي يختارىا من  
.كل منها 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜٙ



LOGO

:وتحليل سلوؾ المستهلك يمكن أف يتم بإحدى الطريقتين التاليتين      
ويقصد بها فكرة الاشباع قابل :  Utility Methodطريقة المنفعة  :الطريقة الأولى 

. للقياس الكمي في تحليل سلوؾ المستهلك 
Indifference Curvesطريقة المنحنيات السواء  :الطريقة الثانية   Method  :

.ويقصد بها استخداـ فكرة الاشباع الغير قابل للقياس الكمي في تحليل سلوؾ المستهلك 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜٚ



LOGO توازف المستهلك باستخداـ فكرة المنفعة الحدية –أولًا  :
:نظرية المنفعة 

(   ٘) وبافتراض إمكانية القياس العددي للمنفعة نقوؿ مثلًا ، لو كاف المستهلك يحصل على 
(  ٚ) وحدات منفعة من أوؿ كوب يشربو من القهوة ، وأف حصولو على كوب ثاني يعطيو 

وقد تزيد منفعة الكوب الثالث لتكوف . وحدات من المنفعة ، فإف منفعة الكوب الأخير أكبر 
لكن عند استهلاكو لكوب رابع من القهوة ، فإنو قد يحصل على . وحدات منفعة (  ٜ) 

اشباع أقل من ذلك الذي حصل عليو من استهلاكو للكوب السابق ، ويعطيو الكوب الأخير 
وىكذا يقل الاشباع الذي يحصل عليو مع كل كوب . وحدات من المنفعة (  ٙ) أي الرابع 

إضافي يستهلكو الفرد من القهوة 
ىذه الظاىرة أو تناقص المنفعة التي يحصل عليها المستهلك عند زيادة استهلاكو لسلعة 

Law of“ قانوف تناقص المنفعة الحدية ” معينة تعرؼ بػ   Diminishing 

Marginal Utility  الذي ينص على أنو عندما تزداد الكمية المستهلكة من سلعة ما ،
وىذا يعني أف المنفعة . فإف المنفعة التي تعود على الفرد المستهلك منها تميل إلى التناقص 

الحدية تتناقص مع زيادة استهلاؾ وحدات إضافية من السلعة حتى تعادؿ الصفر ، عند 
ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔوصوؿ المستهلك إلى  ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜٛ



LOGO سالبة ، أ أف أي كوب ( الحدية ) مستوى التشبع ، ثم بعد ذلك تصبح المنفعة الإضافية
ىنا تبدأ المنفعة ( . أو ضرر ) إضافي لن يحقق أي منفعة للمستهلك بل يعطيو منفعة سالبة 

الكلية أو إجمالي وحدات المنفعة التي يحصل عليها المستهلك في التناقص مع كل زيادة 
.في الاستهلاؾ 
: Total Utility( ـ ؾ ) المنفعة الكلي 

ىي إجمالي وحدات المنفعة التي يحصل عليها المستهلك الفرد من استهلاكو لوحدات     
.  معينة من السلعة 

Marginal( ـ ح ) المنفعة الحدية  Utility   :

أو بعبارة أخرى . ىي مقدار المنفعة التي تضيفها الوحدة الأخيرة المستهلكة من سلعة      
ىي مقدار التغير في المنفعة الكلية نتيجة لتغير عدد الوحدات المستهلكة من السلعة بوحدة 

واحدة 
ؾ   =ـ ح 

ـ ؾ 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜٜ



LOGO

المنفعة الكلية المنفعة الحدية الوحدات المستهلكة 
ٔ٘٘
ٕٕٚٔ
ٖٜٕٔ
ٕٗٙٚ
ٖٖ٘ٓ
ٖٙٔٔ
ٖٔصفرٚ
ٛ-ٕٕٜ
ٜ-ٕٗ٘

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٓٓ



LOGO توازن المشتهلك باصتخدام فلرة الموفػة الحدًة  :

المستهلك شخص رشيد يهدؼ إلى تحقيق أقصى إشباع أو منفعة ممكنة من استهلاكو 
فإف المستهلك وىو بصدد السعي . لمختلف السلع والخدمات التي ينفق عليها دخلو 

:  لتعظيم منفعتو يواجو قيدين أساسين ىما 
.  أف دخلو محدود وثابت خلاؿ فترة زمنية معينة لا يستطيع التحكم فيو .ٔ
أف أسعار السلع والخدمات في السوؽ محدودة ولا يمكن للمستهلك بمفرده التأثير  .ٕ

. فيها 
لو افترضنا أف المستهلك ينفق دخلو على شراء سلعة واحدة فقط ، فما ىي الكمية التي    

يشتريها منها ليحقق التوازف ويحصل على أقصى منفعة ممكنة ؟ 
يتمكن المستهلك من تعظيم منفعتو باستهلاكو للكمية التي تحقق لو أقصى إشباع    

ممكن ، أي أنو يستمر في استهلاكو لوحدات إضافية من السلعة ، وذلك طالما أف 
المنفعة التي تعود عليو من الوحدة الإضافية تزيد عن منفعة الرياؿ الواحد المضحى بو 

نتيجة دفعػو لثػمن السلعة 
ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٓٔ



LOGO وبناءً على ما تقدـ نقوؿ بأف توازف المستهلك يتحقق بالشرط التالي  :
منفعة المبلغ المنفق على الوحدة الواحدة = المنفعة الحدية للسلعة  
ثمن السلعة × منفعة الرياؿ الواحد = المنفعة الحدية للسلعة  

: أو بصورة أخرى 

المستهلك لا ينفق دخلو على سلعة واحدة ، إنما عدد كبير من السلع ، وكونو يواجو  
مشكلة الاختيار بين العديد من السلع والكميات التي يستهلكها من كل منها، فإنػو 

يحقق التوازف عند تساوي المنافع الحدية لما قيمتو ريال واحد لمختلف السلع 
.والخدمات التي يطلبها 
المنفعة الحدية للسلعة 

=(س)
المنفعة الحدية للسلعة 

=(  ص)
المنفعة الحدية للسلعة 

(ع)
(ع)ثمن السلعة (ص)ثمن السلعة (س)ثمن السلعة 

ـ ح =المنفعة الحدية للسلعة =(  ـ ر ) منفعة الرياؿ 
ثثمن السلعة 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٔٓ



LOGO

وىذا الشرط ىو الذي يحقق أقصى إشباع ممكن ، ولكن ليكوف ىذا الاشباع في حدود 
.  إمكانيات دخلو المحدود ، فإف مجموع إنفاقو على السلع الثلاثة لا بد وأف يساوي الدخل 

: أي أف يكوف 
الكمية × ( ص)ثمن + الكمية المستهلكة منها × ( س)ثمن = دخل المستهلك 
الكمية المستهلكة منها × ( ع)ثمن + المستهلكة منها 

:  أو بصورة عامة 
ؾ ف × ث ف + .......  ٕؾ×  ٕث+  ٔؾ×  ٔث+ ؿ

:  اشتقاؽ منحنى الطلب 

ٖٕٙ٘ٗالكمية 
ٖٜٕٙ٘ٔٔالمنفعة الحدية 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٔٓ



LOGO ( 2) تــمــرًـــن
من السلعتين س ، ص والمنفعة “ عمر ” الجدوؿ التالي يوضح الكميات التي يستهلكها 

.ريال  ٖٓ( = ص)ريال ، وثمن ٓٔ( = س)الكلية التي يحصل عليها من كل منهما وكاف ثمن 

عدد 
الوحدات

المنفعة 
الكلية 

المنفعة 
الحدية 

منفعة 
الرياؿ 

عدد 
الوحدات

المنفعة 
الكلية 

المنفعة 
الحدية 

منفعة 
الرياؿ 

ٕٔٙ٘ٗٓٓٛٓ
ٕٕٜٔٔٓ٘ٓ
ٖٖٔٓٙٗٔٓ
ٗٔٙٓٚ٘ٙٓ

إكماؿ بيانات الجدوؿ ، وتحديد الكميات من س ، ص التي تحقق توازف  :والمطلوب 
.وحساب الدخل الذي ينفقو في سبيل الحصوؿ عليها “ عمر”

[ص ] [س ] 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٓٗ



LOGO ( 3) تــمــرًـــن
فإذا كانت الكميات ( . ب ) و (  أ ) دخلها بأكملو على شراء سلعتين فقط “ ندى ” تنفق 

التي يمكن استهلاكها من السلعتين ، والمنفعة الكلية التي تعود عليها من جراء ذلك ىي  
: كما يوضحها الجدوؿ الاحق ، فالمطلوب ما يلي 

ريال ، وثمن ٓ٘ٔ( = أ ) إكماؿ بيانات الجدوؿ ، علماً  بأف ثمن  الوحدة من  –أولاً 
ريال ٓٓٔ( =ب ) الوحدة من 

عدد 
الوحدات

المنفعة 
الكلية 

المنفعة 
الحدية 

منفعة 
الرياؿ 

عدد 
الوحدات

المنفعة 
الكلية 

المنفعة 
الحدية 

منفعة 
الرياؿ 

ٕٔٙ٘ٗٓٓٛٓ
ٕٕٜٔٔٓ٘ٓ
ٖٖٔٓٙٗٔٓ
ٗٔٙٓٚ٘ٙٓ

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٓ٘



LOGO

من السلعتين ، إذا علمت أف دخلها “ ندى ” ما ىي الكميات التي تحقق توازف  –ثانياً 
.  ريال =  المنفق على ىاتين السلعتين 

وحدات  ٛو ( أ ) أف تعظم منفعتها باستهلاؾ  وحدة من “ ندى ” لماذا لا تستطيع  –ثالثاً 
؟ ومتى يمكنها ذلك ؟ ( ب ) من 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٓٙ



LOGO ًتوازن المشتهلك باصتخدام فلرة موحوٌات الشواء : ثاهٌا  :

انتقد الاقتصاديوف نظرية المنفعة على اعتبار أف افتراض قابلية المنفعة للقياس الكمي ىو 
افتراض بعيد عن الواقعية ، واستعاضوا عنها بأسلوب السواء والذي يمثل في القياس الترتيبي 

. للمنفعة وىو الأسلوب الأكثر شيوعاً في تحليل سلوؾ المستهلك 
ىو صورة بيانية توضح تفضيلات المستهلك ” :  Indifference curveمنحنى السواء 

“والتوليفات المختلفة ، والتي تحقق لو نفس المستوى من الاشباع 

:وتتميز منحنيات السواء بعدد من الخصائص ، وىي 
.أف ىناؾ عدد لا نهائي من منحنيات السواء وكل منحنى أعلى يعطي إشباع أكبر  .ٔ
.منحنيات السواء لا تتقاطع أبداً  .ٕ
. منحنيات السواء تنحدر من أعلى إلى أسفل جهة اليمين  .ٖ
.  منحنيات السواء محدبة إلى نقطة الأصل أو مقعرة إلى أعلى  .ٗ

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٓٚ



LOGO  المعدل الحدي للإحلال  :

س ) معدؿ يوضح عدد الوحدات التي يجب التنازؿ عنها من السلعة ”المعدؿ الحدي ىو 
  َ للحصوؿ على ( ص مثلًا ) مقابل الحصوؿ على وحدة واحدة من السلعة الأخرى ( مثلًا

“  نفس المستوى من الاشباع
وىو عبارة عن ميل منحنى السواء

(  س ) ـ ح =ص  △
(  ص ) ـ ح س  △

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٓٛ



LOGO  خط الدخل الميزانية

ذلك الخط الذي تمثل كل نقطة عليو توليفة معينة من ” ويقصد بخط الدخل أو خط الميزانية 
أو ميزانية ) السلعتين ، والتي يمكن شرائها بالثمن السائد في السوؽ وفي حدود دخل ثابت 

(.ثابتة 
ريال ، وأنو ينفق دخلو على سلعتين فقط ىما س ، ص  ٓٓٓٔ= لنفرض أف دخل المستهلك 

لو رغب المستهلك في انفاؽ دخلو كاملًا . ريال ٓٗ= ريال ، وثمن ص ٕٓ= وكاف ثمن  س
وحدة من س  ٓ٘على شراء السلعة س فقط ، وعدـ شراء أي وحدة من ص ، فإنو سيشتري 

وحدة  ٕ٘أما لو أراد انفاؽ دخلو كلو على ص وعدـ شراء أي وحدة من س ، فإنو سيشتري 
( .  النقطة ب ) من ص 

ث ص × ؾ ص + ث س × ؾ س = ؿ 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜٔٓ



LOGO توازن المشتهلك باصتخدام فلرة موحوٌات الشواء  :

يقصد بالتوازف الحالة التي يحصل عليها المستهلك على أقصى اشباع ممكن في ظل دخلو 
. المحدود وأثماف السلع المحدودة في السوؽ 

(  ص ) ـ ح =(  س ) ـ ح :أي أف (س ) ـ ح =(  س ) ث 
(  ص ) ث (س ) ث (  ص ) ـ ح (  ص ) ث 

:  منحنى الاستهلاؾ الدخلي 
ىو عبارة عن محصلة النقاط التي تحقق التوازف عند تغير الدخل مع ثبات أسعار السلع 

:  منحنى الاستهلاؾ السعري 
الاستهلاؾ ىو عبارة عن محصلة النقاط / منحنى الاستهلاؾ السعري أو منحنى السعر 

.   التي تحقق التوازف عندما يتغير سعر احدى السلعتين مع بقاء الدخل ثابتاً 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٔٓ



LOGO ( 3) تــمــرًـــن
مستخدمة أسلوب منحنيات السواء “ علي”أكمل الجدوؿ التالي بما يلزـ لإيجاد توازف المستهلك 

ىذا علماً بػأف ثمن الوحػدة مػن . في تحليلك لسلوؾ ىذا المستهلك ثم أجب على الأسئلة اللاحقة 
. ريال  ٓٔ( = ص ) ريال ، وثمن الوحدة من  ٕ( = س ) 

من السلعتين ليحقق التوازف ؟ “ علي”ما ىي الكميات التي يشتريها –أ 
احسب المعدؿ الحدي للإحلاؿ عند وضع التوازف ؟ –ب 
ما ىو مقدار ميل خط الميزانية ؟ –ج 

)  كػميػة   
( س 

المنفعة 
الكلية 

المنفعة 
الحدية 

)  كػميػة   منفعة الرياؿ 
( ص 

المنفعة 
الكلية 

المنفعة 
الحدية 

منفعة الرياؿ 

ٖٔٗٔ٘٘
ٕٕٜ٘ٗ٘
ٖٖٕٙٙٔ٘
ٖٗٚٙٗٔ٘
ٕ٘ٛٗ٘ٔٚ

[ص ] السلعة [س ] السلعة 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٔٔ



LOGO

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٔٔ



LOGO ولًا
 
:  مفهوم الاهتاج / ا

إلى سلع ( أرض ، العمل ، رأس الماؿ والتنظيم ) عملية تحويل مختلف عناصر الإنتاج 
. وخدمات يكوف المستهلك على استعداد لدفع ثمن لها 

:  الانتاجعناصر 
يقصد بعناصر الانتاج مجموعة العوامل التي تتضافر فيما بينها للإسهاـ في انتاج     

أو ىي الموارد الاقتصادية التي تجعلى من انتاج السلعة أو . الأمواؿ الاقتصادية 
. الخدمة أمراً ممكناً وبدونها يستحيل القياـ بهذا الانتاج 

:وفيما يلي نتناوؿ كل عنصر من ىذه العناصر 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٔٔ



LOGO عنصر الأرض : أولًا  :
الأرض  في معناىا الضيق والمحدود تتمثل في التربة ولكن من الناحية الاقتصادية ىي  

تعبير مختصر للموارد الطبيعية ويقصد بها جميع الموارد المستمدة من الطبيعة والتي 
فهي تشتمل على الصفات الطبيعية والحيوية والكيميائية والجغرافيػة . تستخػدـ في الانتاج 

لسطػح الأرض ، فضلًا عما تحتويو في باطنها من معادف ومناجم ومياه جوفيو وما يكتنفها 
من ثورة مائية تتمثل في البحيرات والأنهار والمحيطات ، وما في أعماقها من ثروة سميكػة 

.  وىػي كذلك تشمل الظروؼ المناخية المحيطة بها . 
والأرض ىي الاصطلاح الذي اعتاد الاقتصاديوف القدامى اطلاقو على جميع الموارد 

.  والثروات المستمدة من الطبيعة 
:وللأرض ثلاث خصائص أساسية 

:ثبات مساحة الأرض –ٔ
فمن الصعب زيادة العرض الطبيعي للأرض والذي يعبر عن سطح الأرض وجوفها    

والغلاؼ الجوي المحيط بها 
ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٔٗ



LOGOٕ–  انعداـ نفقة الانتاج:
الأرض ىي ىبة مجانية من الطبيعة ، أوجدىا الخالق عز وجل ، وليس للإنساف دخل في 

.انتاجها 
:عدـ تجانس الأرض –ٖ

تختلف خصائص الأرض وتتباين كثيراً فيما بينها ، فيندر تماثل قطعتين من الأرض تماثلًا 
.تاماً حتى وإف كانتا متجاورتين 

وللخاصية الأولى أىمية خاصة في التحليل الاقتصادي والتي يترتب عليها انطباؽ ما    
.“ قانوف تناقص الغلة ” يعرؼ بػ 

:  قانوف تناقص الغلة 
إذا كاف ىناؾ عنصرين من عناصر الانتاج ، أحدىم ثابت والآخر متغير ، فإف زيادة ”    

العنصر المتغير بوحدات متتالية يؤدي بعد حد معين إلى تناقص في الناتج الحدي والناتػج 
.“المتوسط

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٔ٘



LOGO الناتج الحدي  :
مقدار التغير في الناتج ” ىو مقدار ما يضيفو العامل الأخير للإنتاج ، أو بعبارة أخرى ىو 

:  بوحدة واحدة ( العمل ) الكلي نتيجة تغير الوحدات المستخدمة من العنصر الإنتاجي 

: الناتج الكلي 

: الناتج المتوسط 

. ىو اجمالي الكميات التي تنتج باستخداـ كمية معينة من عنصر الإنتاج 

بمعنى أنو عبارة عن الناتج الكلي ( العامل ) ىو مقدار ما ينتجو العنصر الإنتاجي الواحد 
:  مقسوماً على عدد الوحدات المستخدمة من العمل ، أي

ج ؾ  △=ج ح  
ف  △

ج ؾ =ج ـ 
فٔ٘

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٔٙ



LOGO ولتفهم تناقص الغلة نورد المثاؿ التالي :
الناتج المتوسط الناتج الحديالناتج الكليوحدات العملالأرض

ٕٔٛٛٛ
ٕٕٕٕٓٔٔٓ
ٕٖٖٕٙٔٙٔ
ٕٕٗٙٓٗٔ٘
ٕٜٖ٘ٓٓٔٛ
ٕٙٔٓٛٔٛٔٛ
ٕٕٚٔٔٗٔٙ
ٗٔصفرٕٕٔٔٛ
ٕٜٔٓٛ-ٕٗٔ
ٕٔٓٔٓٓ-ٛٔٓ
ٕٔٔٛٛ-ٕٔٛ
ٕٕٔٙٓ-ٕٛ٘

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٔٚ



LOGO أف الناتج الكلي يمر بأربع مراحل ىي  :
يتزايد فيها الناتج الكلي بمعدؿ متزايد ، وذلك طالما أف الناتج الحدي  :المرحلة الأولى 

(.من العامل الأوؿ وحتى الخامس ) يتزايد 
يتزايد فيها الناتج الكلي ولكن بمعدؿ متناقص ، وذلك طالما أف الناتج  :المرحلة الثانية 

(.من العامل الخامس وحتى الثامن ) الحدي يتناقص 

يبقى الناتج الكلي ثابتاً بدوف تغيير ، وذلك عندما يكوف الناتج الحدي  :المرحلة الثالثة 
( .  عند إضافة العامل الثمن ) مساوياً للصفر 

عند ) يبدأ فيها الناتج الكلي بالتناقص ، حيث يصبح الناتج الحدي سالباً  :المرحلة الرابعة 
( .  إضافة العامل التاسع 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٔٛ



LOGO أما العلاقة بين الناتج الحدي والناتج المتوسط فيمكن تلخيصها فيما يلي  :

.يكوف الناتج الحدي أكبر من الناتج المتوسط عندما يكوف الناتج المتوسط متزايداً  .ٔ

. يبدأ الناتج الحدي في التناقص قبل الناتج المتوسط  .ٕ
.يتساوى الناتج الحدي والناتج المتوسط ، عندما يبلغ الناتج المتوسط أقصى مستوى لو  .ٖ

.يكوف الناتج الحدي أقل من الناتج المتوسط عندما يكوف الناتج المتوسط متناقصاً  .ٗ

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٜٔٔ



LOGO ًعنصر العمل : ثانيا  :
ذلك الجهد أو النشاط الانساني الموجو نحو الانتاج بصرؼ النظر عن كونو جسمياً أو ”

.“ذىنياً 
: عنصر رأس الماؿ : ثالثاً 

العنصر الذي ينتجو الانساف ليساعده في العملية الانتاجية ”ىو  Capitalرأس الماؿ 
متمثلًا في جميع أنواع العدد والآلات والمعدات والتسهيلات والسلع التي يصنعها الإنساف 

.“ لهذا الغرض
وبالتالي فكل رأس ماؿ ثروة ، . فبعض الثروة يستعمل كأصل رأسمالي وبعضها لا يستعمل 

.  ولكن ليست كل ثروة رأس ماؿ ، حيث أف الثروة أعم وأشمل 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٔٓ



LOGO تقسيمات رأس الماؿ:

رأس الماؿ النقدي ورأس الماؿ الحقيقي–ٔ

ىو المفهوـ الأقرب عند عامة الناس لرأس الماؿ  Money Capitalفرأس الماؿ النقدي 
أما . والذي يتخذ صورة تملك عدد معين من الوحدات النقدية ، ولو صفة السيولة التامة 

أو العيني فيتمثل في الآلات والمعدات والمباني  Real Capitalرأس الماؿ الحقيقي 
.  والأصوؿ المختلفة ، والتي تستخدـ في العمليات الانتاجية 

رأس الماؿ الانتاجي ورأس الماؿ الإيرادي–ٕ
إف تحوؿ رأس الماؿ النقدي إلى رأس ماؿ عيني أو حقيقي يسهم في العملية الانتاجية 

ويتميز ىذا النوع عن رأس  Productive Capitalويجعل منو رأس ماؿ انتاجي 
الماؿ الإيرادي حيث أف ىذا الأخير يتمثل في صورة أسهم وسندات مصدرة من شركات 

.أو من الدولة للاكتتاب العاـ 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٔٔ



LOGO

رأس الماؿ الخاص ورأس الماؿ المقترض–ٖ
ىو مجموع رؤوس الأمواؿ المملوكة  Private Capitalرأس الماؿ الخاص 

 Borrowing Capitalللمنشأة والتي تخصص للإنتاج ، أما رأس الماؿ المقترض 
فهو الذي يعمل على استكماؿ احتياجات المشروع من رؤوس الأمواؿ عن طريق الاقتراض 

.سواء من الأفراد أو البنوؾ 

رأس الماؿ الأصلي ورأس الماؿ المكتسب–ٗ
مجموع الأمواؿ التي ساىمت في  Original Capitalيمثل رأس الماؿ الأصلي 

تكوين المشروع في مرحلتو الأولى وأثناء تكوينو ، بينما يمثل رأس الماؿ المكتسب 
.مجموع الأرباح والغير موزعة التي تضاؼ إلى رأس الماؿ الأصلي ، ويعاد استثمارىا معو 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٕٔ



LOGO

رأس الماؿ الثابت ورأس الماؿ المتداوؿ –٘
ىو السلع والمعدات والآلات والمنشآت التي  Fixed Capitalرأس الماؿ الثابت 

.تعطي خدماتها على مدى فترة طويلة من الزمن 
فهو عبارة عن السلع غير تامة   Circulating Capitalأما رأس الماؿ المتداوؿ  

 Flowsالصنع والتي في طريقها إلى الخطوات الإنتاجية النهائية وتأخذ شكل تدفقات 
مستمرة ، ويستوفي الغرض منها بمجرد استخدامها لذلك تدخل قيمتها بأكملها في نفقة 
.إنتاج السلعة بخلاؼ رأس الماؿ الثابت والذي توزع قيمتو على فترات الإنتاج المختلفة 

:عنصر التنظيم : رابعاً 
ما يقوـ بو فرد أو مجموعة من الأفراد للتأليف بين عناصر الإنتاج في شكل ”فالتنظيم ىو 

علاقة منظمة ونسب محددة ونوعية معينة ، واستخدامها كمدخلات في العملية الانتاجية 
.لمخرجات معينة ، ويتحملوا في سبيل ذلك مخاطر الانتاج 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٖٔ



LOGO
ة والاهتاج / ثاهٌاً 

 
:الموشا

فالمنشأة تهتم بدراسة تكاليفها وتقارنها بإيراداتها للتعرؼ على مركزىا المالي من حيث الأرباح 
والخسائر ، وكذلك لمعرفة الاستخداـ الأمثل لعناصر الانتاج والذي يحقق أكبر إنتاج ممكن 

.  عند مستوى معين من التكاليف ، أو انتاج كمية معينة من الانتاج بأقل قدر من التكاليف 
وبذلك تعتبر مقارنة التكاليف بالإيرادات من أىم المؤشرات التي يهتدي بها المشروع وىو 

بصدد اتخاذ قراراتو المتعلقة بعرض كميات معينة من السلعة عند سعر معين أو التوسع في  
.نشاطو الانتاجي أو تصفيتو ، وغير ذلك من القرارات المتعلقة بالانتاج 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٔٗ



LOGO

تلالٌف الإهتاج
أنواع التكاليف

Opportunity Cost تكلفة الفرصة البديلة: أولًا 

وىي تكلفة الاستخدامات البديلة لعناصر الإنتاج المستخدمة في المشروع

:والتكاليف الضمنية ( الصريحة ) التكاليف النقدية : ثانياً 

التكاليف النقدية أو الصريحة ىي تلك المدفوعات التي تتحملها المنشأة وترد صراحة 
فهي عبارة عما تدفعو المنشأة من نفقات نقدية تلتزـ بها اتجاه .وبوضوح في دفاتر الحسابات 
أما التكاليف الضمنية فهي التكاليف التي يتحملها المشروع .عناصر الإنتاج المملوكة للغير 

.ولكنها لا ترد صراحة في دفاتر الحسابات ، إنما تدخل ضمن صافي الأرباح 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٔ٘



LOGO
:التكاليف في المدى القصير والتكاليف في المدى الطويل : ثالثاً 

ىو فترة زمنية تكوف من القصر بحيث لا يتمكن  Short Termالمدى القصير 
كالأرض ، والمباني ، ) المشروع خلالها من تغيير بعض عناصر الإنتاج المستخدمة 

ولذلك فإف تكاليف الإنتاج في المدى القصير تنقسم إلى ( . والتجهيزات الفنية الضخمة 
. Variableوتكاليف متغيرة   Fixedتكاليف ثابتة 

التكاليف الثابتة ىي تكاليف عناصر الإنتاج الثابتة والتي يظل مبلغها الكلي ثابتاً عند مستواه 
.  في الأجل القصير بغض النظر عن حجم الإنتاج 

أما تكاليف الإنتاج المتغيرة فهي تكاليف عناصر الإنتاج المتغيرة والتي يتغير مبلغها الكلي 
.مع كل تغير في حجم الإنتاج 

ىو فترة زمنية تكوف من الطوؿ بحيث يتمكن المشروع  Long Termالمدى الطويل 
.وىنا تصبح جميع التكاليف متغيرة . خلالها من تغيير جميع عناصر الإنتاج المستخدمة 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٕٔٙ



LOGO
تكاليف الانتاج في المدى القصير  

:التكاليف الكلية 
ىي إجمالي التكاليف التي يتحملها المشروع سواء كانت ثابتة أو متغيرة لإنتاج كمية معينة من 

أي أف . وبذلك تنقسم التكاليف الكلية إلى تكاليف كلية ثابتة وتكاليف كلية متغيرة . السلعة 
.ت ؾ غ + ت ؾ ث = ت ؾ : 

:  التكاليف المتوسطة 
أي أف . ىي عبارة عن ما يتحملو المشروع من تكاليف لإنتاج الوحدة الواحدة من السلعة 

جمالي ‘وىذا عبارة عن . عدد الوحدات المنتجة ÷ التكلفة الكلية = التكلفة المتوسطة 
التكاليف المتوسطة حيث أف التكاليف المتوسطة بدورىا تنقسم إلى تكلفة متوسطة ثابتة 

:  أي أف . وتكلفة متوسطة متغيرة 
ف ÷ ت ؾ = ت ـ 

ف÷ ت ؾ غ = ف                  ،                 ت ـ غ ÷ ت ؾ ث = ت ـ ث 
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LOGO التكاليف الحدية
أو ىي مقدار . ىي التكاليف التي يتحملها المشروع عند انتاج وحدة اضافية واحدة من الإنتاج 

.التغير في التكاليف الكلية نتيجة تغير حجم الانتاج بوحدة واحدة 
ف △÷ ت ؾ  △= ت ح :        أي أف 

منحنى التكلفة الكلية الثابتة ىو عبارة عن خط مستقيم يوازي المحور الأفقي وذلك 
منحنى التكلفة الكلية . لكوف التكلفة الثابتة لا تتغير مهما تغير عدد الوحدات المنتجة 

المتغيرة أف ىذه التكلفة تتزايد أولًا بمعدؿ متزايد مع زيادة الإنتاج 

منحنيات التكاليف المتوسطة والحدية ، والتي تبدأ بالتناقص في مراحل الانتاج الأولى ، 
الحدية تبدأ في التزايد قبل التكلفة المتوسطة . ثم تتزايد 
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LOGO بمعلومية البيانات الواردة في الجدوؿ / تمرين:

كمية الإنتاج
التكلفة الكلية 

الثابتة

التكلفة الكلية 

المتغيرة

إجمالي 

التكلفة الكلية

التكلفة 

المتوسطة 

الثابتة

التكلفة 

المتوسطة 

المتغيرة

إجمالي 

التكلفة 

المتوسطة

التكلفة 

الحدية

0-------

1-2-----

2148-----

3-13-----

4--32----

5--35----

6-42-----
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LOGO تكاليف الانتاج في الأجل الطويل  :
إف تكاليف الانتاج في الأجل الطويل تختلف عنها في الأجل القصير ، من حيث إمكانية 
تغيير حجم جميع عناصر الانتاج أو الطاقة الانتاجية بكاملها في المدى الطويل ، بينما لا 

جميع عناصر الانتاج ىنا تصبح متغيرة ، يواجو المنتج في . يتسنى ذلك في المدى القصير 
ىذه الحالة مشكلة القرارات الخاصة بتحديد كمية الانتاج فقط إنما أيضاً الحجم الأمثل 

.للمشروع 
:  التكلفة المتوسطة في الأجل الطويل 

أف الأجل الطويل ما ىو إلا مجموعة من الآجاؿ القصيرة المتعاقبة التي يمكن للمشروع أف 
أو بعبارة أخرى . ينتقل من أحدىا إلى الآخر ، عن طريق تغييره لعناصر الانتاج الثابتة فيو 

.تغيير الطاقة الانتاجية 
ومنحنى التكلفة المتوسطة في الأجل الطويل ىو عبارة عن محصلة منحنيات التكاليف 

فإف منحنى التكلفة المتوسطة في المدى . المتوسطة قصيرة الأجل بأحجامها المختلفة 
.الطويل يكوف عبارة عن المنحنى الغلافي للمنحنيات السابقة 
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LOGO إيرادات الانتاج  :
إف إجمالي المبالغ التي يحصل عليها المشروع نتيجة بيع منتجاتو في السوؽ ىي ما    

وىناؾ ثلاثة  مقايػيػس . وىناؾ ثلاثة مقاييس للإيرادات  Revenuesيعػرؼ بالإيرادات 
:  للإيرادات  كما في حالة التكاليف ، وىي 

: Total Revenuesالإيراد الكلي 
.  ىو اجمالي المبالغ التي يحصل عليها المشروع نتيجة بيعو لعدد معين من الوحدات المنتجة 

ث × ف = أ ؾ : أي . ثمن الوحدة × الكمية المنتجة = وبذلك فإف الايراد الكلي 

: Average Revenuesالايراد المتوسط 
ىو نصيب الوحدة المنتجة من الايرادات أي عبارة عن الإيرادات الكلية مقسومة على عدد 

ث ، فإف × ولما كاف الإيراد الكلي ىو عبارة عن ف . ف ÷ أ ؾ = الوحدات المنتجة ، أ ـ 
. ث ، أي الايراد المتوسط يساوي الثمن = ث × ف = أ ـ : 

ف
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LOGO

: Marginal Revenuesالايراد الحدي 

.  مقدار التغير في الايراد الكلي الناتج عن كمية الوحدات المنتجة بوحدة واحدة 
ف  △÷  أ ؾ  △=  أ ح :  أي أف 

وكما ذكرنا مسبقاً أف المنتج يقارف بين ايراداتو وتكاليفو للتعرؼ على وضعو المالي ، وتقدير 
ىي عبارة عن الفرؽ بين الإيرادات  Profitsوالأرباح . حجم الأرباح التي يجنيها من الانتاج 

.ت ؾ –أ ؾ = ر : الكلية والتكاليف الكلية ، أي أف 
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LOGO

الكمية 

المنتجة 

ثمن

الوحدة

الايراد 

الكلي

الايراد 

الحدي 

الايراد 

المتوسط

التكاليف 

الكلية 

الربح أو 

الخسارة

-50---40صفر

138---56-

236---66-

334---80-

432---98-

530---120-

628---146-
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LOGO

:  في الأجل القصير ( المشروع )توازف المنتج : أولًا 
:  تناولنا فيما سبق سوؽ المنافسة التامة ، وتعرفنا على خصائصها وىي 

.  وجود عدد كبير من البائعين والمشترين 1.

تجانس السلعة تجانساً تاماً 2.

حرية الدخوؿ والخروج ف السوؽ 3.

. العلم التاـ بأحواؿ السوؽ 4.

توازن الموتج في ظن صوق الموافشة التامة / ثالثاً 
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LOGO    ىذه الخصائص من شأنها سيادة ثمن واحد في السوؽ ، ولذلك فإف منحنى الطلب
الذي يواجو منشأة تعمل في ظل المنافسة التامة ىو عبارة عن خط مستقيم يوازي المحور 

.الأفقي 
ولما كاف السعر ثابتاً لا يتغير مع زيادة الوحدات المنتجة أو المباعة ، فإف الإيراد     

وبالتالي فإف منحنى الإيراد الكلي يتخذ شكل خط مستقيم . الكلي يتزايد بمعدؿ ثابت 
الإيراد = الإيراد الحدي = الثمن : ويترتب على ذلك أف يكوف . ينبثق من نقطة الأصل 

حيث أف الإيراد الحدي ىو التغير في الإيراد الكلي الناتج عن تغير عدد الوحدات    المتوسط 
ولما كاف الإيراد الكلي يزيد بمعدؿ ثابت فهذا يعني أف الإيراد . المنتجة بوحدة واحدة 

.الحدي يبقى ثابتاً ومساوياً للثمن 
أمػا عن منحنى عرض المشروع في الأجل القصير فهو منحنى التكلفة الحدية مبتدئ من    

– Shutنقطة الإغلاؽ  down Point  النقطة التي يتقاطع عندىا منحنى ”وىي
فإذا كػاف منحنػى “ (أقل مستوى لها ) التكلفة الحدية ومنحنى التكلفة المتوسطة المتغيرة 

طلػب المشروع ىو منحنى الإيراد الحدي ، ومنحنى عرض المشروع ىو منحنى التكلفة 
:الحدية فإف توازف المنتج أو المشروع يتحقق عندما تكوف 

.التكلفة الحدية في حالة تزايد . ٕالإيراد الحدي              = التكلفة الحدية . ٔ
ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٔ٘



LOGO     ويحقق المنتج توازنو محاولًا الحصوؿ على أكبر قدر من الأرباح ، وىو الهػدؼ الأسػاسي
وعليو نقوؿ . للمنتج ، إلا أف الأرباح ليس دائمة التحقق ، بل قد ينجم عن المشروع خسارة 

ونميز ىنا ثلاث . بأف التوازف  قد يتحقق عند أقصى قدر من الأرباح أو أقل قدر من الخسائر 
. حالات للتوازف 

:  حالة تحقيق أرباح غير عادية –الحالة الأولى 
عندما تكوف الإيرادات الكلية أكبر من التكاليف فإف المشروع يحقق أرباحاً غير عادية ، فإذا  

(  أ ) ، فإذا توازف المنتج يتحقق عند النقطة ( ث ) كاف السعر السائد في السوؽ ىو عند 
وتكوف إيرادات المنتج الكلية . والتي يتساوى عندىا الإيرادي الحدي والتكلفة الحدية 

و ث × ب و = الثمن × الكمية ) ، أو ( أ ب و ث ) تساوي  المساحة الممثلة بالمستطيل 
، أو ( ج ب و د ) أما التكاليف الكلية فتتمثل بالمستطيل (. 

(و د × ب و = التكلفة المتوسطة × الكمية )                                            
.ويكوف الفرؽ بين الإيرادات والتكاليف ىو حجم الأرباح    

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٔٙ



LOGO

:  حالة تحقيق أرباح عادية –الحالة الثانية 

عندمػا تكوف الإيرادات الكلية مساوية للتكاليف الكلية فإنو لا يوجد ربح ولا خسارة ،     
لأف المنتج يحقق فيها نسبة الربح التي حسبهػا “ حالة الربح العادي”ونطلػق على ىذه الحالة 
( .أ ) فإذا توازف المنتج يتحقق عند النقطة ( . عائد عنصر التنظيم ) مسبقاً ضمن التكاليف 

)  أو ( أ ب و ث ) في ىػذه الحالػة يكػوف الإيػراد الكػلي عبػارة عن مساحة المستطيل     
أ ب و ) والتكلفة الكلية تساوي أيضاً مسػاحة المستػطيػل ( و ث × ب و = الثمن × الكمية 

الإيرادات = وعليػو تكػوف الأرباح ( . أ ب × ب و = التكػلفػة المتوسطػة × الكميػة ) أو ( ث 
صفر = التكاليف –
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LOGO

:  حالة تحقيق خسارة –الحالة الثالثة 
في ىذه الحالة تكوف الإيرادات الكلية أقل للتكاليف الكلية ، فمثلًا لو كاف ثمن بيع    

وعند ىػذه ( . أ ) ، فإف توازف المنتج يتحقق عند النقطة ( ث ) السلعة ىو عند المستوى 
× الكميػة ) أو ( أ ب و ث ) النقطػة يكوف الإيراد الكلي عبارة عن مساحة المستطيل 

(  .و د × ب و = التكػلفػة المتوسطة 
ج أ د ث ) مساحة المستطيل = التكلفة  -الإيراد = وبذلك  فإف مقدار الربح أو الخسارة 

.  ولما كاف الفرؽ بالسالب أي أف التكلفة أكبر من الإيراد فإف المشروع يحقق خسارة ( . 

ونلخص مما سبق إلى أنو إذا كاف ثمن السلعة أكبر من التكلفة المتوسطة تحقق المنشأة    
أرباحاً غير عادية ، أما إذا كاف الثمن مساوياً للتكلفة المتوسطة فإنها لا تحقق ربحاً ولا 

وتتحمل المنشأة خسارة عندما يكوف . خسػارة إنمػا تكتفي بالحصوؿ على الربح العادي 
. الثمػن المحػدد للسلعة أقل من التكلفة المتوسطة الانتاج 
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LOGO

متى ًغطر الموتج للتوقف غن الاهتاج ؟

يضطر المنتج أف يتوقف عن انتاجو عندما يكوف الثمن المحدد للسلعة عند مستوى أدنى     
، حيث أنو في ىذه الحالة يعجز حتى عن تغطية ( مثلًا  ٖث ) من متوسط التكلفة المتغيرة 

.  كافػة تكاليف المتغيرة 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٖٜٔ



LOGO ًفي الأجل الطويل ( المشروع ) توازف المنتج : ثانيا  :
إف الاختلاؼ بين الأجلين الطويل والقصير يكمن كما ذكرنا من قبل في أف التكاليف الثابتة 
تصبح متغيرة في الأجل الطويل ، وبذلك يكوف منحنى التكلفة المتوسطة ىو نفسو منحنى 

وفي حين تنحصر المشكلة التي تواجو المشروع في المدى . التكلفة المتوسطة  المتغيرة 
القصير في تحديد الحجم المناسب للإنتاج والذي يحقق التوازف ، فإنها تمتد لتشمل بالإضافة 

.إلى ذلك اختيار حجم الطاقة الإنتاجية  للمشروع والتي تحقق توازنو 
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LOGO

( 1) تــمــرًـــن 

الجدوؿ التالي يوضح تكاليف وإيرادات منشأة تعمل في ظل المنافسة التامة ، أكمل بيانات 
: الجدوؿ ، ثم أجب على ما يلي 

ما مقدار التكاليف الثابتة لهذا المشروع ؟ 1.

أي كمية من الانتاج تحقق التوازف ؟ 2.

.  ىل يحقق المنتج التوازف بوجود ربح أـ خسارة ؟ وضح الحالة بالرسم 3.
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LOGO
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LOGO توازف المنتج المحتكر:
الاحتكار ىو الحالة النقيضة تماماً للمنافسة التامة ، ويتمثل في وجود منتج واحد يبيع  .ٔ

سلعة ليس لها بديل في السوؽ ، الأمر الذي ينتفي معو إمكانية دخوؿ منتجين آخرين إلى 
.السوؽ أو الصناعة 

.  أف المنشأة المحتكرة ىي نفسها الصناعة  .ٕ
ىو صانع السعر حيث يقوـ بوضع السعر بينما يتحدد عن  Monopolistالمحتكر  .ٖ

وقد يقوـ المحتكر . طريق السوؽ الكميات المطلوبة من السلعة عند كل ثمن من الأثماف 
.بتحديد الكميات ، وعندىا يعمل السوؽ على تحديد السعر عند تلك الكميات 

منحنى الطلب الذي يواجو المنتج المحتكر ىو نفسو طلب السوؽ الذي يتخذ شكل  .ٗ
.منحنى يتجو من أعلى إلى أسفل نحو اليمين وىو نفسو منحنى الإيراد المتوسط 

ث= ث× ف =أ ؾ =أ ـ  فف
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LOGO ًأما الإيراد الحدي فإنو يتمثل بمنحنى مستقل عن الإيراد المتوسط وذلك لكوف الثمن ليس ثابتا
والإيراد الحدي ىو التغير في الإيراد الكلي . ، وعليو فإف الإيراد الكلي لا يزيد بمعدؿ ثابت 
  ف △÷ أ ؾ  △= أ ح :    نتيجة لتغير الكمية المنتجة بوحدة واحدة ، أي 

( ٔ+  ٔ) ث = أ ح                                   ـ

منحنى الإيراد الحدي في حالة الطلب الذي يتخذ شكل خط مستقيم ، بحيث تكوف أي 
نقطة واقعة بين النقطتين على منحنى الطلب وعلى المحور الرأسي اللتين تتناسباف مع النقطة 

.المذكورة مما يجعل الإيراد الحدي دائماً أقل من الإيراد المتوسط أو الثمن 
أما الإيراد الكلي فإنو يتزايد بمعدؿ متزايد ، طالما أف الإيراد الحدي موجباً ويتجو نحو    

ولكن بعد أف . التزايد ويتزايد بمعدؿ التناقص ، طالما أف الإيراد الحدي موجباً ويتناقص 
وذلك بعد أف يكوف ىذا الأخير قد . يصبح الإيراد الحدي سالباً ، فإف الإيراد الكلي يتناقص 

.بلغ أعلى قيمة لو عند القيمة صفر للإيراد الحدي 
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LOGO توازف المحتكر في الأجل القصير: أولًا

ليس ىناؾ اختلاؼ بين السوقين فيما يتعلق بأسواؽ شراء عناصر الإنتاج اللازمة لإتماـ     
العملية الإنتاجية ، أو بعبارة أخرى ليس ىناؾ اختلاؼ في التكاليف فهي ذاتها في السوقين 

وفي ىذه السوؽ أيضاً . ولكػن الاختلاؼ يكمن فقط بين الإيرادات أو سوؽ بيع السلعة . 
يهدؼ المحتكر إلى تعظيػم أرباحو قدر الإمكاف وقد يكوف ذلك مع وجود أرباحاً أو خسائر  

.  كما ىي الحاؿ في سوؽ المنافسة التامة 

)  ونميز ىػنػا أيضاً بين ثلاث حالات لتوازف المنتج المحتكر وىػي حػالة تحقيق الأرباح   
، وحالػة تحمل ( الأرباح العاديػة ) ، حالة عدـ تحقيق ربح أو خسارة ( الأرباح الغير عادية 

.خسارة 
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LOGO حالة تحقيق أرباح غير عادية : الحالة الأولى
عندما يكوف الإيراد الكلي للمنتج المحتكر أكبر من تكاليفو الكلية ، فإنو يحقق أرباحاً غير 

فالمحتكر يتمكن من السيطرة على الثمن الذي يبيع بو سلعتو ، حيث أنو ىو صانع . عادية 
ولكنو رغم ذلك يرغب في تعظيم منفعتو ، وعلى ذلك فإنو يبيع عند الثمن . السعر في السوؽ 

.الذي يكفل لو تحقيق التوازف 
حالة تحقيق أرباح عادية : الحالة الثانية 

يتحقق التوازف مع وجود الربح العادي أو عدـ تحقيق ربح أو خسارة عندما يتساوى الإيراد 
.الكلي مع التكاليف الكلية للمنتج المحتكر 

حالة تحقيق خسارة: الحالة الثالثة 
غالباً ما يحصل المنتج المحتكر على الأرباح وليس الخسائر ، خاصة وأنو المنتج الوحيد للسلعة 

ولكن إف حدث وحقق خسائر فإنو يستمر في الإنتاج طالما . والمسيطر على الصناعة بأكملها 
.أف ثمن بيع السلعة التي ينتجها كافياً لتغطية جميع تكاليفو المتوسطة المتغيرة 
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LOGO ًفي الأجل الطويل( المحتكر ) توازف المنتج : ثانيا
يتمكن المحتكر من تحقيق توازنو في الأجل الطويل فإنو سيقيم مشروعو بحجم الطاقة    

الإنتاجية التي تمكنو من انتاج تلك الكمية التي يتساوى عندىا الإيراد الحدي مع التكلفة 
.الحدية طويلػة الأجل 

: ومما تجدر الإشارة إليو في توازف المحتكر في الأجل الطويل 
أف حجم الإنتاج قد يكوف أقل من الحجم الأمثل أو ىو نفسو الحجم الأمثل للمشروع أو 1.

.أكبر منو ، وىذا يتوقف على حجم وسعة نطاؽ السوؽ 
إف أرباح المحتكر لا تختفي في الأجل الطويل كما في المنافسة التامة ، وذلك لاستحالة 2.

دخوؿ منتجين آخرين للصناعة المحتكرة ، بل إف المحتكر يحقق أرباحاً وليس خسائػر  
في المػدى الطويل ، وذلك لقدرتو على التحكم في الكمية المنتجة ، وامتناعو عن زيادة 

. المعروض منها لتحقيق مزيد من الأرباح 
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LOGO التمييز السعري:
الحالة التي يبيع فيها المحتكر نفس السلعة أو الخدمة بأسعار مختلفة في ”التمييز السعري 

فقد افترضنا أف المحتكر يحدد سعراً واحداً لقاء كمية معينة من السلعة التي . “ أسواؽ مختلفة
ولكن في كثير من الأحياف نجد المحتكر يميز في الأسعار ويبيع السلعة نفسها لبعض . ينتجها 

“ التمييز السعري”ويطلق على ىذه الحالة عموماً . المشترين بسعر أعلى من المشترين الآخرين 
فإمكانية وجود تمييز سعري لا يقتصر على سوؽ احتكار البيع فقط . “ الأسعار التمييزية”أو 

.إنما توجد في أي سوؽ يتوافر ولو قدر من الاحتكار كالمنافسة الاحتكارية أو احتكار القلة 
:  والأمثلة على التميز السعري كثيرة 

يقوـ بالتمييز على أساس الكميات المشتراة كما يحدث أحياناً في احتكارات الخدمات  .ٔ
كأف تقوـ شركة الكهرباء مثلًا بفرض تعرفو أو ثمن معين . العامة كالكهرباء والنقل والهاتف 

لاستهلاؾ كمية محددة من الكيلوات ولكن عندما يزيد الاستهلاؾ عن قدر معين ، فإنها 
.تحدد للاستهلاؾ الإضافي تعرفو أو ثمن آخر أعلى من الثمن السابق 

ص ٚ٘:ٜٓ ٕٔٔٓ/ٔٓ/٘ٔ ادريس سليماف عبدالله. مبادئ الاقتصاد  ـ ٔٗٛ



LOGOٕ.  يقوـ التمييز السعري على أساس بيع السلعة داخل الدولة بثمن أعلى من الثمن الذي يبيعها
.بو في خارج الدولة ، وىذا ما يعرؼ بسياسة الإغراؽ 

كما يقوـ التمييز في الثمن أيضاً على أساس أوجو استخداـ السلعة أو الخدمة كما في حالة   .ٖ
.الكهرباء ، وإذا ما كاف استخدامها للأغراض المنزلية أو للاستخداـ الصناعي التجاري 

ىناؾ أيضاً التمييز على أساساً الموقع ، حيث يبيع المحتكر نفس السلعة في المواقع  .ٗ
.القريبة بسعر أعلى من المواقع البعيدة 

التمييز السعري كذلك التمييز على أساس مستوى الدخل كخدمات الأطباء والتي  .٘
.يقدمونها بأسعار أقل لذوي الدخوؿ المنخفضة ، وبأسعار أعلى لذوي الدخل المرتفع 

يمكن أف يكوف التمييز على أساس الوقت ، حيث تفرض أسعار للمكالمات الخارجية  .ٙ
.المسائية أقل من تلك التي تفرضها صباحاً 
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LOGO ولإمكانية انطباؽ التمييز السعري شرطاف أساسياف ىما  :

انعزاؿ الأسواؽ التي يبيع فيها المنتج سلعتو وانفصالها تماماً عن بعضها البعض حتى  .ٔ
.لايتمكن إعادة بيع السلعة المشتراة من السوؽ الأقل سعراً في السوؽ الأعلى سعراً 

اختلاؼ مرونة الطلب بين الأسواؽ ، حيث أف ىذا الاختلاؼ ىو أساس إمكانية قياـ  .ٕ
فالمنتج يتمكن من رفع سعر السلعة في السوؽ ذات الطلب الغير . المنتج بالتمييز السعري 

.مرف بينما لا يتمكن من ذلك في حالة السوؽ ذات الطلب الغير مرف 
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