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 نشاة التسويق الرياضي 

يعد التسويق الرياضي مجالا جديدا وليس له تعريف، إنما يقع ضمن التعريف العام 
للتسويق بكل ما يتضمنه من معان ودلالات، ويشهد التسويق الرياضي نمواً كبيراً، 

م تخصص نصيباً كبيراً من ميزانياتها العامة وأصبحت الشركات في جميع أنحاء العال
 للتسويق الرياضي. 

حقيقة الأمر فإن مفهوم التسويق الرياضي يعتبر جديداً علينا كعلم تجاري يدرّس في 
إدارة الأعمال ويختص في كيفية تسويق وترويج المنتجات والسلع الرياضية ويدخل 

تراف اللاعبين داخلياً وخارجياً فيها المنشآت الرياضية والأندية ونظام متقدم لاح
وغيرها، وقد عرفت الولايات المتحدة الأمريكية علم التسويق ومنه التسويق الرياضي 
منذ خمسينيات القرن الماضي بعد الحرب العالمية الثانية وتبعتها أوروبا بعد ذلك، 

 بينما بدأ في العالم العربي بالانتشار متأخراً .

م في الولايات المتحدة بلعبة البيسبول، حيث 1870ام بدأ التسويق الرياضي في ع
كان الترويج للسجائر عن طريق طباعة بطاقات لأشهر لاعبي البيسبول، ثم ألحقت 

الذائعة الصيت في ذلك الوقت، ومن بعد ذلك تطورت  Bubbleهذه البطاقات بعلكة 
ي، خاصة أن الطرق وأساليب الإعلان والدعاية إلى أن اتسعت رقعة التسويق الرياض

الرياضة أصبحت عملية اقتصادية وبات النمو في مجال التسويق الرياضي كبيراً 
وبسرعة مذهلة، ما زاد من انتشاره، وحدا بالشركات التجارية إلى التنافس حول رعاية 

الأحداث الرياضية، وقد حققت هذه الشركات برعايتها للأحداث العالمية مثل كأس 
خاصة حينما دخلت القنوات الفضائية كطرف مهم في موضوع العالم أرباحاً خيالية، 



الرعاية لرغبة الشركات في الإعلان عن منتجاتها، لأن الأرقام الفلكية لمشاهدي 
الأحداث الرياضية أصبحت مغرية وجذابة، وبذلك تكاملت المصالح المشتركة 
 وأصبحت هناك علاقة حميمة بين الشركات التجارية المتخصصة في التسويق

 الرياضي والقنوات الفضائية المنتشرة في أنحاء العالم .

وتشير دراسة علمية لتحليل إحصائيات الاقتصاد الأمريكي أن حجم الدخل السنوي 
مليار دولار، وهو يمثل ضعف قطاع « 212,5»لقطاع الرياضة في أمريكا بلغ 

دث الرياضي الصناعة وسبعة أضعاف الإنتاج السينمائي. ويعتبر كأس العالم هو الح
الأهم في العالم حيث يوفر هذا الحدث الرياضي العالمي فرصة تاريخية للبلد 

المضيف لاستقطاب استثمارات أجنبية مباشرة، وتمكنت جنوب إفريقيا في السنوات 
القليلة الماضية بتعزيز موقعها على خريطة الاستثمارات الأجنبية المباشرة مستفيدة 

العالم. فحسب أرقام مؤتمر الأمم المتحدة للتجارة من الفرص التي يوفرها كأس 
، ارتفعت قيمة الاستثمارات الأجنبية «أونكتاد»والتنمية والمعروف اختصارًا باسم 

 18,7م إلى 2006مليار دولار في  10,4المباشرة الواردة إلى جنوب إفريقيا من 
هي آخر  م وكانت 2008مليار دولار في  27,1م ومن ثم  2007مليار دولار في 

 سنة تتوفر لها إحصاءات.

لقد أصبحت الرياضة الآن مصدر دخل هائل في العالم كله وتجارة كرة القدم حدث 
م قام أمين الصندوق للاتحاد 1928فيها تغيرات هائلة على مر الزمن ففي عام 

الدولي لكرة القدم الفيفا ويدعى هيرش وأعلن أن الاتحاد لديه عجز في الميزانية قدره 
لاف فرنك سويسري، أما الآن فإن الاتحاد الدولي لكرة القدم يعطي إعانة سنوية آ 6

مليون دولار علماً بأن عدد أعضائه يزيد على  1,5لكل دولة من أعضائه تزيد على 
مليون دولار  250دولة أي أن الاتحاد الدولي يعطي مساعدات تتراوح بين  200

القدم وهذا يعكس حجم ومدى نجاح  مليون دولار سنوياً وذلك لتطوير كرة 300و



اقتصاد كرة القدم في العصر الحديث. لذلك يجب علينا معرفة مقومات الاستثمار 
 الأمثل في المجال الرياضي حتى نتمكن من مواكبة الدول المتقدمة في هذا المجال.

  

 اضي بالمؤسسة الرياضية بصفة خاصة :يأهمية التسويق الر 

 ارد المؤسسة من التسويق للخدمات الرياضيةضرورة العمل على زيادة مو 

 ضرورة العمل على توفير فرص المنافسة بين المؤسسة والمؤسسات الأخرى 

 الإرتقاء بمستوى الخدمة الرياضية المقدمة من طرف المؤسسة .

ضرورة العمل على تحديد نوع الخدمة الرياضية التي يمكن أن تقدمها المؤسسة 
 الرياضية

 ضيح الأهداف التسويقية للمستفيدين والعاملين بإدارة التسويق.يجب الإهتمام بتو 

 الإهتمام بعمل دراسات مسحية عن التسويق المحلي والدولي للخدمة الرياضية .

الإهتمام بتدريب الكوادر الإدارية المتخصصة في وضع الخطط التسويقية 
 بالمؤسسات .

 ات الرياضيةيجب مراعاة دراسة الظروف البيئية المؤثرة على الخدم
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