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 مفهوم الإعلام والاعلان و الدعاية

 
ا
 : (Mediaتعريف الإعلام ) / اول

 :الناحية العلمية النظرية فهي على الأوجه التالية لغويا لإبداع أو الأخبار. أما من 

 عرف بأنه "كالأشكال و صور إرسال المعلومات من إنسان إلى إنسان".  .1

ي ضوء النظريات   .2
ي تعريف آخر هو: "التعريف بقضايا العصر و مشاكله و كيفية معالجتها ف 

وف 

ي اعتمدت لدى كل نظام أو دولة. 
 والمبادئ التر

ي تناسب  كما عرف بأنه:   .3
"منهج يقوم على هدف التثقيف و الإحاطة بالمعلومات الصادقة التر

ي المجتمع". 
 عقول الافراد و وجد انه يرفر بمستوياتهم و تدفعهم الى العمل من أجل رفر

اء بير  الجماهتر بوسائل الإعلام المختلفة، سواء  ر عرفه بأنه هو: " نشر الحقائق والأخبار والأفكار والآ

 . كانت سمعية أو مرئية أو مكتوبة، وذلك بغية التفاهم والاقتناع وكسب التأييد 

 

 : المبادئ الاساسية للإعلام

ي المبادئ التالية: 
 هناك اتفاق على المبادئ الأساسية للإعلام تتلخص ف 

ى.  .1  الاعتماد على العنصر البشر

أن تكون وسائل الإعلام مناسبة للجمهور فنجاح الرسالة الإعلامية يتوقف على مدى تناسبها  .2

 مع الجمهور المستقبل للرسالة. 

 التأثتر المتبادل بير  المؤسسة والجمهور.  .3

 اختيار الوقت المناسب لنشر الرسالة الإعلامية.  .4

 أن تتصف الرسالة الإعلامية بالوضوح والصدق.  .5

 أن تعتمد الرسالة الإعلامية على المصادر الصادقة للمعلومات والاخبار.  .6

ورة الاعتماد على التقويم المستمر للرسالة الإعلامية.  .7  ض 

كتر  على التكرار لنشر الرسالة الإعلامية .8
ورة التر نامج الإعلامي ض   . لنجاح التر

 

 : عوامل نجاح الرسالة الاعلامية

 ربط الرسالة بحاجة الفرد والمجتمع.  -

 العمل على تغيتر المواد الإعلامية.  -

ات المرتبطة بعملية الإعلام.  -  الإستعانة بالختر

 الرسالة الإعلامية وقابليتها للتعديل. مرونة  -

 إختيار وسائل الإعلام المناسبة للرسالة الإعلامية.  -



 

 

 
 
 (: Advertisingتعريف الاعلان ) / ثانيا

( التسويق الأمريكية  تروي    ج  AMAعرفت جمعية  لتقديم و  الشخصية  بأنه "الوسيلة غتر  ( الإعلان 

 . البضائع و الخدمات أو الأفكار بواسطة جهة معلومة و مقابل أجر مدفوع 

ي 
 
 : أهمية الاعلان وتكمن ف

كة وخدماتها ▪  .الإعلان هو بوابة التعرف على منتجات الشر

ي موجه، يضمن توجيه   ▪
ائح المستهلكير  بخطاب إعلان  يحة من شر الإعلان يتوجه إلى كل شر

 الاهتمام إليه. 

التجارية،   ▪ ات الإعلانات  تلفاز الذي يعرض عليه عشر انتشار واسعة، كجهاز  الإعلان وسيلة 

أنظار   أمام  الشوارع والأسواق وتكون  ي 
ي توجه على شكل لوحات ف 

التر إضافة إلى الإعلانات 

 الملايير  من الناس كل يوم. 

كات توظيف فريق  ▪ الإعلان وسيلة قد تخفض النفقات على المدى البعيد، لأنه يوفر على الشر

ي قد يصرف عليه الكثتر بدون أن تكون له جدوى كجدوى الإعلان  .تسويق بشر

 

 : (Propagandaتعريف الدعاية ) / ثالثا 

التأثتر على سلوك    إلى  الدول  أو  الجهات  بعض  ورائها  من  ي تسعى 
التر بأنها:"العملية  الدعاية  تعرف 

الجمهور ومواقفه، سواء لأهداف نبيلة أو غتر نبيلة، مثل التأثتر على الناخب أو الجندي أو المواطن  

 . العادي

 : وتنقسم الدعاية الى ثلاثة أقسامأنواع الدعاية 

ي    الدعاية البيضاء:  •
ي تعتمد على النشاط العلت 

وهي الدعاية الواضحة العلنية المكشوفة التر

 . غتر المستورة

ي خطابها    الدعاية الرمادية:  •
ي ف 

ي تمتلك قوة الإقناع والتوجيه؛ لكنها تخف 
وهي الدعاية التر

 أخرى غتر المعلن عنها ر وعناضها أمو 
ً
 . ا

ب من الشائعات    الدعاية السوداء:  • ي تقتر
عكس البيضاء وهي الدعاية الشية والمستورة التر

 المجهول مصدرها

 



 

 

 وسائل الدعاية: 

ها.   الوسائل المطبوعة:  .1  كالجرائد والمجلات والكتب والملصقات وغتر

ي والأناشيد الوطنية من خلال أجهزة   الوسائل المسموعة أو الصوتية:  .2
كالخطب والأغان 

 الراديو. 

 .كالإعلان والرموز والشعارات والتماثيل والصور الفوتوغرافية  الوسائل المرئية:  .3

 التلفزيون والمشحيات، والاستعراضات والمواكب والمشاهد. الوسائل المرئية المسموعة:  .4

 وسائل أخرى مثل:  .5

إنشاء بعض الدول مؤسسات أو المراكز الثقافية أو الجامعات أو المدارس والمكتبات أو الخدمات   -

ي دول أخرى لأغراض دعائية مستمرة
 .المصرفية ف 

 . العروض العسكرية والمناورات واللقاءات والاجتماعات ونشر الشائعات -

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 علان والدعاية الفرق بي   الإعلام والا 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 والدعاية  والاعلان الإعلام فروقات 

 من حيث الهدف
 نقل

 ومعلومات جديدة 

 أخبار

 نشر معلومات
ي الغتر 

 التأثتر ف 

من حيث الأدوات  

 المستعلمة
 لا تستعمل وسائل الإعلام وسائل الإعلام وسائل الإعلام

 من حيث الجهود 
 / مدفوعة الأجر

 غتر مدفوعة الأجر 
 غتر مدفوعة الأجر  مدفوعة الأجر

 لا يمكن التحكم فيه يمكن التحكم  يمكن التحكم  من حيث التحكم

من حيث 

 المعلومات 

تتسم بالصدق 

 والدقة

تتسم بالصدق 

 والدقة
 لا تتسم بالصدق والدقة



 

 

ي )
 : (Sports Mediaالإعلام الرياض 

ي مهما كانت درجة تطوره ولذلك  
 من عناض أي مجتمع رياض 

ً
ي عنصرا أساسيا

يشكل الإعلام الرياض 
 من ظاهرة  فإنه يدرس على أنه ظاهرة رياضية اجتماعية غتر أن  

ً
ي لا يعدو أن يكون فرعا

الإعلام الرياض 
 .أكتر وأشمل ألا وهي ظاهرة الاتصال

 

:  / أولا  ي
 تعريف الإعلام الرياض 

ي بأنه: 
 يعرف الإعلام الرياض 

و   القواعد  تفستر  و  بالرياضة  المرتبطة  الحقائق  و  المعلومات  و  الإخبار  بنشر  تقوم  ي 
التر "العملية 

ي و ذلك للجمهور بقصد نشر ثقافته الرياضية 
القوانير  المنظمة للألعاب و أوجه النشاط". الرياض 

 . ي
 بأفراد المجتمع كتنمية الوعي الرياض 

 

:  / ثانيا  ي
 أهمية الإعلام الرياض 

ي والتجاوب معه .1
ي المجال الرياض 

ي على استيعاب كل ما هو جديد ف 
 . مساعدة الجمهور الرياض 

ي وتوجيه مشاعره نحو وجهات محددة .2
 . السيطرة على الجمهور الرياض 

 . تكوين بنية معرفية وثقافية مرتبطة بقضايا رياضية معينة .3

 . تكوين اتجاهات ايجابية لدى الجمهور نحو مفاهيم الرياضة التنافسية والرياضة للجميع .4

 . توعية الجماهتر الرياضية بمبادئ الروح الرياضية .5

ي تحقيق أهداف وفلسفة الرياضة  .6
ي سلوكيات الجماهتر ودفعهم للمشاركة الفعالة ف 

التأثتر ف 

ي المجتمع
   . ف 

 

 

 



 

 

:  / ثالثا  ي
 اهداف الإعلام الرياض 

فيه عن النفس بما يفيد وينفع.  .1 وي    ح والتر  التر

2.  .  الهيئة وجماهتر المجتمع المحلىي والدولىي
 إحداث التقارب والانسجام بير 

 ترسيخ القيّم والأخلاق الرياضية والعمل على تنمية روح الفريق.  .3

ي بالألعاب الرياضية وأهميتها. نشر الوعي  .4
 الثقاف 

ي الإعلام.  .5
 تحقيق عائدات اقتصادية ومالية لدعم الجوانب الأخرى ف 

 تغطية الأحداث الرياضية على نحو مباشر بأعلى درجة ممكنة من المهنية والحيادية.  .6

7.  . ي الفكر الإعلامي
ي التأثتر والتطوير ف 

 الإسهام ف 

 مباشر بأعلى درجة ممكنة من المهنية والحيادية. تغطية الأحداث الرياضية على نحو  .8

 . نشر الأخبار والمعلومات والحقائق المتعلقة بالقضايا والمشكلات الرياضية المعاضة .9

ي تخفف عنهم أعباء وصعوبات  . 10
وي    ح عن الجمهور وتسليتهم بالأشكال والطرق التر التر

 الحياة اليومية. 

 الهيئة وجماهتر المجتمع المحلىي والدولىي  . 11
 .إحداث التقارب والانسجام بير 

ي الإعلام.  . 12
 تحقيق عائدات اقتصادية ومالية لدعم الجوانب الأخرى ف 

 

:  / رابعا  ي
 عناصر الإعلام الرياض 

ي تصدر عنها هذه الرسالة سواء كانت   المرسل:  .1
وهو صاحب الرسالة الإعلامية أو الجهة التر

ه   .هذه الجهة نادي أو اتحاد أو لاعب أو مدرب أو غتر

 .هو من توجه إليه الرسالة الإعلامية سواء كان فرد أو جماعة المستقبل:  .2

هي ما تؤدى به الرسالة الإعلامية سواء كانت صحيفة أو إذاعة أو تلفزيون   الأداة أو الوسيلة:  .3

ها.   أو غتر

المضمون:  .4 أو  إلى    الرسالة  توصيله  أو  لتبليغه  الرياضية  الإعلام  وسيلة  تحمله  ما  وهو 

 المستقبل. 



 

 

:  / خامسا  ي
 خصائص الإعلام الرياض 

يخاطبه   .1 الذي  الجمهور  يختار  أنه  حيث  الاختيار  من   
ً
ا جانبا كبتر يتضمن  ي 

الرياض  الإعلام 

ي الوصول عليه
 .ويرغب ف 

ومخاطبة  .2 واسعة  مساحات  تغطية  على  القدرة  له  ي  جماهتر بأنه  يتمتر   ي 
الرياض  الإعلام 

ة من الجماهتر   .قطاعات كبتر

ي سعيه   .3
ي ف 

اضية  الإعلام الرياض  لاجتذاب أكتر عدد من الجمهور يتوجه إلى نقطة متوسطة افتر

 .يتجمع حولها أكتر عدد من الناس

ي بوسائله   .4
ي تعكس صورة وفلسفة المجتمع، الإعلام الرياض 

ي بمثابة المرآة التر
الإعلام الرياض 

ي يعمل فيها
 . المختلفة مؤسسة اجتماعية يستجيب إلى البيئة التر

 

:  / سادسا  ي
 أنواع الإعلام الرياض 

المقروء:   .1 ي 
الرياض  والكتب الإعلام  الصحف  مثل  المكتوبة  الكلمة  على  تعتمد  ي 

التر وهي 
ات والملصقات.   والمجلات  والنشر

ي المسموع:   .2
طة التسجيل  الإعلام الرياض  ي تعتمد على سمع الإنسان مثل الراديو وأشر

وهي التر
 ووكالات الأنباء. 

3.   : ي
ي المرئ 

ي تعتمد على بصر الإنسان مثل السينما والتليفزيون والفيديو الإعلام الرياض 
وهي التر

ي المسموع لأنها  
ي المرن 

نت( وأحيانا يطلق عليها اسم الإعلام الرياض  وشبكة المعلومات )الإنتر
ي آن واحد

ي السمع والبصر ف 
 .تعتمد على حاستر

ي الثابت:   .4
ي يتوجه إليها الناس للاطلاع عليها مثل المعارض والمؤتمرات  الإعلام الرياض 

وهي التر
 .والمسارح

 

 

 

 

 



 

 

:  / سابعا  ي
 دور الإعلام الرياض 

 تغطية الأخبار الرياضية لمختلف المجالات.  .1
 تحليل ونقد نتائج المباريات والمسابقات الرياضية لمختلف الألعاب.  .2
 .اولتها وتعريف الجمهور بهاز نشر الألعاب الرياضية وطرق م .3
ولتها لما تتسم به  ابالمراحل السنية المختلفة لمز بيان أهمية ممارسة الرياضة ودفع الناس  .4

 .من فوائد 
فيهية للرياضة .5  .ظهار وبيان الجوانب الصحية والتنمية الثقافية والتر
6.  .

ً
ين والموهوبير  رياضيا  لاهتمام ورعاية المتمتر 

السعىي لتنمية الأخلاقيات الرياضية والبعد عن التعصب الأعمى من خلال المنظور السليم   .7
 . ي

 للفكر الرياض 
 عميق الثقافة الرياضية والتعريف باللوائح والقوانير  المنظمة للألعاب الرياضية.  .8
ي تط مناقشة المتغتر  .9

ي والحكم عليها بصدق وأمانةر ات التر
 .أ على المجال الرياض 

 الاهتمام بالمناسبات والمنافسات الرياضية.  . 10
ورة تطوير الرياضة والعمل على رفع  . 11 ي  العمل مع الدولة نحو ض 

مستواها والتعمق ف 
 مجالاتها. 

 

:  / ثامنا  ي
 وظائف الإعلام الرياض 

 / ا 
ا
 لوظيفة الإخبارية: اول

تقدم  ومستمر، كما  ثابت  و  دائم  بشكل  الإعلام  وسائل  بها  تقوم  ي 
التر الأساسية  المهمة  هي  و 

المقروءة  المعلومات و المعارف و القوانير  الخاصة بالرياضة للجمهور عتر وسائلها المسموعة و  

تواكب   انها  دقيق وصحيح وشامل، كما  بشكل  الرياضية  الأحداث  بتغطية  تقوم  والمرئية، فهي 

الحياة الرياضية و ترصد النشاطات الرياضية و تغطي الفعاليات الرياضية، و تنشر كلما هو جديد  

ي على الساحة الرياضية
 .و آن 

 

 
 
 الوظيفة التثقيفية:  / ثانيا

الجمهور  وتذوق  تفهم  و  رؤية  تعميق  إلى  يسعى  ي 
الرياض  فالإعلام  رياضية،  ثقافة  تقديم  ي 

يعت 

للأحداث الرياضية و للظواهر الرياضية كالقضايا الصحية و النفسية و الاجتماعية والثقافية، ذات  

ي بمختلف وسائله يسعى إ 
ي يقدمها الإعلام الرياض 

لى  الصلة الوثيقة بالرياضة، فالموضوعات التر

ي 
ي المجال الرياض 

 .تحقيق مهمة التثقيف ف 

 



 

 

 
 
فيهية:  / ثالثا ويحية و التر  الوظيفة التر

بالتخفيف عن الجمهور من آثار   فيه عن الجمهور، و ذلك  وي    ح والتر بالتر ي 
الرياض  يقوم الإعلام 

التوتر و المعانات اليومية، و مساعدتهم على قضاء أوقات فراغهم، بأسلوب مناسب يحقق لهم  

الرياضية والمسابقات الخاصة   الرياضية، و بث القصص  الثقافة  المتعة، و هذا من خلال نشر 

والرياضات  بالمجا الرياضية،  المجازفات  و  الطريفة  الرياضية  الصور  نشر  وكذا   ، ي
الرياض  ل 

 .الاستعراضية

 

 
 
 : الوظيفة التجارية و الخدماتية / رابعا

الأخبار، و ذلك تعريف فيما يخص الخدمة، تتم هذه الوظيفة على أساس تقديم المعلومات و  

ة، و أماكن إقامتها و مواعيد بثها   ي تفيد الجمهور مباشر
الجمهور بمواعيد المباريات الرياضية التر

ابط بير   
، فهي بهذا تحقق التكامل و التر ي

ي المجال الرياض 
كإذاعاتها و تقديم بعض الاستفسارات ف 

ي بمختلف انتماءاتهم ورغباتهم من أجل
المشاركة بالنهوض بالرياضة على    أفراد المجتمع الرياض 

جميع المستويات، بينما الوظيفة التجارية تتم عن طريق إبلاغ الرسائل الإعلانية لمختلف السلع  

ها  .كالخدمات و الأفكار اذ يعتتر الاعلان بمثابة نشر المعلومات عن السلع التجارية وغتر

 

 : نظريات الاعلام الجديد 

 / 
ا
 : حارس البوابةاول

هم القائمون والمسؤولون عن الوسيلة الإعلامية، والذين يتحكمون بمضمون الرسالة المنشورة،  

ي تحرير الرسالة وتمريرها
 . وهم المخولون بصلاحيات وسلطات ف 

ي درست سيكولوجية المراسل   أول دراسة ظهرت هي دراسة بعنوان )مراسلو ▪
واشنطن(، والتر

ي 
ي تطوير نظرية .  الصحف 

ت ليوين( ف  ي تطوير هذه النظرية إلى عالم النفس )كتر
يرجع الفضل ف 

المؤسسات   على  تطبيقها  يمكن  نظرية  إلى  مفهوم  مجرد  من  نقلها  حيث  البوابة،  حارس 
 .الإعلامية

وقد درس ليوين رحلة المادة الإعلامية حتر تصل إلى الجمهور، ووجد أن هناك بوابات يتم   ▪
وكلما طالت مراحل مرور المادة الإعلامية تزداد سلطة الأفراد    اتخاذ فيها ما يدخل وما يخرج، 

ي منع و تعديل المواد الإعلامية. 
ي المؤسسات الإعلامية ف 

 العاملير  ف 
ي غرفة الاخبار، و أدوارهم، وإدراكهم لإدوارهم،  ▪

ي دراسته على أساليب التحكم ف 
ركز ليوين ف 

ي عملية انتقائهم للأخبار. 
ي تؤثر عليهم ف 

 ومصادر أخبارهم والقيم التر



 

 

ي تؤثر على حارس البوابة
 : القيم التر

 

وتقاليده1 قيمه  و  المجتمع  الاجتماعية على    : .معايت   بالمسؤولية  الأفراد  إحساس  يؤثر  حيث 

 . اختياراتهم، وقراراتهم

الميول، الانتماءات، .معايت  ذاتية:  2 التعليم ، الاتجاهات،  التنشئة الاجتماعية،  تشمل عوامل 

 . الجماعات المرجعية ،العمر، الجنس

مهنية:  3 الإعلامية.معايت   الوسيلة  سياسة  المتاحةتشمل  الأخبار  مصادر  العمل ،  ،  علاقات 

 وضغوطاته. 

 

 : النظريات الوظيفية: الاستخدام و الإشباع / ثانيا 

  ، ي
المتلفر النموذج على  كتر   هذا 

الجديد، لكن لتر ي وقت سابق على الإعلام 
النموذج ف  ظهر هذا 

 وفاعليته فإنه يناسب الإعلام الجديد.  

ات المؤثرة، و نقطة   يؤكد هذا المدخل على أن أسلوب الأفراد أمام وسائل الإعلام من أهم المتغتر
ي وليس المرسل

 البدء بدراسة هذا النموذج هو المتلفر

 لحاجاتهم ودوافعهم أي انهم عناض 
ً
ض هذا المدخل أن الأفراد يوظفون وسائل الإعلام تبعا يفتر

ي العملية الاتصالية وهذا ما يقوم علية الإعلام الجديد. 
 فاعلة ف 

 

 مارشال ماكلوهان  النظرية التكنولوجية: 

ي دراستهق
ي الستينات، وركز ف 

ها   دم مارشال ماكلوهان نظريته ف  على تاري    خ وسائل الاتصال وتأثتر
تؤثر بشكل تراكمىي      وبناء على هذا الدور توصل لأن وسائل الإعلام،  على مسار التطور الحضاري

، ي كان للوسيلة وليس  على البشر
يعد ماكلوهان هو أول من تحدث عن   للرسالة وأن التأثتر الحقيفر

 والحتمية التكنولوجية وكانه يصف عالمنا اليوم .  القرية العالية، 

 الحتمية التكنولوجية:  ❖

ى إنما تتم عن طريق التكنولوجيا،  ي تؤثر على الحواس، ومن  يرى ماكلوهان أن التحولات الكتر
التر

ت حواسنا  ثم تغتر الوعي والإدراك.  ي غتر
ي إنما هو تاري    خ تغتر وسائل الإعلام التر ،  فالتاري    خ البشر

ي عصر الطباعة،    وكل حقبة من التاري    خ تستمد شخصيتها من الوسيلة الإعلامية السائدة
 ف 
ً
فمثلا



 

 

عصر   ي 
وف  الخصوصية،  إلى  وع  والت   القومية،  عات  والت   الفردية،  على  المطبوعة  الوسيلة  أثرت 

بوتقة   ي 
ف  تنصهر  الشعوب  أن  لدرجة   ،

ً
شيعا الاتصال  صار  ونية  الإلكتر الوسائل  ونيات  الإلكتر

 واحدة، وبذا تكون قضت على الفردية، والقومية، واتجهت نحو إنشاء مجتمع عالمىي واحد. 

ويرى ماكلوهان أن الإنسان لا يستطيع التخلص من تبعات وآثار عصره، و هو ما سماه ب:الحتمية  
 التكنولوجية. 

 

 : ثالثا: النظريات النقدية:نظريات الإعلام البديل

•   ، ي سياق معير 
السائد ف  بديلة عن الإعلام  الذي يقدم معلومات  البديل هو الإعلام  الإعلام 

 سواءً كان هذا الإعلام السائد تجاريًا، مدعومًا من الجمهور أو حكوميًا. 
ويختلف الإعلام البديل عن الإعلام السائد : المحتوى، الناحية الجمالية، أساليب الإنتاج،   •

 والعلاقات مع الجمهور. 
الجماعات   • ليُمثل  القائمة  السلطات  وجه  ي 

ف  الوقوف  إلى  البديل  الإعلام  يهدف  ما  ا  ً وكثتر
كة.   المهمشة ويعزز الروابط الأفقية بير  المجتمعات ذات المصالح المشتر

 

 

 : موضوعات الصحافة الرياضية

ي تعريف 
 : الختر الرياض 

o  تطبعها لكي  القراء  اهتمام  تثتر  ي 
التر الجارية  الأحداث  عن  الحقائق  "جمع  هو  الختر  أن 

 الصحيفة". 
o  ي كلمات مختصرة للقارئ الذي يتطلع دائما لكل ما هو جديد

ي تقدم ف 
 . أنه أحداث اليوم التر

 

 

 

 



 

 

ي 
ي كتابة أو صياغة الختر الصحف 

 
وط الأساسية ف  : الشر

 : ي
ي كتابة أو صياغة الختر الصحف 

ي تدخل ف 
وط الأساسية التر  هناك مجموعة من الشر

 

يجب أن تكون المعلومات والوقائع والأسماء والأمكنة    أن يكون الختر حقيقيا أي وقع فعلا:  .1

ي يتناولها الختر دقيقة بأقصى ما يمكن. 
 والتواري    خ والأشخاص أو المؤسسات التر

ا أو يهم أكتر عدد ممكن من الناس:  .2 ي أن الختر لا يعطي الوقائع أو   أن يكون مثت 
وهذا يعت 

ي ينطوي الحقائق جامدة أو بلغة  
روتينية بل أنه يهتم بالملامح المشوقة بخصوص الوقائع التر

 عليها. 

ورية للأخبار بما يجعلها   أن تكون لغته بسيطة وموجزه لكنها متينه البناء:  .3 ة ض  إن هذه المتر 

تفهمها جميع   بلغه  يكتبون  الصحفيير   فإن  العموم  الناس وعقولهم وعلى  إلى مدارك  قريبة 

 فئات المجتمع. 

الحداثة:  .4 أو  ي   الجدة 
ف  وأهميتها  ثقلها  تفقد  الأخبار فهي  ي 

ف  للغاية  أساسي  الجدة  إن عنصر 

 . ي
ي الأخبار عنصر استقطاب اهتمام الشخص المتلفر

 الغالب عندما تكون قديمة وتمثل الجدة ف 

 

ي يمكن أن تجول بخاطر أي قارىء للختر ي
ي إجابة عن ستة أسئلة هي التر

عتتر الختر الصحف 
 يجب الإجابة عنها:   

.   whoمن؟  .1 ي صنعت الختر أو محور الختر
 وتعتر عن الشخصية أو الشخصيات التر

ي وقع فيها الحدث.   whereأين؟  .2
 وتبير  مكانه أو الساحة التر

ء الذي حدث.  what  ماذا؟  .3 ي
 وتسأل عن الشر

؟  .4 .   whenمتر  وذلك لبيان وقت حدوث الواقعة أو الختر

 وتوضح أسباب وقوع الحدث وملابساته وظروفه.    whyلماذا؟   .5

 . وتوضح تفاصيل أو كيفية حدوث الحدث  Howكيف؟   .6
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