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 مقدمه 

از آغاز خلقت تا امروز بشریت، آنچه در زمینه اجتماعی و فردی برای انسـان هـا از اهمیـت و نقـش     

بسزایی برخوردار است، مسئله هویت است. هویت همـان شناسـایی کـه فـرد از خـود و اجتمـاعش       

ز ترکیب هـو  هویت در لغت به معنای شخصیت، ذات، هستی و وجود است و ا تواند داشته باشد. می

نویسد: هویـت یعنـی تـوازن     شود. کراجر از صاحب نظران این رشته در تعریف هویت می ساخته می

میان خود و دیگران برقرار کردن و در جای دیگری آن را همچـون یـم مرحلـه در چرخـه زنـدگی      

که این دو  اند در حالی ها، هویت را مترادف با شخصیت و اصلیت آورده پندارد. در برخی از فرهنگ می

تر از شخصیت دارد، زیـرا شخصـیت    کاملا مترادف با یکدیگر نیستند، هویت معنا و مفهومی گسترده

رود و مورد استعمال برای غیر انسان ندارد در حالی که هویت، مفهـوم   فقط در مورد انسان به کار می

 .شود عامی است که انسان و غیر انسان و از جمله شیء را نیز شامل می

ز نیازهای فطری آدمی، گرایش به عشـق و  ان مضامین هویتی می توان گفت، هویت دینی است،در بی

پرستش است، به این معنا که انسان مستقل از هر گونه یادگیری در درونش تمایل به عبادت و بندگی 

گـردد و بـه    کند. تجلی چنین احساس و تمایلی دراعمال و رفتار دینی آشکار مـی  خدا را احساس می

کند، در مقوله هویت دینی قابل تبیین و توضیح  ر کلی رابطه آدمی و دین و نسبتی که با آن پیدا میطو

است. و به گفته یکی از روانشناسان، هدف ایدئولوژی ایجاد تصـویری در ذهـن شـخس اسـت کـه      

با توجه به این موضوع می توان گفـت، آنچـه    .احساس فردی و جمعی هویت را در او تقویت نماید

عصر امروز بر هویت دینی نقش موثری دارد، همان ابزارهای ارتبـاطی و رسـانه ای اسـت کـه بـا       در

محتوای مختلف به مخاطب به صورت القا و اقناع، تلقین باور و عقیده می کند. از جمله ایـن محتـوا   
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 می توان به تولید سریال ها اشاره کرد که در قالب زمانی و یم بازه مشخس مخاطب را بـه صـورت  

بصری و تفکری و ... در اختیار قرار می گیرد چه آنکه این سریال مفهومی دینی و اطلاعاتی در زمینه 

مذهب و ادیان داشته باشد. محقق در این پژوهش در پنج فصل بـه مسـئله مـرتبط بـا هویـت دینـی       

 ـ     ت برگرفته از تماشای سریال یوسف پیامبر پرداخته است. در فصـل اول بـه مسـئله پـژوهش و اهمی

پرداختن به این موضوع، فصل دوم، ادبیات نظری و مفهـومی و پیشـینه پـژوهش، فصـل سـوم روش      

 تحقیق مورد استفاده در پژوهش، فصل چهارم و پنجم نیز به نتیجه گیری پژوهش پرداخته است. 

 بیان مسئله-1-1

 یهـا در معنـا   نامند. رسـانه  یم یمختلف،  عصر رسانه ا یعصر امروز را با توجه به ظهور رسانه ها

گسـترده بـه انتشـار اطلاعـات، اخبـار و       یهستند که در سطح یارتباط لیوسا هیکلمه شامل کل عیوس

 ـ یدارا لیوسا نیپردازد. ا یو نظرات م دیعقا  یااز ابزاره ـ یگسـترده ا  فی ـاسـت و ط  یتنوع فراوان

 یرا در بـر م ـ  یا انـه یرا یو شبکه ها ونیزیو تلو ویاز جمله: روزنامه ها، کتاب، راد یکنترل اجتماع

شوند و از آن  یم ریارتباط با آن درگ انیکه در جر یبا توجه به تعداد افراد یارتباط ی. رسانه هاردیگ

 ،ی) آقـا جـان  یو جمع ـ یگروه ـ ،یفرد یارتباط لیشوند: وسا یم میبه سه گروه تقس رندیگ یبهره م

 (.  11، 1395 ،یحشمت

 یم یبا عنوان رسانه مل یاست، امروزه در رسته رسانه جمعآنچه درباره رسانه ها مطرح شده  نیبنابرا

پـردازد و در   یو نظـرات م ـ  دیکه تنوع فراوان دارد، به انتشار اخبار و عقا یداتیتوان مشاهده کرد. تول

فـن آورانـه    یتحول انهنام برد، رس یتوان از آن به عنوان کارگزار و واسطه ا یمختلف م ییها طیشرا

اشاره  جادیگفتار، نوشتار و ا عیوس یی. در معنادیافزا یسرعت ارتباطات م ایرد و است که بر کانال ، ب

 گنجاند. یارتباط یتوان در زمره رسانه ها یو رقس را م یگریباز یچهره ا انی، ب

اسـت کـه    یاس ـیو س یو فرهنگ ـ یاجتماع یها طیدر باب مسئله حضور رسانه نقش دارد، شرا آنچه

او نقش داشته باشد. چرا کـه در   تیسو نگرش مخاطب به درک موقع میز محتوا ا دیتواند در تول یم

 یمقولـه محـور   نیمهمتر یرسانه بر و ریمباحث مرتبط با رسانه و ارتباطات، توجه به مخاطب  و تاث
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اسـت   یموجود منفعل ریمخاطب، تصو ریتصو ،یو رسانه ا یارتباطات هیاول اتیو هست. در نظر بوده

 دهد. یاست که رسانه ها ارائه م یامیهر پ یرایصرف پذ رندهیکه گ

حال در کنار ارتباطات رسانه ای که مخاطب با رسانه برقرار می کند، دست یابی به هویت است که از 

جمله هویت ها می توان گفتف هویت دینی است. هویت دینی از جمله مسائل قابل تامل است چـرا  

ی های روحی نجات دهد، می تواند هویت دینی باشـد  که هرگونه هویتی که بتواند انسان را از آشفتگ

که از جمله می توان گفت، هویت دینی القایی توسط رسانه یکی از مهمترین محتوای تعاملاتی امروز 

بشر به شمار می رود آن هم در شرایطی که شبکه های مختلـف مـاهواره ای در حـال تعیـین افکـار      

 عمومی برای مخاطب طبق اهداف آنها هستند. 

از این رو بهترین هویتی که مورد تأیید اندیشمندان جامعه ما است، هویت دینی است. زیرا که هویت 

ترین ثبات برخوردار است و علاوه بـر آن   کند که از بالا ای متصل می دینی، انسان را به منبع و پشتوانه

رسیدن بـه کمـال را بـرای او     های دهد و راه ای زیبا به او می به جاودانه بودن انسان اشاره دارد، جلوه

 .نماید بیان می

کنـد و   به طور کلی دین و مذهب به آدمی بها و ارزش داده او را جانشین خداوند در زمین معرفی می

آموزد که در مواقع مختلف زندگی چه کار کند، هدفش بـرای زنـدگی چـه باشـد و چگونـه       به او می

ین است، رسانه ای مانند تلویزیون چگونه می توانـد  . حال مسئله اتواند به هدف نهایی خود برسد می

این هویت را به مخاطب انتقال دهد و در این انتقال پیام چـه نقشـی را ایفـا مـی کنـد. یکـی از ایـن        

محتوای انتقالی در قالب سریال ها، سریال یوسف پیامبر است  که در دهه های اخیر علاوه بـر ایـران   

و ساعاتی از روزمره مخاطب را پر کرد.بخصوص که جوانان با در کشورهای دیگر همسایه نیز پخش 

توجه به امکان آسیب های اجتماعی و در معرض محتواهای غیر دینی شبکه هـای مـاهواره ای قـرار    

گرفتند،  می توانند در قبال دین و هویت دینی خلا بسیاری داشته و در نتیجه با بحران هـای هـویتی   

و مسئله جوانان و هویت دینی نیز یکی دیگر از دغدغه های محقق در دینی برخوردار شوند. از این ر

یـم   یوسرف پیرامبر  این پژوهش است.باز می گردیم به  نوع سریال پخش شده مورد نظـر محقـق،   
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بـه نویسـندگی و    مطـابق بـا روایـت قـرآن     یوسف زندگی داستانه مجموعه تلویزیونی ایرانی بر پای

 در شـبکه  1387تیـر   7قسمتی در  48ل است. نخستین قسمت این سریا الله سلحشور فرج کارگردانی

در  کتـایون ریـاحی   در نقش یوسـف،  مصطفی زمانی ، بازیگرانی نظیریوسف پیامبر پخش شد. در یم

عبـاس   ،جعفـر دهقـان   در نقش یعقوب، در کنار سـایر بـازیگران نظیـر    محمود پاک نیت نقش زلیخا،

لـیلا   و پروانـه معصـومی   ،الهـام حمیـدی   ،مهوش صبرکن ،رحیم نوروزی ،جهانبخش سلطانی ،امیری

 .اند فای نقش کردهای بلوکات

 سـاخت . رسـاند  پایـان  به 1382 سال تا را آن و بود سلحشور بر عهده یوسف پیامبرفیلمنامه  نوشتن 

قسمت آغاز شد اما به دلیل عدم تأمین بودجه توسـط صـدا و سـیما،     41برای  1382تیر  در مجموعه

در شهرک دفـاع مقـدس   تولید مجموعه  ساخت مجموعه به تعویق انداخته شد و پس از سه ماه، پیش

آغاز شد اما بـه دلیـل مشـکلات بودجـه از مهـر       1383برداری مجموعه در اردیبهشت  آغاز شد. فیلم

برای این .به پایان رسید 1386در فروردین  یوسف پیامبر برداری چندین باز به تعویق انداخته شد. فیلم

اخلی و خارجی اسـتفاده شـد.   های د سریال نسخه سینمایی هم تهیه شد که برای حضور در جشنواره

بـا   1398و در فـروردین   1396پیکسـل از شـبکه تماشـا در دی     1181دی و  این سریال با کیفیت اچ

براین علاوه بـر محتـوای دینـی و هویـت بخشـی در ایـن       بنا .پخش شد شبکه قرآن دی از کیفیت اچ

سریال، استفاده از تجهیزات رسانه ای نوین هم می تواند از اثربخشی هـای نقـش مکمـل در هویـت     

بخشی به مخاطب باشد.  داستان پیامبران می تواند یکی از ابتدایی ترین اطلاعات دینی در شکل دادن 

ن پژوهش جوانان شهر رانیه را که مخاطب این سریال بودند، هویت دینی جوانان باشد که از جمله ای

در نظر گرفته است. از این رو محقق با سوال اصلی اینکه سریال یوسف پیامبر بر هویت دینی جوانان 

 شهر رانیه اقلیم کردستان چه نقشی ایفا می کند؟ به پژوهش پرداخته است. 

  

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DB%8C%D9%88%D8%B3%D9%81
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DB%8C%D9%88%D8%B3%D9%81
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%B1%D8%AC%E2%80%8C%D8%A7%D9%84%D9%84%D9%87_%D8%B3%D9%84%D8%AD%D8%B4%D9%88%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%B1%D8%AC%E2%80%8C%D8%A7%D9%84%D9%84%D9%87_%D8%B3%D9%84%D8%AD%D8%B4%D9%88%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87_%DB%8C%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87_%DB%8C%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B5%D8%B7%D9%81%DB%8C_%D8%B2%D9%85%D8%A7%D9%86%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B5%D8%B7%D9%81%DB%8C_%D8%B2%D9%85%D8%A7%D9%86%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%DB%8C%D9%88%D9%86_%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%AD%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%DB%8C%D9%88%D9%86_%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%AD%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%AD%D9%85%D9%88%D8%AF_%D9%BE%D8%A7%DA%A9_%D9%86%DB%8C%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%AD%D9%85%D9%88%D8%AF_%D9%BE%D8%A7%DA%A9_%D9%86%DB%8C%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D8%B9%D9%81%D8%B1_%D8%AF%D9%87%D9%82%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D8%B9%D9%81%D8%B1_%D8%AF%D9%87%D9%82%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D8%A8%D8%A7%D8%B3_%D8%A7%D9%85%DB%8C%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D8%A8%D8%A7%D8%B3_%D8%A7%D9%85%DB%8C%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D8%A8%D8%A7%D8%B3_%D8%A7%D9%85%DB%8C%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%D8%A8%D8%AE%D8%B4_%D8%B3%D9%84%D8%B7%D8%A7%D9%86%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%D8%A8%D8%AE%D8%B4_%D8%B3%D9%84%D8%B7%D8%A7%D9%86%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D8%AD%DB%8C%D9%85_%D9%86%D9%88%D8%B1%D9%88%D8%B2%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D8%AD%DB%8C%D9%85_%D9%86%D9%88%D8%B1%D9%88%D8%B2%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B4_%D8%B5%D8%A8%D8%B1%DA%A9%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B4_%D8%B5%D8%A8%D8%B1%DA%A9%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%87%D8%A7%D9%85_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%87%D8%A7%D9%85_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%D8%B1%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%87_%D9%85%D8%B9%D8%B5%D9%88%D9%85%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%D8%B1%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%87_%D9%85%D8%B9%D8%B5%D9%88%D9%85%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%84%DB%8C%D9%84%D8%A7_%D8%A8%D9%84%D9%88%DA%A9%D8%A7%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%84%DB%8C%D9%84%D8%A7_%D8%A8%D9%84%D9%88%DA%A9%D8%A7%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%84%DB%8C%D9%84%D8%A7_%D8%A8%D9%84%D9%88%DA%A9%D8%A7%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87_%D9%82%D8%B1%D8%A2%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87_%D9%82%D8%B1%D8%A2%D9%86
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 اهمیت و اهداف تحقیق -1-2

و ضرورت توجه به جوانان در ابتدای امر، اهمیت پـژوهش حاضـر را نشـان    ضرورت هویت شناسی 

می دهد، بنابراین شکل گیری هویت آن هم از نوع دینی که با فطرت انسان سروکار دارد از ضرورت 

جنبه های گوناگون مسأله هویت از سوی متفکران و نظریه پـردازان  های این نوشتار به شمار می رود.

قرار گرفته است. شرایط کنونی ارتباطات جهانی، توسعه و رشد تکنولوژی های  اجتماعی مورد توجه

 .مختلف، رویارویی مداوم فرهنگی و .... سبب شده است

مسأله هویت در ابعاد مختلف از جمله دینی به موضوعی کانونی در بررسـی هـای اجتمـاعی تبـدیل     

دهند  رصد بالایی از جمعیت را تشکیل میبه دلیل آنکه جوانان د اقلیم کردستان عراقدر جامعه  شود.

جامعـه ای بـه    و این مسأله در رابطه با قشر جوان اهمیتی دو چندان می یابد؛ زیرا قشر جوان در هـر 

 کننده ای بـر آینـده جامعـه بگـذارد.     لحاظ برخورداری از توان و انرژی فراوان قادر است رابطه تعیین

واضـح اسـت کـه     .اسـت های تلویزیونی  سریالوانان، یکی از عوامل مؤثر در زمینه ساخت هویت ج

و نهاد آموزش و پرورش هـر یـم بـه نـوعی در      رسانه و تلویزیون، فرهنگ حاکم بر جامعه، خانواده

بر شخصـیت افـراد از    رسانه و تلویزیونساختن ویژگی های شخصیت فرد سهیم هستند؛ ولی رابطه 

 است.امتیاز خاصی برخوردار

جوان و محتوای تلویزیون را در کنار هم قرار می دهیم. نمی توان هریم از  حال هویت بخشی دینی،

هـایی در   ایام جوانی و نوجوانی با دگرگـونی این ارکان را به تنهایی در کنار یکدیگر قرار داد، چرا که 

جسم و روان آنها همراه است. نوجوان به سرعت رشد کرده و شاهد تکامـل جسـمانی و نیرومنـدی    

شـودو افکـار و    است و همزمان عواطف و احساسات او نیز دچـار تحـول اساسـی مـی    بدنی خویش 

 .دهد آرزوها و نگرش او پیرامون افراد و محیط اطراف را تحت تأثیر قرار می

کنـد، خودخـواهی    های متضادی در او خودنمـایی مـی   در دوران گذر از نوجوانی تمایلات و خواهش

آمیزد و او را در برزخی میان کـودکی و بزرگسـالی رهـا     در میکودکانه با نوع پرستی خیرخواهانه را 

کننـد؛   یاد می« بحران بلوغ»شود که از آن  ثباتی عاطفی و روانی و فکری می سازد. و دچار نوعی بی می
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داند چه باید کرد، همین  دهد که نمی ای قرار می این بحران، نوجوان را در یم وضعیت مبهم و پیچیده

شود و او را زودرنج و دو  به نقش خود، موجب مشکلات زیادی برای نوجوان می عدم اطمینان نسبت

بـه سـرعت جنبـه انفعـالی و عـاطفی شخصـیت او       »سازد. و به قول موریس دبس:  ثبات می دل و بی

گیرد و افق فکری از طریـق علاقـه و رغبـت گسـترش      یابد و کل شخصیت او را فرا می گسترش می

باشـد،   ویت گمشده خویش است و به دنبال بازشناسی شخصیت خود می، او در پی کشف ه«یابد می

هـا، امیـدها، عادتهـا،     شخصیتی که شامل کل وجود اوسـت و وضـع عمـومی بـدن، مهارتهـا، رغبـت      

تحـول بلـوغ، تصـویر ذهنـی از بـدن و       گیرد. خصوصیات اخلاقی و معتقدات و افکار او را در بر می

نوجوان با در نظر گرفتن تجربیات گذشته و قبول تحـولات  کند،  هویت شخصی نوجوان را تهدید می

خواهد هویت خویش را از نو بازسازی کند، حتی مخالفت و ستیز بـا والـدین و عصـیان در     بلوغ می

و جـدانمودن خـویش از سـایرین    « هویـت »ها و دخالتهای دیگران برای تثبیت  برابر اندیشه و قدرت

ها یم امر طبیعـی اسـت، غالبـاخ مخـالفتی مـابین خـود و       اثبات شخصیت در آن»گوید:  است دبس می

نماید و این اثبات شخصـیت اجتمـاعی جوانـان در مـوارد      کند تولید می محیطی که در آن زندگی می

کند. به همراه این تحولات غریزه جنسی نیز در او بیدار شده و در کوتـاه مـدت بـه     متعددی بروز می

  رسد. جسمی میاوج احساسات و شیفتگی و شوق جنسی و 

را به خوبی پشت سرگذاشته باشد و از رشد شخصیت کافی « بحران بلوغ»جوان اگر دوره نوجوانی و 

هایی از قبیل احساس اطمینان، احسـاس اسـتقلال و قـوه     و متعادل برخوردار شده باشد دارای ویژگی

باشـد. او   مـی ابتکار، قدرت تعیین هویت خود، احساس صمیمیت، میل به بزرگ شدن و حس کمـال  

  .باشد ها و فضایل می پذیر و به آینده امیدوار است و دوستدار خوبی مسئولیت

این هویت سازی می تواند بواسطه یم سریال نیز در افکار مخاطب جوان شکل گیرد و او را نسـبت  

ان ویل دورانت با تأکید بـر ایـن نکتـه اذع ـ   به امورات دینی در ارتباط با خود، شکل تازه ای ببخشد. 

اگر دین در سن جوانی به صورت عقاید جازم کلامی عرضـه شـود ممکـن اسـت شـهوت      »دارد:  می
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جدال و بحث را دامن بزند و خود در این میان نابود شود، امّا اگر به شکل متابعت از خیر و فضـیلت  

 . گردد لاینفم شخصیت می  انگیزد و جزء گری کند، حس طلب کمال و تهذیب نفس را بر می جلوه

یم سریال با جذابیت های بصری و داستانی از جنس قرن های دور مربوط به دین و ظهور پیـامبران   

دینی مانند یوسف پیامبر می تواند تلنگری هرچند کوچم بـرای مقاومـت هـای دینـی یـم جـوان،       

قق با پایبندی به اعتقادات او و شکل گیری باور قلبی به خالقش را به همراه داشته باشد. بنابراین  مح

در نظر گرفتن جوانان شهر رانیه و نشر فیلم سریال گونه یوسف پیامبر کـه سـاخت کشـور همسـایه     

است، آثار چنین محتوایی را مورد بررسی قرار داده و از نتایج آن در مراکز دینی و مراکز آموزشـی و  

بخشی را نیز در  حتی رسانه های ملی کشور ایران و عراق نیز استفاده کرد و خلا های ناشی از هویت

 محتوای آینده مورد توجه قرار داد.

 تحقیق اهداف -1-3

 هدف اصلی -2-8-2

 .یوسف پیامبر برهویت دینی جوانان شهر رانیه اقلیم کردستان عراق سریالنقش بررسی 

 اهداف فرعی -2-8-1

  ستان عراقکرد میاقل هیجوانان شهر ران بر اعتقادات دینی یوسف پیامبر سریال(بررسی رابطه نقش 1

 میاقل ـ هی ـجوانـان شـهر ران   بر عواطف و احساسات دینی یوسف پیامبر سریالنقش  ( بررسی رابطه2

 کردستان عراق

 .کردستان عراق میاقل هیجوانان شهر ران بر انجام رفتارهای دینی یوسف پیامبر سریالنقش  ( بررسی رابطه3
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 پرسش اصلی تحقیق -1-4

 سوال اصلی تحقیق -2-0-2

یوسف پیامبر و هویت دینی جوانان شهر رانیه اقلیم کردستان عراق چه رابطـه   تماشا سریالمیان  (1

 ای وجود دارد؟

 سوارت فرعی تحقیق -2-0-1

چـه    کردسـتان عـراق   میاقل هیجوانان شهر ران اعتقادات دینی و یوسف پیامبر سریالمیان تماشا  (1

 رابطه ای وجود دارد؟

کردسـتان   میاقل ـ هیجوانان شهر ران عواطف و احساسات دینی و یوسف پیامبر سریالمیان تماشا  (2

 چه رابطه ای وجود دارد؟  عراق

چـه    کردستان عـراق  میاقل هیجوانان شهر ران رفتارهای دینی و یوسف پیامبر سریالمیان تماشا   (3

 رابطه ای وجود دارد؟

 فرضیه های تحقیق -1-5

 فرضیه اصلی -2-5-2

 یوسف پیامبر وهویت دینی جوانان شهر رانیه اقلـیم کردسـتان  به نظر میرسد میان تماشا سریال  (1

 عراق رابطه معناداری دارد.

 های فرعی فرضیه -2-5-1

میان تماشا سریال یوسف پیامبر و اعتقادات دینی جوانان شهر رانیه اقلیم کردسـتان   رسدیبه نظر م( 1

 عراق رابطه معناداری دارد.
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ف پیامبر و عواطف و احساسات دینـی جوانـان شـهر رانیـه     یوس الیتماشا سر انیم رسدیبه نظر م( 2

 اقلیم کردستان عراق رابطه معناداری دارد.

یوسف پیامبر و رفتارهای دینی جوانان شهر رانیه اقلیم کردسـتان   الیتماشا سر انیم رسدیبه نظر م( 3

 عراق رابطه معناداری دارد.

 روش تحقیق -1-6

 نوع روش تحقیق-2-1-2

  . شود ز روش پیمایشی استفاده میدر این تحقیق ا

 جامعه آماری  – 2-1-1

ساله شهر رانیه اقلیم کردستان عـراق کـه ایـن فـیلم را      25-18جوانان  شامل تحقیق این آماری جامعه

 اند است.تماشا کرده 

 تعریف مفهومی  -1-7

 ـ     دام در جهـت  دین : به لحاظ نظری تقید به دین به معنی عمل کردن و خود را ملـزم دانسـتن بـه اق

دستورها و احکامی است که از سوی اولیاء دین برای پیروان آن قرار داده شده اسـت.روان شناسـانی   

نظیر فروید ، دین را یم توهم و ناشی از بیماری روانی می دانند و در مقابـل جیمـز و یونـگ آن را    

ندارنـد . آلوـورت و   عامل بسیار موثری در کاهش مشکلات و آلام درونی انسان در طول تاریخ مـی پ 

فروم  نیز میان نوع اعتقاد به دین تفکیم قایل شده اند و یم نوع را منفـی و نـوع دیگـر را مثبـت و     

 (.1388موثر در سلامت رونی افراد دانسته اند.)آهنکوب نژاد 

یوسف پیامبر: نام سریالی است که از ایران توسط فرج الله سلحشور تولید شـد و در نتیجـه  پـس از    

 ا در بسیاری از کشورهای همسایه پخش شد ه است.ساله
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 تلویزیون و کارکرد آن  -2-1

اثـر  « جـان مـی  »تبت دهند که یم اپراتور تلگراف به نـام   1873ریشه اصلی اختراع تلویزیون را به ایرلند 

تفاوت شدید نور در پرتو سلنیوم اثر پایداری را نشان می دهد که فتوالکتریم را کشف کرد. او پی برد که 

می تواند به علامت های الکتریکی تبدیل شود. در هر صورت مشخس کـردن مختـرع دقیـق تلویزیـون،     

 1935میلادی تـا   1928امری مشکل است که برای بسیاری مشا مباحث جدی شده است . در سال های 

ر جهان در مرحله نجربی بوده اولین بخش وسـیله تلویزیـونی در بـرلین در    میلادی استفاده از تلویزیون د

بود. اولین بخش وسـیع تلویزیـونی در آمریکـا در نیویـورک      1935و در پاریس  1936بازی های المویم 

صورت گرفت. اما بعد از جنگ جهانی دوم به دلیل اشاعه و بهره گیری به منظور دستیابی به هدف  1939

کشـور   16سـال بـیش از    31گسترش تلویزیون به گونه ای صورت گرفت که در کمتر از های گوناگون 

 (73-138، 1388.)خیری،جهان از جمله ایران فرستنده تلویزیونی در اختیار داشتند

فردی به نام  1355برمی گردد. نخستین بار در سال  1335فکر راه اندازی تلویزیون در ایران، به سال 

، مجلس وقت 1337أسیس تلویزیون را داد که مورد حمایت قرار نگرفت. در سال کازرونی، پیشنهاد ت

قانونی تصویب کرد که دولت با نظارت وزارت پت و تلگراف، می توانـد فرسـتنده هـایی در تهـران     

در ساعت پنج بعد از ظهر افتتـاح و تلویزیـون در    1337مهرماه  11نصب کند که این فرستنده ها در 

میلادی در تهران شروع بـه   1958شمسی برابر با  1337در نتیجه تلویزیون از سال  ایران تأسیس شد.

انجام می گرفت. پس از این تـاریخ،   22تا  18برنامه ها به صورت زنده از ساعت  فعالیت کرد. پخش

دولت تصمیم به راه اندازی تلویزیون دولتی گرفت و رسما بـا فرانسـوی هـا قـرارداد      1362در سال 

بخش برنامه های آزمایشـی آن   1361لویزیون را در ایران راه اندازی کنند. در آبان ماه سال بست که ت
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اسفند ماه  29یافت. سرانجام در تاریخ  اسفند ماه همان سال به طور رسمی گشایش 21آغاز شد و در 

بتدای سـال  برنامه های تلویزیون از ا. 57تلویزیون ملی افتتاح شد. بعد از انقلاب اسلامی . 1361سال 

ساعت برنامه از طریق دو فرستنده که مجموع قـدرت آن هـا    21ساعت و هفته ای  3با روزی  1394

کیلو وات بود، جمعیتی در حدود دو میلیون و پانصد هزار نفر را تحت پوشـش قـرار    12در آن زمان 

 (1389. )هنر ، می داد 

دوره ابتـدایی  -1دوره عمده تقسیم کرد:  3تاریخچه تلویزیون در کشورهای سرمایه دار را می توان به 

ی  و تمـام دهـه   1961سال های نیمه ی دوم دهه ی  -دوره رشد -2میلادی .  1931با آغازیندهه ی 

میلادی . که بـه   1991 - 1971دهه های  - میلادی . تورهای توسعه بیش از اندازه با انفجاری 1951

دوره ابتـدایی بـا آغـازین : در سـال هـای       -1:در ادامه بحث بررسی و معرفی می شوند خلاصهطور 

در اتحاد جماهیر شوروی و در کشورهای سرمایه  1931و سال های آغازین دهه  1921ی  پایانی دهه

ی پخش تصویر بدون صدا به وجود آمد و چند سالی بعد این تجربه کامل تر  داری، تجاری در زمینه

نخستین پخش تصـویر تلویزیـونی در مسـکو،     1931اضافه شد. در اواسط دهه ی  به آن1شد و صدا 

دورهی رشد : پس از جنـگ جهـانی    -2کشور اروپایی و ایالات متحده عملی شد .  لنینگراد و چند 

برنامه های تلویزیونی را از سر گرفـت.   دوم در اروپایی غربی، فرانسه نخستین کشوری بود که پخش

الات متحده آمریکا دایر شد. سال های پایانی دههی شش ایستگاه تلویزیونی در ای 1969تا اوایل سال 

رشد سریعی در زمینه ی تلویزیون در جهان شاهد بودند و  1951و نخستین سال های دهه ی  1961

روز به روز بر تولید آن افزوده شد و این تولید انبوه باعت تنزل قیمت تلویزیون شد. تلویزیون در این 

ترین رسانه ی اطلاعاتی و به مثابهی موثر ترین وسـیله بـرای نفـوذ    دوره به عنوان سریعترین و زنده 

ایدئولوژی، ویژگی اصلی اش را به دست آورد. در این دهه بود که انواع برنامه هـای خبـری، پخـش    

دورهی توسعه ی -3مستقیم برنامه ها و تفسیر خبر و دیگر برنامه های متنوع تلویزیون شکل گرفت . 

ا دوران طلایی تلویزیون نامیده اند. در واقع تلویزیـون بـه عنـوان یـم چشـم      انفجاری : این دوران ر

                                                 

1 Sound throck 
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بود که سرتاسر دنیا را محو خود کرد. در این دوره پژوهش های فراوانی نیـز در ایـن عرصـه    « جهانی

هـا نفـر قـادر بـه      بود. در این دهه میلیون« عنوان کتاب تیموتی گرین« جام جهان نما»صورت گرفت.

 (26-31، 1381بیریوکف، ) .سفینه ها به فضا از طریق تلویزیون شدند تماشایی پرتاب

 از ؛ مـی باشـد   شده بیان متفاوتی های نگرش جمعی، ارتباطی وسایل تأثیر نحوه و میزان خصوص در

 را مخاطـب  و مـی باشـد   شده قائل ارتباطی های پیام برای صد در صد تأثیری که افراطی های نگرش

 او نیازهـای  و مخاطـب  به را اصلی نقش که هایی دیدگاه تا کردهاند قلمداد پذیرنده و منفعل عنصری

 کرد اذعان باید بینانه واقع صورت به ولی . می باشند شده قائل ثانوی نقش ارتباطی وسایل برای و داده

 أثیرت نحوه و میزان . نمی باشند تأثیر بی هم مطلقاخ اما ، ندارند مطلق تأثیری ارتباطی وسایل چند هر که

 به پرداختن از پیش . دارد بستگی ارتباط فراگرد در گوناگون رویدادهای و عناصر به ارتباطی، های پیام

نمـی   فایـده  از خـالی  نکتـه  این ذکر ،می باشند شده مطرح ارتباطی های پیام تأثیر زمینه در که نظریاتی

 بیشترین بر را تأثیرات مهمترین حاضر، عصر ارتباطی وسیله پرمخاطبترین عنوان به تلویزیون که ،باشد

 پیگیـری  بـرای  و آدمـی  رشـد  گونـاگون  های دوره در تلویزیون آثار واقع، در .است داشته افراد تعداد

 و شـود  مـی  اسـتفاده  پیام ارائه برای که روشی حال، عین در ومی باشد  متفاوت گوناگون، موضوعات

 ایـن  بیـانگر  زیـر  شـکل  .میدهـد  تغییر را ریاثرگذا میزان رسد، می مخاطب به آن در پیام که وضعیتی

 می باشد. مطلب

، مشروط بر آنکه در می باشداز فراگرد انتقال پیام از سوی فرستنده برای گیرنده  بیاناز  1مفهوم ارتباط

گیرنده پیام، مشابهت با معنی مورد نظر فرستنده پیام ایجاد شود. هر چه معنی مـوردنظر فرسـتنده بـا    

تر خواهـد بـود )محسـنیان راد،     ه پیام، مشابهت بیشتری داشته باشد، ارتباط کاملمعنی جل در گیرند

در علوم اجتماعی، هرگونه انتقال پیام بین یم فرستنده از یم : »می باشدمعتقد  2ژرژ فریدمن. (1375

طر یم گیرنده از سوی دیگر، ارتباط محسوب می شود، چه فرستنده انسان باشد و چه یم دست با 

ایل ارتباطی نظیر رادیو سارتباط غیر مستقیم که از طریق مطبوعات پر تیراژ به و همچنین،« یکیالکترون
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های وسیع انسانی ایجاد می شود، ارتیا جو یا تودهای نامیده مـی شـودوقتی از    و تلویزیون بین گروه

رسـانه  »جمعی بوده و سـر و کـار بـا     -رادیو و تلویزیون سخن می گوییم، طور فرستنده های دسته 

که از  می باشد. مقصود از ارتباط در این موارد، بیشتر جنبه شعاع افکنی، گرد مرکز می باشد« 1جمعی

شنوندگان و تماشـاگران  « جمع»و « توده »این موارد مرکز پیام ها صادر می شود. در حدی که گیرنده

 (7، 1373. ) کازنو،را تشکیل می دهد 

ستگی اجتماعی در واکنش به محیط انتقال میراث اجتماعی از کار کرد نظارت بر محیط، همب 3لاسول 

 (451-451، 1381. )سورین ورنر،می باشدنسلی به نسل دیگر را برای رسانه های جمعی عنوان کرده 

حمایـت از هنجارهـای    از نظر مرتن و لازارسلفد، وظایف ارتباط جمعی، عبارت از وظیفـه اخلاقـی  

 (72، 1375)ساروخانی، می  باشد.و اعطای پایگاه اجتماعی  اجتماعی

، بـین  جهـت که در آن از یم  می باشداز دیدگاه فریدمن، جامعه شناسی رادیو و تلویزیون، پژوهشی 

دیگر، بین فنون ویـژه ارتبـاطی رادیـو و تلویزیـون      سمتهای تشکیل دهنده آن و از  جامعه و گروه

روزنبرگ و بسیاری از صاحب نظـران  بحث می شود. صاحب نظرانی چون لازارسفلد، شرام، آدورنو، 

رادیو و تلویزیون به علـت ضـرورت جالـب بـودن برنامـه هـای آن بـرای جمـاعتی          می باشندمعتقد

نامشخس و کثیر، عم مجبور می شوند به انتشار ارزش ها، ایده ها و افکار اجتمـاعی، اخلاقـی و یـا    

معتقـد  ( 1994تاموسـون ) . اشدمی بنظر سطح در حد متوسط  هنری خاصی بوردازند که بیش از پیش

به همگانی به کوتاه کردن فاصله میـان کـنش هـای کـلان اجتمـاعی و خـرد        رسانه هایکه  می باشد

می کند و رونمایه های عمومی را به سوهر های خصوصی می آورند و خـود در آنهـا    کمماجتماعی 

 (91، 1379) لال ، جهت گیری ها، مقامات و روش های محلی قرار می گیرند تحت تأثیر شرایط

تواند پیش بینی میزان همدردی، د می از نظر راجرز، میزان استفاده از وسایل ارتباط جمعی به نوبه خو

در دهه های اخیر، در زمینه میـزان و نحـوه    . شناخت سیاسی، آرمان های تحصیلی و خلاقیت را کند

سوی صاحب نظران ارایه شده اسـت.  ارتباطی به ویژه تلویزیون، نگرش های متفاوتی از  وسایل تاثیر
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برش های افراطی، تأثیری صددرصد برای پیام های ارتباطی قائل شده و مخاطـب را عنصـری فعـل    

پذیرنده قلمداد کرده اند. دیدگاه های دیگری، نقش اصلی را به مخاطب و نیازهـای او داده اومـای و   

وسـایل   نانه، باید اذعـان کـرد کـه هرچنـد    ایل ارتباطی نقش ثانوی قائل شده اند. ولی به طور واقع بی

طی بـا . میزان و نحوه تأثیر پیام های ارتنمی باشندتأثیری مطلق ندارند، اما مطلقا هم بی تأثیر  ارتباطی

تن که مبنای نظریه خود را به نوری بشده و رویدادهای گوناگون در فراگرد ارتباط بستگی دارد. چاکو

 که هرچقدر افراد، بیشـتر بتواننـد حالـت    می باشد، معتقد باشدمی قراردادها «پاولوف»واکنش شرطی 

تر  ها بتوانند این نقش را بهتر ایفا کنند، تبلیغات هم موفق شرطی میگیرد. بر این مبنا، هر اندازه رسانه

حساسـات و عواطـف   اهای سمعی و بصری بیشتر میتوانند بر رسانه مثلخواهد بود و به همین دلیل، 

کننـد    بر نقـش تعیـین   .می باشندتر آنها کمتر از صافی عقل میگذرد، بنابراین موفق تکیه کنند و پیام

های دینی، باید به  بررسی برنامه1و تأکید میکند روف  می باشدهادر تجدید حیات دینی معتقد  رسانه

 از دیدگاه هوور، در تبیین.ها و شرایط فرهنگی و اجتماعی و همبستگی آن با فرهنگ توجه شود زمینه

مـی  ها در وهلة اول: باید گفت این کار یـم فعالیـت دینـی     سازی دینی و پخش آن از رسانه برنامه

هـا را تهیـه و تماشـا میکننـد،      ها و فرهنگ اخلاقی مشابه، این برنامه . مردمانی با نمادها، ارزشباشد

نـوعی رسـانه   های دینی وارد حیاتی جدید شده است، سوم: نهاد دینی الکترونیم،  دوم: پخش برنامه

. همچنین، این رسانة دینی جدید، تأثیرات فرهنگی خاص خود را بر جامعـة دینـی داشـته و    می باشد

 (153، 1382. ) هوور،خواهد داشت

 ها در طول زمان تحـت  تصویر فرد از خویشتن و به تبع آن هویت جمعی، هویت ملی و دینی انسان

این منابع هویتساز، در گذر زمان تغییر میکند، گاهی ساز متعددی قرار میگیرد. سهم  تأثیر منابع هویت

پاید که منـابع   یکی از این منابع به مؤلفه مسلط ایجاد هویت جمعی تبدیل می شود ، ولی دیری نمی

نوظهوری جای منابع مسلط قبلی را میگیرند. یکی از عوامل نوظهـور در شـکلگیری هویـت، فراینـد     

شـدن، فرآینـد گسـترش فزاینـده      . جهـانی مـی باشـد  معی های ج جهانی شدن به واسطة رشد رسانه
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کـه   می باشدهای مختلف در مقیاس جهانی همراه با حصول آگاهی به این فرآیند  ارتباطات و پدیده

ها را به منابع مختلف هویتی فراهم میکند و این دسترسی بـه ترتیـب منجـر بـه      ابزار دسترسی انسان

شود و هویت ملی و دینی فرد در پرتـو   -هویتی جدید می گیری تردید در منابع هویتی سابق و شکل

تـأثیر گسـترش ارتباطـات،     میگیـرد. درواقـع، تحـت    جهانی شدن، در یم شبکة ارتباطی جهانی قرار

های دوردست اثر میوذیرد و هـم بـر    هویت نیز، گستر  ارتباطات خود را جهانی میکند؛ هم از پدیده

 .انفعـالات تصـور مـا از خویشـتن دچـار دگرگـونی میشـود        آنها اثر میگذارد و بـر اثـر ایـن فعـل و    

 (43، 1375)عبدالهی،

آفرینـد و هویـت    آمیزد و یم فرهنگ ملـی مـی   ها را درهم می فرهنگ دیگر، تلویزیون، پاره بیانبه 

 فرهنگی فراگیری را شکل میدهد، زیرا فرآیند تشکیل کشـورها بخشـی از جریانهـای عمـومی شـکل     

ها با فرهنگی یکوارچـه در دولـت ـ     گردآوردن توده پایینو گسترش آن و های فرهنگی  گیری گروه

 (123، 1382. )محمدی،که تلویزیون نیز به انجام همین امر کمم می کند می باشدملت 

 هـای گونـاگون دارد یعنـی    رسانة دینی در ایران ، انواع و جنبـه ( 1382شناسی مم کوییل ) به گونه عنایتبا 

هـایی در سـطح    اص دارد )رادیو معارف، رادیو قرآن و شبکه قرآن سیما(، کـه رسـانه  هایی دینی خ هم رسانه

هایی بـا مضـامین آشـکار یـا مضـمر دینـی )جامعـه در سـطح کـلان(؛ میتـوان            ، و هم برنامهمی باشندکلان 

 (4، 1384یگانه، .) جوادیدرخصوص تأثیرگذاری انواع گوناگون رسانة دینی تحقیق و بررسی کرد 

هاى مدرن،ِ تلاش ارتباطگران براى آگاهى از مخاطبان و دستیابى به  ه ماهیت یکطرفة رسانهبا توجه ب

گیـرى از آن در تولیـدات آینـده ،امـرى واضـح و بـدیهى        هـاى خـود، جهـت بهـره     بازخورد برنامه

هـایی   که مصرفکنندگان بالطبع به سوى رسـانه  می باشداى که نباید فراموش شود، این  .نکتهباشد می

 .شوند که بهتر بتوانند آنها را در دستیابى به محتوایشان یارى کنند  ه میکشید

 هویت  -2-2

همسـائی و  -ظاهرا متناقض: ا معنای 2مشتق شده و به  identitas»به لحاظ لغوی واژه هریم از واژه 

هویت به کمم .تمایز که در برگیرنده ثبات با تداوم در طول زمان به کار می رود -2یکنواختی مطلق؛ 
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که افراد به تعریفی از خویشتن می رسند که اگر این تعریف بـا واقعیـت اجتمـاعی آنهـا در      می باشد

تعارض باشد، حالتهایی چون عدم پختگی، فشار روانی و مشکلات رفتاری را تجربه می کنند. هویت 

 لمث ـو نحوهی شکل گیری آن از موضوعاتی است که مورد علاقهی بسـیاری از حـوزه هـای علمـی     

روانشناسی، جامعه شناسی، علوم سیاسی و حتی ادبیات و هنر می باشد. همچنین از نظر بارون وبـرن  

های ما شـروع   زندگیمان در خصوص این موضوع که کی هستیم یادگیری اولهای  ، از سال(1997)

 بـا به این نتیجه می رسیم که چه کسی هستیم و در رابطـه   به شکل گرفتن می کنند . با گذشت زمان

:چگونگی ارزیابی خـود، برداشـت از نقـش    مثلموضوعات بی مانندی که به خودمان اختصاص دارد 

جنسی به عنوان یم مرد یا زن، ویژگی های حرفه ای، طبقه ی اجتماعی و نژادی، گرایش سیاسـی و  

که بر نحوهی روابـط مـا بـا     می باشدمذهبی خود را تعریف می کنیم. این تعریف هویت اجتماعی ما

گران اثر می گذارد و با تغییر زمینه ی اجتماعی دچار دگرگونی می شود. بیشتر روانشناسان و نظریه دی

امری فردی و شخصی می دانند . البته اکثـر ایـن دسـته از     اولپردازن شخصیت ، هویت را در درجه 

مسـتقل از   نـوع هویـت را متمـایز و    2نظریه پردازان ، هویت اجتماعی را انکار نمی کنند، بلکه ایـن  

 (1381،222)گل محمدی، .یکدیگر قلمداد می کنند

به این معنا که، فرآیند هویت سازی این امکان را برای یم کنشگر اجتماعی فراهم می کند کـه بـرای   

بـه بیـان    پرسش های بنیادی معطوف به کیستی و چیستی خود پاسخ مناسب و قانع کننده پیـدا کنـد   

بودن در ذات ، ترکیب و ماهیت و نیز یکسان بودن در هر زمان  روشن تر هویت یعنی کیفیت یکسان

و همه شرایط در هر حال هویت داشتن یعنی یگانه بودن ، ولی از دو جنبه متفـاوت هماننـد دیگـران    

فرآینـد   مثـل هویت را  1مانوئل کستلز. می باشدبودن در طبقه خود و همانند خود بودن در گذر زمان 

یم ویژگی فرهنگی با یم دسته ویژگی های فرهنگی که بر دیگر منابع معنا ساخته شدن معنا بر پایه 

، تعریف می کند. به نظر او همان گونه که نقش ها کار ویژه هـا را سـازمان مـی دهنـد،     «برتری دارند

 (1381،226)گل محمدی، .هویت ها هم معنا را سازمان می دهند
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نی یا شخصی را با فضای جمعی اشکال فرهنگی که دنیای درو می باشداز این دیدگاه هویت مفهومی 

که ذهنیت افراد را شکل مـی   می باشندو روابط اجتماعی ترکیب می کند. هویت ها معناهایی کلیدی 

دهند و مردم به واسطه آنها نسبت به رویدادها و تحولات محیط زندگی خـود حسـاس مـی شـوند .     

وشند به گونه ای رفتار کنند که از آنان کسی مردم به دیگران می گویند چه کسی هستند و سوس می ک

 ((Holland,2000,1997.، انتظار می رود می باشندکه تصور می کنند 

به طور کلی هویت به عنوان وسیله ای برای معرفی خود، تعلـق بـه گروههـای مختلـف اجتمـاعی و      

رهی آن ابراز شده و اشتراک و افتراق با دیگران موضوع بحث برانگیز است و نظریه های مختلفی دربا

در دوره های مختلف یعنی دوره پیش مـدرن، دوره مـدرن و دوره پسـت مـدرن، معـانی و تعـاریف       

از مراحـل گـذر از   ( 1996) 1مختلفی از آن ارائه شده است. در اینجا از رویکرد سه مرحلـه ای کلتـر  

ت که ایـن تقسـیم   هویت پیش مدرن و مدرن به هویت پست مدرن استفاده می کنیم. لازم به ذکر اس

 از تحول تاریخی هویت قلمداد می گردد 2بندی نوعی نمونه ی آرمانی

 هویت پیش مدرن-2

در این برداشت, هویت، چون جوهری ثابت نگریسته می شود. چیزی در چهرهی زیرین هویت دیده 

همـان  می شود که ثابت و پایدار است. به انسان چیزی بخشیده شده که هستی او را معنا می دهـد و  

ها وجود دارد. پس هویت امری ثابت  است که هویت انسان را تعیین می کند. این چیز در همه انسان

 و ایستا است و هیچ عامل اجتماعی، فرهنگی و ... در آن تأثیری نخواهد داشت.

 هویت مدرن-1

کـولی و   در برداشت دوم؛ هویت در رابطه با دیگران مهم )افراد پیرامون قرد( شکل مـی گیـرد. میـد،   

تعامل گرایان نمادین این برداشت تعاملی از هویت را به دقت تشریح کرده اند. هویت در اثـر تعامـل   

میان خود و جامعه شکل می گیرد، اما این سوزه هنوز یم هسته مرکزی و جوهر اصلی دارد که همان 

تـه شـرایط   من واقعی، )مفعولی( است. هویت برساختهای اجتماعی اسـت. هویـت سـاخته و پرداخ   »

                                                 

1 Kellner 

2 Ideal Type 
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انسانهاست. معتا ساز بودن هویت بر ساختگی بودن آن دلالت دارد. معنا خاصیت ذاتی اشیاء نیست و 

محصول توافق با عدم توافق است. پس هریت چیزی طبیعی و ذاتی و از پیش موجود نیسـت، بلکـه   

 .همیشه باید ساخته شود. هویت در این برداشت

 جامعـه  اجتمـاع؛  و هستیم کسی چه اینکه درباره دهد می رخ هنذ در آنچه  فردیت میان درونی ارتباط

 و میدهـد  شـکل  را مـا  تجارب که فرهنگی اجتماعی، اقتصادی، عوامل و کنیم می زندگی آن در که ای

 هویت تعریف و میشود مطرح فردی هویت مفهوم که است برداشت این در .است ما از دیگران خوانش

 (21-13، 1382. ) داورپناه،گیرد می صورت اجتماعی یا روانی طبیعی، موجود قبیل از عواملی وسیله به

 مدرن پبت هویت-8

 هـای  اندیشـه  شـم  از رهـا  نمیتوانـد  شم بی دارند هویت از ها مدرنیست پست که قرائتی و روایت

 بـا  پیونـد  در و است گوناگون جنبه و وجه چندین دارای روایت این باشد، هویت مفهوم درباره پیشین

 امـا  .میگیـرد  قـرار  مطالعـه  مـورد  غیـره  و سیاست ایدوئولوژی، مذهب، سنت، زبان، اجتماع، فرهنگ،

 خویشتن « اجتماعی خویشتن »  که میگردد اصلی محور این گرد بر چیز خمه که گفت میتوان بطورکلی

 نظـر  از .مینگـرد  خود خواص دیدگاه از در مدرنیسم پست همه ین با .است اجتماعی اساس و پایه در

 و اسـت  ایماژهـا  تاز و تاخت معرض در خصوصی و فردی زندگی در حتی خویشتن این بودریار انژ

 و طبیعـی  هـای  هویـت  میـان  فرق خط یم کردن تصور حتی دیگر که است شده کشانیده آنجا به کار

 (1379،271. ) لال، میآید بنظر ذهن از دور امری ها آرزومندی و ها آرمان و ساختگی های هویت

 .هویت دینی  -1-1-2

با وجود افزایش و شدت یافتن فرآیندهای توسعه و نوسازی در تمام ابعاد خود، مذهب همچنان منبع 

برخـی   بـر ضـد  مهمی برای هویت و معتابخشی در جهان تجدد و آشفته امروزی به شـمار مـی رود.   

نـوان منبـع   تصورات مذهب را در تجوی تداوم روند تجدد گرایی، محو شده می پنداشتند، دین بـه ع 

حبان، مسلمانان، بودایان و هندوها سیاولیه معنا بخشی و هویت بخشی به بسیاری از مردم دنیا چون م

 (131، 1388می باشد.) کلانتری،مطرح 
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برخورداری از دین و تعالیم مذهبی مشترک، پایبندی و وفاداری به آن اعتقاد و تمایـل بـه مناسـم و    

. مـذهب عـلاوه بـر    می باشـد شکل دهی هویت ملی، بسیار موثر آیین های مذهبی فراگیر در فرآیند 

اینکه از لحاظ کارکردی عامل مهمـی در روابـط اجتمـاعی بـه حسـاب مـی آیـد. موجـب دلگرمـی،          

. ضمن آنکه در بسیاری مواقع مذهب در مفهـوم جامعـه   می باشدسرزندگی، نشاط و اشتیاق عمومی 

ایر مضـامین ملـی از جملـه دولـت، تـاری و میـراث       شناختی، با تاکید بر بعد عینی و ارجی آن با س ـ

 (241، 1376ویندال،) . می باشدفرهنگی در آمیخته 

ی هویت مشخس برای معتقدان خود و تمایز میـان   مذهب، از گذشته تاکنون عامل به وجود آورنده»

ی شـد.  آنها بوده که اعتقادی به آن نداشته اند. یعنی هویت انسان ها با مذهب و دیـن آن شـناخته م ـ  

و مسلمان بودند هویت فرهنگی انسان ها را به نمایش می گذاشت. به این ترتیب « مسیحی »« یهودی»

کـاهش  »دین و مـذهب کـارکردی اجتمـاعی مختلفـی از قیـل : اجتمـاعی کـردن اعضـای جامعـه و          

تنظـیم   117تحکم ارزش های مشترکا ء یکوارچه سازی جامعه و حفظ ثبـات اجتمـاعی  » ، «کشمکش

 (9، 1381،اشرفی). تقویت نظارت اجتماعی را بر عهده داشته اند ومنابع 

. می باشـد مراد از هویت دینی در واقع همان آثار و عوارض ناشی از حمل وصف دین بر فرد دیندار 

به تعبیر بهتر با پذیرش دین به عنوان اصل اعتقادی و رکن رکین در زندگی، ملمـا تغییـرات و نتـایج    

ات ی ـدر وجوه مختلف حیات وی حاصل می شود. قدر منقـین دیـن اهـی وح   مهمی برای فرد مومن 

دینی داشتن، زیستن در فضایی سرشار از تعالیم و آموزه های دینی و مملو از تجربه هـای روحـانی،   

فرد و جامعه را واجد شتون و احوالاتی متمایز از فرد یا جامعه ای که در این فضا بـه سـر مـی بـرده     

 .یریمبوـذ  ا تجربه ی دینی را به معنای حضور یم آگاهی از آمر قدسی یا مقدس نماید. اگر دین ب می

 ( 66، 1369)الیاده،

 ثبت، آمیزه بی همتایی از ترس و مجـذوبیت در برابـر لاهـوت تغییـر کنـیم      جوهر آگاهی دینی را به

رهای لاجرم دارای آثار و عوارضی در زندگی افراد خواهد بود که تحت عنوان ویژگـی هـا و سـاختا   

 (135-1384،154ی،است. )جوانحیات دینی برشمره شده 
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خود را به منزله عامل همبستگی از دست داده  یتمجهان، اه های بخش از ایی پاره در مذهب گرچه

از کشـورها تـأثیر شـگرف دارد،     اکثراما از آنجا که به تنهایی در ایجاد فرهنگ، آداب و رسوم و سنن 

دین اسلام و مذهب تشیع، عصر بررجته هویت ملـی ایرانیـان   ،شودمی  حسابلیت مهنوز عامل مهم 

، از این رو در عرصه سیاست گذاری و تنظیم روابط میان مذاهب بنا بـه ضـرورت بایـد بـر     می باشد

اسلام به عنوان عامل ساماندهی تاکید کرد. باید گفت تقویت مشترکات دینی میان شهروندان از یـم  

ینی از سوی دیگر، نشان دهنده ی قوام و ثبـات هویـت ملـی در ایـران     سو و پایبندی آنه بر شعائر د

در واقع میتوان گفت که هویت دینی فلسفی زندگی و حیات یم فرد را تشکیل میدهـد   .خواهد بود 

دیگر انسانی دارای هویتی دینی و مذهبی باشد بقا و دوام خود را در اجرای احکامی میبیند  بیانیو به 

 (57، 1381. ) عیوضى، می باشدید ورزیده که مذهب بر آن تأک

 آن ابعاد و دینی هویت -1-1-1

 مـدرن  پـیش  هـای  هویـت  هویـت،  از ما برداشت شد داده توضیح نیز پیشین سطور در که طور همان

 ,سـیال  بسیار پاره،  پاره)مدرن پست های هویت همچنین و (غیراجتماعی و طبیعی ذاتی، های هویت)

 فرایند بر مبتنی فرایندی امری هویت تحقیق؛ این منظر از بلکه شود؛ نمی شامل را (هستناپیو و گفتمانی

 اجتمـاع  در دیگران با تعامل در که است دیگران با تشابه و تمایز نیز معنا مبنای که می باشد معناسازی

 در .است شده استفاده تاجفل اجتماعی هویت ی نظریه از دینی هویت تعریف برای لذا .میشود ساخته

1ترنر و تاجفل اجتماعی هویت تئوری
2خودشخصی یم 

 بـا  کـه  اسـت  خود چندین دارای بلکه ندارد، 

 ممکـن  اجتمـاعی  متفـاوت  های زمینه .دارد خوانی هم گروهی عضویت یم تنها شخس های چرخه

 مبنای بر کردن عمل و کردن احساس کردن، فکر اش ملی یا خانوادگی شخصی، به را شخس یم است

 از کـه  اسـت  خـود  از افـراد  برداشـت  اجتمـاعی  هویـت  محققان؛ این تعریف طبق.یزاندخودبرانگ رد 

                                                 

1 Tajfel & Turner 

2 Personal Self 
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 عضـویت  بـا  را اجتمـاعی  هویـت  شـودتاجفل  می ناشی اجتماعی های گروه در شده، ادراک عضویت

 (22، 1382)هوو، :داند می عنصر 3 از متشکل را گروهی عضویت و زند می پیوند گروهی

 دارد؛ تعلق گروه یم به فرد اینکه از آگاهی :شناختی عنصر -

 گروهی؛ عضویت منفی یا مثبت ارزشی پیامدهای درباره هایی فرض :ارزشی عنصر -

 گـروه  آن بـا  خـاص  ای رابطه که دیگری افراد به نسبت و گروه به نسبت احساسات :احساسی عنصر -

 (34-22، 1384یگانه، . )جوادیدارند

 دینی هویت انواع-1-1-8

 تئوری براساس ادامه در گیدنز های اندیشه و آراء به توجه با .شد مشخس دینی ویته ابعاد اینجا به تا

 :میکنیم مشخس را دینی هویت گونه دو گیدنز؛ مدرنیته

 هآنتونی گیدنز و هویت بازاندیشان-2

گیدنز تأمل و بازاندیشی در مورد هویت را منحصر به دوران مدرن مـی دانـد. در مـتن چـالش هـای      

که سنت و طبیعت مرجعیت خود را از دست داده و فرد در یم فضای آکنده از  باشدمی دنیای مدرن 

اطلاعات دائما به تأمل در مورد هستی خویش می پردازد.گیدنز؛ هویت شخصی را این گونه تعریـف  

هویت شخصی نوعی خصیصهی متمایز و یا حتـی مجموعـه ای از خصیصـه هـای متمـایز      »می کند: 

کـه   مـی باشـد   "خـود "قرار گرفته باشد. هویت شخصی در حقیقـت همـان   نیست که در اختیار فرد 

شخس آن را به عنوان بازتابی از زندگینامه اش می پذیرد. در اینجا نیز هویت به معنای تداوم فرد در 

زمان و مکان است: ولی هویت شخصی عبارت است از همین تداوم اما به صورت بازتـاب تفسـیری   

عناصر مهـم هویـت شخصـی عبارتنـد از :      در این تعریف. می باشد هکه شخس از آن به عمل آورد

تفسیر فرد, بازاندیشانه بودن و تأملی بودن این تفسیر, احساس تداوم از سر گذشت یا همان زنـدگی  

نامه ی خویش. گیدنز برای مشخس شدن هویت فردی افرادی را مثـال مـی زنـد کـه فاقـد هویـت       

می نسبت به پیوسـتگی سرگذشـت خـویش ندارنـد یـا بـه       شخصی هستند. این افراد احساس منسج
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 ـ ه عبارتی روایت پیوسته ای از سرگذشت خویش ندارند, احساس اعتماد به جامعیت خود ندارند و ب

 (82، 1378. ) گیدنز،ای وسواس آمیز از خطرهای احتمالی هراس دارند گونه

جریان هویت یابی خود به طور عام بنابراین با توجه به رویکرد گیدنز می توان چنین گفت که فرد در 

و هویت دینی به طور خاص موجودی صرفا منفعل و پذیرنده نیست؛ بلکه به تفسیر هویـت خـویش   

می پردازد، این تفسیر بریده بریده و منقطع نیست؛ بلکه از مقداری ثبات و استمرار برخـوردار اسـت.   

ابی را از یکدیگر متمایز کرد. این دو گونه لذا بر این اساس می توان دو گونه هویت دینی سنتی و بازت

هویت دینی، دو نمونه ی آرمانی هستند که بر اساس هدفمان در این تحقیق آنها را ساخته ایـم و بـه   

 .شرح زیر تعریف می کنیم

هویت دینی سنتی: ارزش ها, احساسات و شناخت های این نـوع هویـت در شـرایط جامعـه      -الف 

کمتر مورد وارسی و کندو کاو قرار گرفته است. در واقع فردی که هویت  پذیری به فرد منتقل شده و

دینی سنتی دارد با این گونه طبقه بندی می شود، کمتر حقایق و قطعیت های دینی را مورد پرسش و 

بازبینی قرار داده و ارزش ها دینی را امری نسبتا مطلق در نظر گرفته و احساسـاتش نسـبت بـه دیـن     

 و تزلزل ناپذیر است.بیشتر متعصبانه 

هویت دینی بازتابی: در این نوع هویت ارزش ها, احساسات و شناخت بیشـتر مـورد بـازبینی و     -ب

نقد قرار گرفته و فرایند شم اندیشی در مورد آنها به آنها ویژگی سیال و باز تابانه داده است. فـردی  

ر امور مطلق دیـده؛ بلکـه بـرای آنهـا     که هویت دینی باز تابانه دارد، حقایق و ارزش های دینی را کمت

بیشتر منزلت نسبی قایل است و بیشتر این حقایق و ارزش ها را مورد پرسش و بـازبینی قـرار داده و   

 احساسات منعطف تر و شم اندیشانه تر نسبت به دین دارد.

 مروری بر سریال یوسف پیامبر )ع(  -2-3

پردازد. این مجموعه که  می حضرت یوسف زندگیای تلویزیونی که به داستان  مجموعه یوسف پیامبر

ای، در  هدقیق ـ 51قسمت  45ساخته شده، در  الله سلحشور فرج و به کارگردانی سوره یوسف بر اساس

https://fa.wikishia.net/view/%DB%8C%D9%88%D8%B3%D9%81_(%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%85%D8%A8%D8%B1)
https://fa.wikishia.net/view/%DB%8C%D9%88%D8%B3%D9%81_(%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%85%D8%A8%D8%B1)
https://fa.wikishia.net/view/%D8%B3%D9%88%D8%B1%D9%87_%DB%8C%D9%88%D8%B3%D9%81
https://fa.wikishia.net/view/%D8%B3%D9%88%D8%B1%D9%87_%DB%8C%D9%88%D8%B3%D9%81
https://fa.wikishia.net/view/%D9%81%D8%B1%D8%AC%E2%80%8C%D8%A7%D9%84%D9%84%D9%87_%D8%B3%D9%84%D8%AD%D8%B4%D9%88%D8%B1
https://fa.wikishia.net/view/%D9%81%D8%B1%D8%AC%E2%80%8C%D8%A7%D9%84%D9%84%D9%87_%D8%B3%D9%84%D8%AD%D8%B4%D9%88%D8%B1
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اسـت. مجموعـه   تهیـه شـده    جمهوری اسلامی ایران مرکز سیما فیلم متعلق به سازمان صدا و سیمای

ــامبر محصــول ســال  ــر 7 اســت و نخســتین قســمت آن 1386-1383هــای  یوســف پی از  1387 تی

 .پخش شد ایران تلویزیون

شود. یوسـف)ع(   آغاز می یوسف داستان این مجموعه از شهر فدان و آتش گرفتن معبد ایشتار و تولد

ــی مــ ــاه و   یدر کــودکی رویــای عجیب ــایی کــه در آن، خورشــید و م ــد؛ روی ــرای او  11بین ســتاره ب

کند تـا آن را از بـرادران    شنود به یوسف توصیه می وقتی این رویا را می (یعقوب)ع .افتند می سجده به

ــه علاقــه پدرشــان نســبت بــه             ــدی، بــرادران یوســف کــه ب ــود پنهــان کنــد. پــس از چن خ

افکنند. سوس جریان بیرون آمـدن از چـاه و    کردند، او را به صحرا برده، به چاه می می حسادت یوسف

شود. دوران زنـدان و سـوس    فروشان و دوران کودکی و جوانی یوسف به تصویر کشیده می بازار برده

ه بـه  صدر اعظمی و حوادث قحطی و ملاقات برادران و پدر از دیگـر موضـوعات داسـتان اسـت ک ـ    

 .آید تصویر در می

 عوامل و برخی بازیگران فیلم

 فرج الله سلحشور :کارگردان 

 فرج الله سلحشور :نویبنده فیلمنامه 

 جمال شورجه :مشاور کارگردان 

 رسول احدی :مدیر فیلمبرداری 

 حسین زندباف :تدوین 

 پیمان یزدانیان :موسیقی 

 :بازیگران

 حضرت یوسف مصطفی زمانی در نقش 

 حضرت یعقوب یت در نقشمحمود پاک ن 

 زلیخا کتایون ریاحی در نقش 

https://fa.wikishia.net/view/%D8%AC%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%D8%AC%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%DB%B7_%D8%AA%DB%8C%D8%B1
https://fa.wikishia.net/view/%DB%B7_%D8%AA%DB%8C%D8%B1
https://fa.wikishia.net/view/%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%DB%8C%D9%88%D8%B3%D9%81_(%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%85%D8%A8%D8%B1)
https://fa.wikishia.net/view/%DB%8C%D9%88%D8%B3%D9%81_(%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%85%D8%A8%D8%B1)
https://fa.wikishia.net/view/%D8%B3%D8%AC%D8%AF%D9%87
https://fa.wikishia.net/view/%D8%B3%D8%AC%D8%AF%D9%87
https://fa.wikishia.net/view/%DB%8C%D8%B9%D9%82%D9%88%D8%A8_(%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%85%D8%A8%D8%B1)
https://fa.wikishia.net/view/%DB%8C%D8%B9%D9%82%D9%88%D8%A8_(%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%85%D8%A8%D8%B1)
https://fa.wikishia.net/view/%D8%AD%D8%B3%D8%A7%D8%AF%D8%AA
https://fa.wikishia.net/view/%D8%AD%D8%B3%D8%A7%D8%AF%D8%AA
https://fa.wikishia.net/view/%D9%81%D8%B1%D8%AC_%D8%A7%D9%84%D9%84%D9%87_%D8%B3%D9%84%D8%AD%D8%B4%D9%88%D8%B1
https://fa.wikishia.net/view/%D9%81%D8%B1%D8%AC_%D8%A7%D9%84%D9%84%D9%87_%D8%B3%D9%84%D8%AD%D8%B4%D9%88%D8%B1
https://fa.wikishia.net/view/%D8%AD%D8%B6%D8%B1%D8%AA_%DB%8C%D9%88%D8%B3%D9%81
https://fa.wikishia.net/view/%D8%AD%D8%B6%D8%B1%D8%AA_%DB%8C%D9%88%D8%B3%D9%81
https://fa.wikishia.net/view/%D8%AD%D8%B6%D8%B1%D8%AA_%DB%8C%D8%B9%D9%82%D9%88%D8%A8
https://fa.wikishia.net/view/%D8%AD%D8%B6%D8%B1%D8%AA_%DB%8C%D8%B9%D9%82%D9%88%D8%A8
https://fa.wikishia.net/view/%D8%B2%D9%84%DB%8C%D8%AE%D8%A7
https://fa.wikishia.net/view/%D8%B2%D9%84%DB%8C%D8%AE%D8%A7
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  عزیز مصر( پوتیفار دهقان در نقشجعفر) 

 (ماهو )کاهن اعظم معبد آمون عباس امیری در نقش آنخ 

 جهانبخش سلطانی در نقش آمن هوتپ سوم )فرعون( 

 رعون مصررحیم نوروزی در نقش آخناتون )ف( 

 زهیر یاری در نقش بنیامین 

 حسین جعفری در نقش دوران نوجوانی حضرت یوسف 

 الله سلحشور در نقش عزرائیل فرج 

نوشـته شـده و در    76سـال   فـروردین  12 به گفته سلحشور طرح اولیه مجموعه یوسف پیامبر)ع( در

شد که مسکوت ماند. اما از ابتدای  2صفحه تقدیم شبکه  28قسمتی سریال در  28همان سال خلاصه 

 آن تولیـد  و نگـارش  و تحقیق صداوسیما سازمان وقت رییس ٬به درخواست علی لاریجانی 79سال 

مکتوب، از نظـرات علمـای    منابع بر علاوه ٬انجامید طول به سال 4 که فیلمنامه نگارش در. شد آغاز

شاه، دکتر محمد قاسمی، علی دارور )متـرجم و محقـق( و    معاصر نیز استفاده شده است. ناصر غریب

نامه یاری دادند. همچنین منصور براهیمی )اسـتاد ادبیـات    محمد لنکرانی، سلحشور را در نگارش فیلم

 .نامه و جمال شورجه به عنوان مشاور کارگردانی وی را همراهی کردندنمایشی( به عنوان مشاور فیلم

ماه  32در شهرک سینمایی دفاع مقدس آغاز و طی  1383فیلمبرداری مجموعه در اردیبهشت ماه سال 

 7به پایان رسید و اولین قسـمت آن جمعـه    85و حدود دو سال و هشت ماه در روزهای پایانی سال 

 ز شبکه اول سیما به نمایش درآمدا 22ساعت  1387تیر ماه 

 دکورهای مجموعه-1-8-2

دکورهای مجموعه تلویزیونی یوسف پیامبر که طراحی آن بر عهده مجید میرفخرایی و فرهاد علیـزاده  

این رودخانه و این زمـین در  است شده ساخته متر هزار 27 مساحت به رودخانه یم کنار در ٬آهی بود

ای در شهرک سینمایی دفاع مقدس واقع شده است. البتـه نماه ـ  امام خمینی ای در نزدیکی حرم منطقه

های فرهنگ سرای خـاوران سـاخته شـد.     های اثر در سوله های مصر، زندان و دیگر بخش داخلی کاخ

https://fa.wikishia.net/view/%D8%B9%D8%B2%DB%8C%D8%B2_%D9%85%D8%B5%D8%B1
https://fa.wikishia.net/view/%D8%B9%D8%B2%DB%8C%D8%B2_%D9%85%D8%B5%D8%B1
https://fa.wikishia.net/view/%DB%B1%DB%B2_%D9%81%D8%B1%D9%88%D8%B1%D8%AF%DB%8C%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%DB%B1%DB%B2_%D9%81%D8%B1%D9%88%D8%B1%D8%AF%DB%8C%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%B1%D9%88%D8%AD_%D8%A7%D9%84%D9%84%D9%87_%D9%85%D9%88%D8%B3%D9%88%DB%8C_%D8%AE%D9%85%DB%8C%D9%86%DB%8C
https://fa.wikishia.net/view/%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%B1%D9%88%D8%AD_%D8%A7%D9%84%D9%84%D9%87_%D9%85%D9%88%D8%B3%D9%88%DB%8C_%D8%AE%D9%85%DB%8C%D9%86%DB%8C
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های اولیه به نمایش درآمدند هم در همین شـهرک   شهر فدان، شهر کنعان و معبد ایشتار که در قسمت

 اند سینمایی دفاع مقدس ساخته شده

ر)ع( از همان ابتدای پخش در بـین محافـل   های تولید مجموعه تلویزیونی یوسف پیامب موضوع هزینه

هایی  های بسیاری همراه بود. در حالی که منابع مختلف هزینه آن را رقم ای و فرهنگی با حاشیه رسانه

 مجموعـه  ایـن  کننـده  تهیه سلحشور الله فرج ٬کردند میلیارد تومان عنوان می 14و حتی  12، 11مانند 

میلیون تومان  311لیارد و چهارصد میلیون عنوان کرد که بعدها می 6صدا و سیما را  با آن قرارداد رقم

های کمـی هـم از    و همچنین کمم هم سیدمحمدخاتمی رییس جمهور وقت به این پروژه کمم کرد

 میلیارد تومان رساند 7منابع مختلف که در کل بودجه ساخت این مجموعه را به 

تجلی اراده ملی جشنواره فیلم فجر، با حضور  ، در آیین اختتامیه بخش1388در اواخر بهمن ماه سال 

تجلیـل   "یوسف پیامبر)ع("معاون وقت امور سینمایی از فرج الله سلحشور به خاطر ساخت مجموعه 

شد. سلحشور هنگام دریافت جایزه، یوسف را نتیجه زحمات علمای دین دانسـت و جـایزه خـود را    

پس از تولید مجموعه تلویزیونی یوسف پیـامبر، سلحشـور و    . همچنین تقدیم کرد حوزه علمیه قم به

 .دیدار کرده و مورد تقدیر وی قرار گرفتند رهبر جمهوری اسلامی ایران دیگر عوامل این سریال با

ی الکوثر، جام جم، الولایه، الاعلام العراقی الملل فیلم عربی، شبکه بین آی  های تلویزیونی تا کنون شبکه

، جمهـوری آذربایجـان   ای عراق(، الفرات )عراق(، دیالی )عراق(، عراق المستقبل، آیـنس  )شبکه رسانه

المنار )لبنان(، دراما المصریه )مصر(، اوسکار دراما )مصر(، میلودی )مصر(، تایم میکس )مصر(، کاریو 

 ،بحرین های تلویزیونی کشورهای و شبکه( دراما )مصر(، دنیا الفضائیه )سوریه(، نسمه تی فی )تونس

به گفته سازمان صـدا و سـیما ایـن     اند اقدام به خرید و پخش آن کرده افغانستان ،پاکستان ،تاجیکستان

 .مجموعه در شصت کشور جهان بیننده دارد

های مجـدد   های تلویزیونی در ایران تبدیل شد و پخش ترین مجموعه ن مجموعه به یکی از پربینندهای

]آذربایجان عراق، هایی از مصر گزارش آن نیز با استقبال بالایی روبرو بود
نیز از اسـتقبال   و تاجیکستان 

 .بالای مردم این کشورها حکایت دارند

https://fa.wikishia.net/view/%D8%AD%D9%88%D8%B2%D9%87_%D8%B9%D9%84%D9%85%DB%8C%D9%87_%D9%82%D9%85
https://fa.wikishia.net/view/%D8%AD%D9%88%D8%B2%D9%87_%D8%B9%D9%84%D9%85%DB%8C%D9%87_%D9%82%D9%85
https://fa.wikishia.net/view/%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%B9%D9%84%DB%8C_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C_%D8%AE%D8%A7%D9%85%D9%86%D9%87%E2%80%8C%D8%A7%DB%8C
https://fa.wikishia.net/view/%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%B9%D9%84%DB%8C_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C_%D8%AE%D8%A7%D9%85%D9%86%D9%87%E2%80%8C%D8%A7%DB%8C
https://fa.wikishia.net/view/%D8%AC%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A2%D8%B0%D8%B1%D8%A8%D8%A7%DB%8C%D8%AC%D8%A7%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%D8%AC%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A2%D8%B0%D8%B1%D8%A8%D8%A7%DB%8C%D8%AC%D8%A7%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%D8%A8%D8%AD%D8%B1%DB%8C%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%D8%A8%D8%AD%D8%B1%DB%8C%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%D8%AA%D8%A7%D8%AC%DB%8C%DA%A9%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%D8%AA%D8%A7%D8%AC%DB%8C%DA%A9%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%D9%BE%D8%A7%DA%A9%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%D9%BE%D8%A7%DA%A9%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%D8%A7%D9%81%D8%BA%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%D8%A7%D9%81%D8%BA%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
https://fa.wikishia.net/view/%DB%8C%D9%88%D8%B3%D9%81_%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%85%D8%A8%D8%B1_(%D9%85%D8%AC%D9%85%D9%88%D8%B9%D9%87_%D8%AA%D9%84%D9%88%DB%8C%D8%B2%DB%8C%D9%88%D9%86%DB%8C)#cite_note-14


28 

 بخش دوم: چارچوب نظری و مفهومی  -2-4

 نظریه گلوله جادویی -1-0-2

جادویی به این معنا است که رسانه ها تاثیر بسیاری و البته عمیق و یکسان بر روی سطح نظریه گلوله 

گسترده و وسیعی از مخاطبان را دارند که می توان با ارسال مستقیم پیام همانند شلیم یم گلوله و با 

کـه  طراحی قبلی یم پیام مشخس است. این نظریه بر این باور است که پیام همانند یم گلوله است 

از دهانه یم تفنگ به مغز یم نفر مخاطب شلیم می شود و البته این دیـدگاه بـا رویکـردی منفـی،     

رسانه را به عنوان یم منبع  قدرتمند و خطرناک تلقی می کند چرا که گیرنده یا مخاطب توان مقبله با 

 (. 33، 1397پیام را ندارد و چاره ای جز فرار از پیام نیست) شریفی، 

ین نظریه، رسانه های گروهی تاثیر مستقیم، فوری و قدرتمندی را روی مخاطبـان دارنـد و   بر مبنای ا

میلادی تاثیر عمیق رسانه بر رفتار مخاطب را به خوبی دریافتند. سرژ  51و  41مدیران رسانه در دهه 

 در اثر معروف خود تحت عنوان تبلیغات سیاسی وسیله ای برای تجاوز بر خلق می نویسد:1چاکوتین

با ابزار وسائل ارتباط جمعی می توان از طریق تکرار و نمادها یا شعارها، بخش گسترده ای از افراد را 

 (.291، 1397تحت تاثیر قرار داد) ویندال، سیگنایرز، اولسون، 

این نظریه مباحث مربوط به اثر رسانه را مطرح می کند که بدون مقاومت مخاطب بـه او منتقـل مـی    

) ایجاد اثر کوتاه مدت و دوام درازمدت اثر( مـا را وا مـی دارد کـه بگـوییم اثـر      2شود. راک هودسون

درازمدت رسانه بدون تغییرات کوتاه مدت امکان پذیر است . الگوی مم کوئل نیز در این زمینه سـه  

مرحله را نشان می دهد، اولین مرحله که رسانه های چندگانه را نشان می دهد به عنوان منابع جامعـه  

می کنند و پیام هایی را توزیع می کنند که کم و بیش ساختاری نظام مند را شکل می دهند، این عمل 

 امر منجر به اولین اثر می شود: بخشی از آگاهی، ارزش ها و عقاید که در دسترس است.

مرحله بعد عبارت است از تقابل میان انچه دسترس پذیر است و آنچه مخاطب بر می گزینـد، بـه اضـافه    

نش های مخاطب نسبت به محتوایی که انتخاب شده است. این مرحله دومین اثر را ایجـاد مـی کنـد:    واک

                                                 

1 Serge Chakotin 

2 Rock Hudson 
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کنش و واکنش نسبت به محتوا، که بستگی به سوابق ذهنی مردم و مبانی داوری آنان را دارد. این عمل بـه  

دن، تعریـف  سومین و اخرین مرحله اثر منتهی می شود، یعنی ایجاد اثری درازمـدت ماننـد اجتمـاعی ش ـ   

 (.22، 1986مختلف از واقعیت ، نظارت  اجتماعی، شکاف آگاهی و رفتار متمایز) ویندال، 

، اعتقاد عجیبی به قدرت رسانه های جمعی در شکل دهی افکار عمومی داشتند و 1کسانی مثل لاسول

تفاده کننـد  امثال او، از اینکه گروه های قدرتمند از رسانه های جمعی به عنوان تبلیغات سیاسـی  اس ـ 

ترسیدند. در نگاه لاسول، پروپوگاندا به طراحی پیام هایی اشـاره دارد کـه نگـرش و رفتـار تعـداد       می

عظیمی از مردم دستخوش تغییر می شود. در نگاهی خوشبینانه، پروپوگاندا در شـرایط درسـت، ایـن    

اد زیادی از مردم از آنها امکان را فراهم می کرد که رسانه ها قوانین را در جامعه، گسترش دهند و تعد

 (.Turow,2014,33حمایت کنند) 

به گفته تورو، برخی از مورخان حوزه پژوهش های ارتباطات جمعی اشاره کرده انـد کـه تحلیلگـران     

پروپوگاندا رویکردی تحت عنوان سوزن تزریقی و یا گلوله جادویی را نسبت بـه ارتباطـات جمعـی     

لیل گران معتقدند که پیام هـای دریـافتی از سـوی رسـانه هـای      بوجود آوردند. طبق این رویکرد تح

 جمعی به طور قدرتمند، تمام افراد جامعه را متقاعد خواهد کرد. 

به دو دلیل عمده، بعدها برای محققان واضح به نظر می رسید که رویکرد گلولـه جـادویی و تزریقـی    

د که اولین عامل آن بود که تحلیـل  برای توصیف اثرات رسانه بسیار ساده است. تورو توضیح می ده

گران پروپوگاندایی به طور کامل تمام پیام های ارتباطی را اقناعی نمی دیدند و به عنوان مثـال اشـاره   

کردند که مخاطبان به احتمال بیشتر پیام هایی را نیز قبول خواهند کرد که تقویت کننده ارزش های او 

اکید کردند که پروپوگاندا  به احتمال بیشتر در شرایط انحصار باشد، دلیل دیگر آن بود که تحلیلگران ت

رسانه ای اتفاق می افتد نسبت به زمانی که بسیاری از رقبای رسانه ای استدلال خودشان را یکی پس 

از دیگری ارائه می دهند. محققان معتقدند که در شرایط تکثر رسانه ای، مردم دارای دیـدگاه انتقـادی   

 (.34، 1397تی تحت تاثیر پروپاگاندا قرار نمی گیرند) شریفی، می شوند و به راح
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 نظریه کاشت  -1-0-1

بعضی استدلال کرده اند که پژوهش های ارتباط جمعی به مهم ترین اثرها دست نمـی یابنـد. برخـی    

اثرها وجود دارند که به دشواری می توان آن ها را توضیح داد اما در هر حال مهم اند. در طی دو دهه 

ذشته گروهی از محققان در دانشکده ارتباطات آنتبرگ در دانشگاه پنسیلوانیا اظهار کرده اند کـه اثـر   گ

استدلال می کند کـه   1کاشتی رسانه های جمعی در جامعه جدید به خوبی مشهود است. گروه آننبرگ

ست، انتقال می در امریکا، تلویزیون دسته ای از پیام ها را که بازتاب جریان اصلی فرهنگ امریکایی ا

 (.77، 1393دهد) مهدی زاده، 

این گروه معتقد است پژوهش های سنتی اثرها از هدف اصلی تلویزیون، یعنی مستحیل کردن جریان 

های گوناگون در یم جریان اصلی ثابت و مشترک غفلت می کنند. بنابر نظریه کاشت، تلویزیـون در  

به هم پیوسته ای دارد کـه درس هـای یکسـانی را    کارکرد گزارشگری خود گرایش به ابلاغ پیام های 

 مکرراخ به پیمایش در می آورند. 

تلویزیون خالق و منعکس کننده عقاید و اندیشه ها و باورهایی است که از نیازهـای نهادینـه جامعـه    

پیرامون اثر می پذیرند. تلویزیون همچنین مردم را برمی انگیزد تا پیوسته بـه محتـوایش کـه احتمـالاخ     

ورها و اندیشه های پیشین را تایید می کنند، توجه کنند. گربنر و همکارانش مـی گویـد: نکتـه ایـن     با

است که کاشت یم فراگرد بی سمت و سو نیست بلکه بیشتر شبیه فراگردی جاذبه ای است هرگروه 

ممکن است در جهت متفاوتی تلاش کنند اما همه گروه های تحـت تـاثیر جریـان مرکـزی واحـدی      

. از این رو کاشت بخشی از یم فراگرد دائمی، پویا و پیش رونده تعامل میان پیام ها و زمینـه  هستند 

 (.89های قبلی است)همان: 

فراگرد کاشت اثرهای گوناگون دارد. تاثیر عمده ای که موضوع مطالعات زیادی بـوده اسـت، تصـویر    

زیاد از تلویزیـون اسـتفاده مـی     و همکارانش دریافتند که کسانی که خیلی2دنیای اطراف است. گربنر 

کنند و در مقایسه با کسانی که کمترین تلویزیون تماشا می کنند و دنیا را بیشتر نا امن و بی ارزش می 
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بینند.در برنامه ریزی ارتباطات، نظریه کاشت به خاطر نشان می کند که ارتباط در دنیای نمادین روی 

ده رسانه های گروهی هستند. مثلاخ یم پیکار ارتباطی برای می دهد. دنیاهایی که احتمالاخ تا حدی آفری

استخدام کارگران مهاجر از یافته هـایی دربـاره میـزان اعتمـاد و بیننـدگان پرمصـرف و کـم مصـرف         

 تلویزیون سود می برند.

گیـری تصـویر ذهنـی     ها به ویژه تلویزیون  بر شـکل  نظریة کاشت برآثار تدریجی و دراز مدت رسانه

کند. جـرج گربنـر واضـع     دنیای اطراف و مفهوم سازی آنان از واقعیت اجتماعی تأکید می مخاطبان از

شروع کرد تا تأثیر تماشـای  « های فرهنگی شاخس»تحقیقاتی را با عنوان  1961نظریة کاشت، در دهة 

ایـن نظریـه یکـی از    های بینندگان دربار  جهان واقعی را بررسـی کنـد.    تلویزیون بر باورها و دیدگاه

ها در سطح شناختی بوده و مربوط به این موضوع است که قرار گـرفتن در معـرض    اشکال اثر رسانه

تواند به باورها و تلقی عموم از واقعیت خارجی، شکل دهد؟ نظریه کاشت یـا   ها، تا چه حد می رسانه

هایی باشد، که  هدهنده تأثیر بلندمدت رسان اشاعه برای ارائه الگویی از تحلیل، تبیین شده است؛ تا نشان

گرنبر عقیده دارد که تلویزیون به لحاظ عمق و نفـوذ  .کنند اساساخ در سطح برداشت اجتماعی، عمل می

شـده   اش، نیروی فرهنگی قدرتمندی است. وی تلویزیون را ابزاری در دست نظم تثبیت قابل ملاحظه

اورها، ارزشها و رفتارهـا، در  داند، که بجای تغییر، تهدید یا تضعیف نظام سنتی ب صنعتی اجتماعی می

پذیری یعنی اشاعة ثبات و  خدمت حفظ، تثبیت یا تقویت آنهاست. او که اثر اصلی تلویزیون را جامعه

رساند؛  داند، معتقد است که تلویزیون تغییرات را به تنهایی به حداقل نمی پذیرش وضعیت موجود می

 (.44، 1385)مم کواییل، شود محقق می بلکه این امر با هماهنگی دیگر نهادهای عمد  فرهنگی

های دنیا، رابطـه وجـود    مدعی است که میان تماشای تلویزیون و اظهار نظر در مورد واقعیت "گرنبر"

مصرف اخـتلاف نظـر    دارد و تماشاگران پرمصرف تلویزیون نسبت به واقعیات زندگی با بینندگان کم

بینـی و نظـام ارزشـی     دت موجب تـأثیر در جهـان  این نظریه معتقد است که تلویزیون در بلندم.دارند

بخشـد. در   شود و به آنها نگرش تلویزیونی واحد در مـورد واقعیـات مـی    بینندگان پرمصرف خود می
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واقع نظریه گرنبر با تفاوت قائل شدن بین مخاطب عادی و پرمصرف، تأثیر زیاد تلویزیون بر مخاطب 

 (.311، 1391) گونتر، کند پرمصرف را اثبات می

ها  گوید: از نظر تماشاگران پرمصرف، تلویزیون عملاخ، دیگر منابع اطلاعات، افکار و آگاهی می "گرنبر"

کند که  های مشابه، چیزی را تولید می کند. اثر این مواجهه با پیام آورده و یم کاسه می را به انحصار در

) همـان:  نامـد  رایـج، مـی  هـای   هـای رایـج و ارزش   بینی رایج، نقـش  وی آنرا کاشت یا آموزش جهان

گرنبر عقیده دارد که پیام تلویزیون از چندین جنبة اساسی از واقعیات فاصله دارد؛ اما به جهـت  (311

شود و تماس ممتـد بـا جهـان     اش، نهایتاخ به عنوان دیدگاه مورد وفاق جامعه، پذیرفته می تکرار دائمی

کند،  که همواره واقعیت را به درستی منعکس نمی تواند نهایتاخ به قبول دیدگاه تلویزیون، تلویزیون، می

 (.389، 1393) تانکارد، سورین، دربار  جهان واقعی منجر شود

 نظریه برجبته سازی  -1-0-8

های مختلفی به اظهار نظر پرداخته اسـت. از جملـه    هایی است که در حوزه سازی از جمله اندیشه برجسته

سایر علوم مرتبط با انسان و رسانه را در بر می گیرد. این اندیشـه  از روانشناسی تا های مورد توجه،  زمینه

ها سعی دارد انچه برای مخاطب در رسانه برجسته شده و نیاز به توجه دارد را ارائه دهد. بر مبنای اندیشه 

های این نظریه ، آنچه لازم است مخاطب به آن فکر کنند و نیاز افکار عمومی اسـت تـا برجسـته سـازی     

 کند که مخاطب به چه چیزی فکر کند و بیاندیشد.  رح می شود. به بیانی دیگر مشخس میشود، مط

سـازی   سـازی در مقالـه کـارکرد برجسـته     واضعان نظریه برجسـته 2و مکسول مم کومیز 1دونالد شاو 

ای اهمیـت   هـای خبـری بـه طـور قابـل ملاحظـه       هـا در قالـب گـزارش    رسـانه  ؛نویسند مطبوعات می

کنند. این تاثیر وسایل ارتبـاط جمعـی قابلیـت اثرگـذاری بـر تغییـرات        تعیین می های مهم را موضوع

سازی وسایل ارتبـاط جمعـی نامیـده     شناخت و ادراک مخاطبان و ساخت تفکر آنان، کارکرد برجسته

شود و مهم ترین تاثیر ارتباط جمعی در اعمال این کارکرده ایجاد نظم فکری و نظم دادن بر دنیای  می
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ها  موفق نباشند اما آن ها ممکن است در این که به ما بگویند چگونه فکر کنیم است و رسانهپیرامون م

 (.137، 1383در گفتن این که درباره چه چیزی فکر کنیم، بسیار موفق هستند )شاو و مم کومبز، 

 ـدا ها را کلی و حتمی نمـی  سازی در مفاهیم رسانه میزان تأثیر برجسته1مم کوایل  مینـه  د و در ایـن ز ن

های حزبی، شواهد مربـوط بـه تغییـر عقیـده در      ما نیازمند ترکیبی از تحلیل محتوای برنامه»گوید:  می

هـای   طول زمان در میان گروه خاصی از مخاطبین، تحلیل محتوای نشانگر توجه رسـانه بـه موضـوع   

هاسـت. در هـر    هایی از استفاده مناسب مخاطبان مورد نظر رسانه های مرتبط و نشانه مختلف در دوره

ها  ها و فراگیر رسانه ای بسیار مناسب برای فهم نقش نفوذ پذیر رسانه سازی، نظریه حال نظریه برجسته

 (.388، 1385ارائه شده است )مم کوایل، 

سازی از سه الویت رسانه، الویت عموم و الویت سیاسی و رابطه بین ایـن سـه شـکل     فرآیند برجسته

شـمارند: مشـهود بـودن موضـوع      ها را چنین بر مـی  عاد هر یم از الویتگیرد. سورین و تانکارد اب می

بنابراین الویت رسانه و عموم در اشاعه یم فرهنگ درمانی آن از نظر مخاطب و ارزش بود.  ،برجسته

هم میراثی ماندگار از سنت های درمانی پیشین که در کشورهای آسیایی بیش از نقاط دیگـر مشـهود   

 در جریان فرآیند برجسته سازی مورد توجه است. بود، بیشتر مورد توجه

سازی کاربردهای مهمی در مقیاس کلان دارد: الویت گذاری، فرآیندی که اغلب پیچیـده اسـت    مسئله برجسته

کننـد. بنـا بـه تعریـف کـورت لنـگ و        و طی آن برخی از مسائل در عرصه سیاست گذاری مهـم جلـوه مـی   

کنـد.   ها، دولت و شهروندان را ترسیم می د جمعی تاثیر متقابل رسانهسازی فرآین مسئله برجسته2گلادیس لنگ 

کنـد. فـرض    الویت گذاری اثرات شناختی، مخاطبان فعال و به وجود آمدن اثر در سطح اجتماعی را فرض می

های مهم جامعه عمیقاخ اثر بگذارنـد   توانند بر چگونگی تعیین نگرانی ها می الویت گذاری بر این است که رسانه

هـا   توانند موجب سوق دادن نهادهای مختلف آن جامعه بـه سـمت مرتفـع سـاختن آن نگرانـی      و بنابراین می

 (.391: 1398، 4، ک دیویس3شوند، بررسی هرچه بهتر موارد را امکان پذیر ساخته است )جی باران
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سازی  برجسته نیز از جمله اندیشمندان نظریه پرداز برجسته بود که اگرچه به طور مستقیم واژه 1لیومن

سـازی   های او در قالب نظریه برجسـته  را به کار نبرد اما فرد دیگری به نام برنارد کوهن با اصلاح ایده

ات چیزی بسیار بیشتر از یم فراهم کننـده  بوعبرای خود کسب اعتبار کرد. کوهن نوشته است که مط

کن است دیگـر زمـان   صرف اطلاعات و عقیده است. وی در جمله مشهور دیگری گفته است که مم

مناسبی برای آن نباشد که به مردم گفته شود چگونه فکر کنند اما این نیز به طور خیره کننده موفقیت 

 (.83: 1398آمیز خواهد بود که به خوانندگان گفته شود که به چه چیزی فکر کنند)شریفی، 

هـای   بیشـتر گـزارش  سازی نشـان داده انـد توجـه     های حوزه برجسته وهشژهای سال است که پ سال

خبری در مورد برخی وقایع خـاص، باعـث شـده اسـت تـا مخاطبـان اهمیـت بیشـتری را بـرای آن          

ها به طور جدی به پوشش مسائل بوم شناختی  ها قائل شوند. به عنوان مثال: تا زمانی که رسانه موضوع

بـه عنـوان نگرانـی    پرداختند، در صد بالاتری از مردم محیط زیسـت را   1971در اولین روز زمین در 

به عنوان  1975ها در سال  ها انتخاب کردند. همچنین زمانی که فیلم آرواره اجتماعی اصلی در پیمایش

هـا   های زیادی را در مـورد حملـه کوسـه    های خبری گزارش پر فروش ترین فیلم شناخته شد، رسانه

هـا را بـه    انه، حمله کوسهن زمان، افراد محصور در خشکی در غرب میآپوشش دادند، تا جایی که در 

بندی کردند. حال که این اتفاق در سراسر دنیـا بـه نـدرت اتفـاق      ترین مسائل رتبه عنوان یکی از مهم

 (.Campbell,2014,532افتاد ) می

شـود،   نامیده مـی « سازی فرآیند برجسته»جامعه شناس مکتب شیکاگو، به آن چه امروزه 2رابرت پارک 

: خـارج از همـه رویـدادهایی کـه اتفـاق افتـاده و هـر روزه بـه وسـیله          این چنین اشاره کرده اسـت  

شوند؛ سردبیر مربوطه مواردی را بـرای انتشـار    های خبری ثبت می ان و سازمانتخصصگزارشگران، م

دارنـد. او  د کند که از نظر او نسبت به سایر موارد از اهمیـت و جـذابیت بیشـتری برخـور     انتخاب می

کنـد، بنـابراین همـه روزه مقـدار      ه فراموشی و انداختن در سطل زباله مـی مطالب اضافی را محکوم ب

 بیشماری اخبار از بین رفته وجود دارد. 
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هایی که چنین نبودنـد تمـایز قائـل     شدند و آن پارک، بین مسائلی که تبدیل به موضوعات عمومی می

بـود کـه دربـاره مفهـوم      ، محقق تبلیغات سیاسی و افکار عمومی اولین متفکـری 1شد. والتر لیومن می

شد. این ستون نویس و مفسر تأثیرگذار روزنامـه   سازی، فردی پیشاهنگ و ممتاز محسوب می برجسته

افکـار  »تحـت عنـوان    1922و مشاور همیشگی ریاست جمهوری آمریکا به دلیل کتابی کـه در سـال   

کتـاب دربـاره جهـان    نوشت، در میان سایر محققان بسیار شناخته شده است . لیـومن در آن  « عمومی

هـای جمعـی    کرد که رسـانه  خارج و تصاویر موجود در ذهن ما، مطالبی را نوشته بود. او استدلال می

افتند و تصاویر این رویدادها در ذهـن مـا    نقطه اتصال اصلی میان رویدادهایی که در جهان اتفاق می

 (. 124، 2116، 2خواهند بود )لویس

هـا در چمبـره تارهـای     دنیا به خوبی دریافتـه انـد کـه قـدرت آن     گردانندگان سیاست در اقصی نقاط

تواننـد از ایـن موهبـت اسـتفاده کننـد کـه حـداکثر         ها قرار گرفته است و تنها در صورتی مـی  رسانه

شـود   هـا خواسـته مـی    ها انجام شود. به همین منظـور از رسـانه   مساعدت و همکاری از سوی رسانه

داران را با آهنگ و ریتمی ملایم و گاه تنـد بـر صـفحه ذهـن     مطالب و موضوعات مورد نظر سیاستم

های خود ایـن   ها و روش تر و با توسل به شیوه ها با ظرافت هر چه تمام مخاطبان نقش ببندند و رسانه

 خدمت با ارزش را ارائه دهند. 

در ایـران یـا    ای ها در یم مقطع چند ساعته توجه همه مخاطبان دنیا را بـه موضـوع انـرژی هسـته     یعنی رسانه

کنند. ایـن جلـب توجـه بـه صـاحبان قـدرت        آنفلونزای مرغی در جنوب آسیا یا هر موضوع دیگر جلب می

دهد که وقتی اذهان مخاطبان آماده و مشتاق شنیدن و دریافت اطلاعات شـد پیـام و بسـته سیاسـی      امکان می

ذهنـی خـود را بـرای بلعیـدن ایـن بسـته       ها ارائه دهند و مخاطبان نیز که از قبل دستگاه گوارش  خود را به آن

تـر اگـر مخاطبـان     کننـد. بـه عبـارت سـاده     آماده کرده اند، به راحتی موضوع مورد نظر را هضم و جذب مـی 

هـای خبـری نـه بـرای      آمادگی ذهنی لازم برای شنیدن و دریافت اطلاعـات را نداشـته باشـند، ارسـال بسـته     

 کند. ارد و اصطلاحاخ پیام به گروه هدف اصابت نمیمخاطبان عام و نه برای نخبگان سود چندانی ند

                                                 

1 Walter Lippmann 

2 Lewis 
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های لازم را طی کرده اند. به همین دلیل در مواقع نیاز بـدون   ها برای انجام این مرحله آموزش رسانه 

های مختلف بین المللـی   فوت وقت و با کمترین هزینه این مقصود حاصل میشود. در این راستا شبکه

آورند و به یکباره مخاطبان با یم محتوا و بسته  کدیگر به عمل میکمال همکاری و معاضدت را با ی

گیرند. این نوع همکـاری مسـئله اتفـاقی نیسـت      های گوناگون مورد بمباران اطلاعات قرار می بندی

شود که پشت پرده آن را سیاسـتمداران   ای قدرتمند ناشی می بلکه از یم سازماندهی و سیستم شبکه

 (. 314، 2118، 1دهند )اورگاد میخبره و همه کاره تشکیل 

دهنـد   هـا را تشـکیل مـی    ای که اساس و بنیاد اکثر پژوهش سازی، دو مفروضه در مورد نظریه برجسته

 بدین قرارند: 

ای  کنند بلکـه واقعیـت را دسـتکاری کـرده و بـه آن شـکل تـازه        ها واقعیت را منعکس نمی . رسانه1

 دهند.   می

شود تا آن مسائل و موضـوعات   اصی از مسائل و موضوعات باعث میها بر تعداد خ . تمرکز رسانه2

 در نزد مخاطبان مهم جلوه کنند و در اولویت قرار گیرند. 

 ها مطرح ساختند:  سازی در رسانه بعدها پژوهشگران سه سطح برای عمل برجسته

 کنند. گویند به چه فکر  ها به مخاطبان می سازی: در این سطح، رسانه . سطح اول برجسته1

گوینـد در مـورد موضـوعی خـاص      ها به مردم مـی  سازی: در این سطح، رسانه . سطح دوم برجسته2

 چگونه فکر کنند. 

هـای سـنتی    سازی تأثیر اینترنت بر رسـانه  سازی میان رسانه ای: مثال بارز این نوع برجسته . برجسته3

 است

هـای اسـاس در تحقیقـات اخیـر      حثای در امور سیاسی یکی از ب سازی رسانه بررسی اثرات برجسته

ای بوده است. به عنوان مثال یکی از جدیدترین مطالعات اخیر با پیمایشـی کـه انجـام     مطالعات رسانه

نگـاران بـه    های مختلف بازیگران سیاسـی و روزنامـه   کند که گروه شده است به این موضوع اشاره می

                                                 

1 Orgade 
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، 1398تلف سیاسی توافق دارند )شریفی، ها در سطوح مخ طور اساسی بر سر قدرت زیاد اثرات رسانه

ای به این موضوع اشاره دارد کـه مخاطـب در میـان انبـوهی از      سازی رسانه (.به طور ساده برجسته85

سازی یعنـی آنکـه    مسائل به کدام مسئله مذکور باید با چه معیارهایی به قضاوت بوردازد و پیش زمینه

 اثر گذار باشند. ها بتوانند روی معیارها قضاوت افراد  رسانه

 جمع بندی نظری  -1-0-0

محقق در این پژوهش از سه نظریه استفاده کرده است که از جمله آن نظریه کاشـت و نظریـه گلولـه    

جادویی، نظریه برجسته سازی است که هریم ابعاد مختلف را در زمینه تولیـد محتـوا  تفسـیر کـرد،     

ه است و اثرات درازمدت آن نیز اثبات شده است، تلویزیون و اثرات آن در تحقیقات گربنر اشاره شد

بنابراین می توان سریالی جذاب و با موضوعی خاص مانند یوسف پیامبر را بـا اسـتفاده از بـازیگران    

ویژه یم شخصیت بازی کند، از این رو یوسف پیامبر می تواند در قالب سریال و یم بازه زمانی که 

را با فرصت تفکر درباره آنچه می بیند، هدایت کرده و افکار  مخاطب از بین جوانان شهر رانیه هستند

دینی و باورهای او را قلقلم داده و حتی بسیاری از سوالاتی که شاید در ذهنش ایجاد شده را پاسـخ  

دهد، از سویی دیگر استفاده از محتوایی درباره پیامبران که کمتر متـونی بـه آن پرداختـه اسـت را بـا      

ادویی به سمت مخاطب پرتاب کند و او بدون هیچ تفکری حتی درباره پیامبران روشی مانند گلوله ج

الهی و داستانی که نویسنده جمع آوری کرده است، را بوذیرد البته اشاره به برجسته سازی نیز  مسئله 

برجسته بودن از نوع محتوا است که می تواند همان برجسته گی از نام یم سریال تا انتخاب بازیگران 

وع تصویر برداری باشد. بنابراین می توان بر مبنای اندیشه های مطرح شده در این نظریه بـه ایـن   و ن

مهم دست یافت  که  سریال یوسف پیامبر می تواند نقشی بسزا در هویت بخشی دینی جوانان شـهر  

 رانیه داشته باشد. 
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 پیشینه تحقیق : بخش سوم -2-5

 پیشینه داخلی   -1-5-2

( به بررسی نقش سواد رسـانه ای در حفـظ و ارتقـای هویـت دینـی      1399حسنی )نجفی سولاری و 

گیری هویت تعاملات انسانی بسیار رابطهگذار اسـت؛ بـه      ای در شکل  جوانان پرداختند. سواد رسانه 

پردازد، هویت خویش را به عنوان یم عضو جامعه    طور کلی، فرد هنگامی که به تعامل با دیگری می

 د. کن  پیدا می

ای به عنوان سلاحی برای مقابله با ایدئولوژی و رفتارهـای نوپدیـد کنشـگران       لذا نیاز به سواد رسانه

که آیا سواد رسانه   اجتماعی لازم است. در این پژوهش که بر اساس پرسش اصلی پژوهش مبنی بر این

تحلیلی  -حبه توصیفیگذار بوده است، با روش مصا ای در حفظ و ارتقای هویت دینی جوانان رابطه  

هـای    به ویـژه شـبکه    -ها   های پژوهش حاکی از آن است که استفاده از رسانه   انجام یافته است. یافته

دینـی   ای باعث تغییرات در میزان هویت    بدون داشتن دانش و مهارت سواد رسانه -اجتماعی مجازی

 اند. ازی هویت را دستخوش تغییر نمودهجوانان شده و با تغییر یا جایگزین شدن عوامل دیگر، معناس

(  به بررسی نقش فضای مجازی بر هویت دینی کاربران اینترنت با تاکیـد بـر   1399صفایی و زندیه )

شبکه های مجازی تلفن همراه دانشجویان دانشگاه پیام نور همدان را پرداختنـد. جامعـه آمـاری ایـن     

نفر بود. حجم نمونه بـه طـور    6111تعداد آن ها  پژوهش دانشجویان دانشگاه پیام نور همدان بود که

نفر از دانشجویان بر حسب فرمول کوکران انتخاب گردید. روش پژوهش از نظـر   361کاملا تصادفی 

پیمایشی است که بـرای تجزیـه و    -هدف، کاربردی و به لحاظ شیوه جمع آوری اطلاعات ، توصیفی

است. یافته ها نشان می دهد که : بین فضای مجازی و استفاده شده  SPSSتحلیل داده ها از نرم افزار 

هویت دینی کاربران رابطه معنا داری وجود دارد. بین میزان عضویت، میزان فعالیت و مشارکت، میزان 

استفاده از فضای مجازی و واقعی تلقی کردن فضای مجازی و هویت کـاربران رابطـه مثبـت معنـادار     

ت، میزان فعالیت و مشارکت، میزان استفاده از فضـای مجـازی   وجود دارد. یعنی هر چه میزان عضوی
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بیشتر شود تغییرات هویت دینی کاربران بیشتر خواهد بود. همچنین هر چه محتویات فضای مجـازی  

 بیشتر واقعی تلقی شوند، تغییرات هویت دینی کاربران بیشتر خواهد بود.

ختی هویت دینی در پویانمایی های ایرانـی  ( به بررسی تحلیل نشانه شنا1398کفیلی فرد و همکاران )

)مطالعه موردی: مجموعه پویانمایی پیامبران ( را پرداختند. این پژوهش در پی آن اسـت کـه بررسـی    

نماید هویت دینی در پویانمایی های ایرانی چگونه نشان داده می شود و برای بازنمـایی هـر یـم از    

ستفاده شده است. به عبارت دیگر، هدف اصـلی ایـن   ابعاد هویت دینی از چه رمزگان نشانه شناسی ا

تحقیق، تحلیل نشانه شناختی هویت دینی در  پویانمایی های ایرانی)مورد مطالعه: مجموعه پویانمایی 

پیامبران( است. این تحقیق در رهیافت مطالعات فرهنگی و با تاکید بر نظریه بازنمایی استوارت هال و 

با حوزه دین به ویژه نظریه گلاک و استارک صـورت گرفتـه اسـت.     بهره گیری از نظریه های مرتبط

جامعه آماری شامل پویانمایی های ایرانی است که در طول سال هـای گذشـته بـا محوریـت دیـن و      

مسائل دینی در صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران تولید و پخش شده است. نمونه گیری در ایـن  

قسمت از پویانمایی پیامبران)کشتی  3یر تصادفی انجام شد و پژوهش به روش نمونه گیری هدفمند غ

نوح، آتش سرد و صابران( به عنوان نمونه انتخاب شده است. برای تحلیل نشانه شناسی پویانمایی ها 

از الگوی روایی بارت و همچنین از تحلیل سه گانه فیسم و هارتلی استفاده شده است. نتایج تحقیق 

دینی در پویانمایی پیامبران با جهت گیـری، چـارچوب بنـدی رسـانه ای و      نشان داد بازنمایی هویت

بعد اعتقـادی،   -کارکردهای ایدئولوژیم همراه است. در این پویانمایی ها ابعاد مختلف هویت دینی 

 بازنمایی می شود. -مناسکی، تجربه ای و پیامدی

در تلویزیـون از منظـر الگـوی     ( به تحلیل انتقادی روایـت پیـامبران  1397شرف الدین و همکاران )-

مفهومی اسوه پردازی دینی )مورد مطالعه: سریال یوسف پیامبر( را پرداختند. این پژوهش بر آن است 

تا با تبیین یم دستگاه نقد دینی به منظور تحلیل آثار نمایشی اقتباسی، از منظری انتقـادی و بـا روش   

پیامبر را تحلیل کند. بـرای دسـتیابی بـه ایـن      تحلیل مضمون، نحوه نمایش پیامبران در سریال یوسف

هدف، از چارچوب مفهومی روایت شناسی و از مباحث مطـرح شـده در حـوزه شخصـیت پـردازی      
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استفاده شده است. با بهره گیری از قرآن به عنوان یم متن مرجع دینی، الگوی مفهومی اسوه پردازی 

آنها در قـرآن اسـت تبیـین و بـر مبنـای       یعقوب نبی)ع( و یوسف نبی)ع( که مشتمل بر نحوه روایت

الگوی مفهومی تولید شده، نحوه شخصیت پردازی یوسف و یعقـوب در سـریال یوسـف پیـامبر، بـه      

عنوان یکی از آثار دراماتیم اقتباسی پربیننده تحلیل شده است. درخصوص شخصیت پردازی یعقوب 

وکل بـه عنـوان مضـامین محـوری در     سریال می توانیم بگوییم که نحوه پرداختن به مضامین صبر و ت

اسوه پردازی یعقوب در روایت قرآنی، در سریال به درستی انجام نشده و به این دلیل، یعقوب سریال 

را نمی توانیم در نهایت اسوه صبر و توکل بدانیم. همچنین مضمون تقوا که یکی از مضامین اصلی در 

ال به درستی نمایش داده نشده اسـت. امـا   الگوی اسوه پردازی یوسف در قرآن است، در یوسف سری

نحوه پرداختن به مضمون صبر در یوسف سریال، همسو با این مضمون در روایت قرآنی یوسف )ع( 

 است و این، یکی از نقاط قوت در شخصیت پردازی یوسف سریال به شمار می رود.

مجازی بر هویت ملی و دینـی  ( به بررسی رابطه میزان استفاده از شبکه های 1396مزین و نوبخت پور )-

دانش آموزان مقطع متوسطه دوره دوم شهر اردبیل را پرداختند. هدف از تحقیق حاضر بررسی رابطه میزان 

استفاده از شبکه های اجتماعی مجازی بر هویت ملی و دینی دانش آموزان مقطع متوسطه دوره دوم شـهر  

 ـ وع کـاربردی، از لحـاظ نـوع روش ، توصـیفی و     اردبیل می باشد. این تحقیق از لحاظ هدف تحقیق از ن

همبستگی میباشد. جامعه آماری این پژوهش شامل کلیه دانش آموزان متوسطه دوره دوم شهر اردبیل مـی  

نفر می باشد. برای تعیین حجم نمونه از فرمول کـوکران اسـتفاده شـده و     15117باشد که تعداد آنها برابر 

بدست آمده است که با روش نمونه گیری تصادفی ساده انتخاب شدند. نفر  371تعداد نمونه آماری برابر 

به منظور گردآوری داده های موردنیاز، از پرسشنامه استاندارد هویت ملی )ایرانـی( احمـدی و پرسشـنامه    

( استفاده شده 1383های محقق ساخته استفاده از شبکه های اجتماعی مجازی و هویت دینی سراج زاده )

و برای تحلیل فرضیات از ضریب رگرسیون تـم   22نسخه  SPSSیل داده ها از نرم افزار است. برای تحل

متغیره استفاده شد. نتایج تحقیق نشان می دهد که استفاده از شبکه های اجتماعی مجازی بر هویت ملی و 

 دینی دانش آموزان رابطه منفی معنی داری دارد.
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 پیشینه خارجی -1-5-1

جوانان و هویت در قرن بیسـت و یکـم اسـترالیا    ؟ دین ، "هر چه"پژوهش ( 2118هالوفوف و گابی )

. در این فصل این دیدگاه رایج که جوانان اسـترالیایی از نظـر مـذهبی دوسـو گـرا و از کـار       پرداختند

را در مورد تنوع مذهبی نشان می دهد. این از  "هر"اند ، مورد بازجویی قرار می گیرد و رویکرد  افتاده

، یـم   InterActionجمع آوری شده از اولین پروژه تحقیقاتی دانشمندی است که در مورد اطلاعات 

سازمان چند اعتقادی جوانان استرالیایی که توسط جوانان دارای جهـان بینـی مـذهبی و غیـر مـذهبی      

تأسیس و هدایت شده است ، انجام شده است. هدف اصلی این پروژه تحقیقاتی ، بررسی نقش تعامل 

جوانان چند مذهبی در مورد ادیان و جهان بینی در پیشـبرد شـمول اجتمـاعی و مقابلـه بـا       و آموزش

افراط گرایی در و خارج از استرالیا بود. این فصل به هدف دوم ایـن پـروژه ، بررسـی هویـت هـای      

مذهبی جوانان درگیر در این شبکه چند منظوره و چگونگی رابطه آنها بر میزان تعامل اجتمـاعی آنهـا   

مرکز است. با این کار ، بینش جدیدی در مورد مطالعه جوانان ، دین و هویت به طور گسترده تـر ،  مت

در مورد ویژگی های رطوبت ، تحرک ، تعهد ، سوال و ارتباط متقابل فراهم می کند ، که ممکن است 

 در سایر زمینه های فراتر از استرالیا نیز قابل استفاده باشد.

 یدر بزرگسال یاخلاق تیو هو ینید تی، هو یشخص تیادغام هو ه بررسیب 2117و همکاران یهارد

 ی( و محتوایشخص تی)به عنوان مثال ، هو تیساختار هو یمطالعه حاضر نقش نسبپرداختند.نوظهور

و ضـد   یاجتمـاع  یرفتارها ینیب شی( را در پیاخلاق تیو هو یمذهب تی)به عنوان مثال ، هو تیهو

 دانشگاه بود.  یدانشجو 9،495کرده است. نمونه شامل  یظهور بررس بزرگسالان در حال یاجتماع

 شیبه عنوان پ یاخلاق تیو هو ینید تی، هو یشخص تی( از هوریمس لی)تحل رمحوریمتغ لیتحل می

 ینید تیبا هو یشخص تیاستفاده کرده و تعاملات هو یو ضد اجتماع یاجتماع یکننده رفتارها ینیب

کننده هر دو رفتار بود و  ینیب شیپ نیتر یقو یاخلاق تیکرده است. هو شیرا آزما یاخلاق تیو هو

 ـبـا هو  یرفتار ضـد اجتمـاع   ینیب شیهر دو در پ یاخلاق تیو هو ینید تیهو تعامـل   یشخص ـ تی
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 کوارچهیکرد:  دایمشخصات نهفته( سه کلاس را پ لیو تحل هیفرد محور )تجز لیو تحل هیداشتند. تجز

 دارد. جهینت 2را در هر  یسازگار نیشتریب کوارچهیمتمرکز ، که  - یمذهب تیو هو یاخلاق تی، هو

و  لانکایزنانـه سـر   یهـا  الیزنانه سر ی: کلوپ هایونیزیو مخاطبان تلو تیهوبه بررسی  2121بازی

کلوپ  می یبه بررسپژوهش  نیاپرداختند.  ایاسترال یالملل نیدر ملبورن. رسانه ب میاسوورید یزندگ

کشور  یونیزیتلو یها الیآنها با سر یدر ملبورن و تعامل جمع ینهالیس لانکایسر مهاجر یزنها یاپرا

شناخته شده اند ،  ییاینهالیبه زبان س لانکایسر یالهای، همانطور که سر Teledramasپردازد.  یمبدا م

زنـان مهـاجر    یرسـانه ا  یهـا  می ـدر رژ نیهمچن ـ ودارنـد   لانکایزن در سـر  ننـده یعمدتاخ ب نندگانیب

 ـ، در  نی ـعلاوه بـر ا  .دارند یرینقاط جهان حضور چشمگ ریدر ملبورن و سا ییایهالنیس کلـوپ   می

دور هـم   ینهالی، زنان مهاجر س لانکایسر میاسووریانجمن د میمربوط به زنان وابسته به  یونیزیتلو

ه را که از مغاز لانکایپخش شده در سر یها تلگرامشده از  دیتول یها ید یو یشوند تا د یجمع م

پژوهش  نیکنند. ا یگانیشده است ، مبادله و با یداریلانکا در ملبورن خر یسر یخواربارفروش یها

است تا نشان دهد که چگونه ممکن  teledramaانجام شده در کلوب  یمردم نگار قاتیبر اساس تحق

 نیعج ـ ایو تعلق در جامعه استرال تیهو انیدر ب teledramaطرفداران زن  یررسمیغ ییاست گردهما

 می ـ نیو همچن ـ یتیجنس ـ یفضا میبه عنوان  لانکایباشگاه صابون سر یپژوهش با بررس نیشود. ا

روزمره مهاجران  یرا در زندگ ییایفرا آس یرسانه ها انی، جر انی، تعلق و ب تیاز هو یفرهنگ یفضا

 تیهو می،  دهد که باشگاه تلرداما به عنوان مخاطب یم نشانپژوهش  نیدهد. ا یقرار م ایدر استرال

 یهـا  سـتم یبه س یو بصر یسمع یدسترس لانکایسر یها تیدهد و روا یبه زنان ارائه م نینماد یمل

 دهد. یدور و گذشته آنها را ارائه م یایجغراف یارزش
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 مدل نظری پژوهش   -1-5-8

 
 مدل نظری پژوهش -1-2شکل 

  
 

 های دینی نگرش به برنامه

  امبریپ وسفی یتلویزیون

جوانان شهر هویت دینی 

 کردستان میاقل هیران

عوامل  موثر  

 برهویت دینی

 های تماشای برنامهمیزان 

  امبریپ وسفی تلویزیونی 
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 فصل سوم: 

 روش پژوهش
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 مقدمه 

 و است نامعین موقعیت یم کردن مشخس برای منظم جستجوی فرایند تحقیق شرو یا علمی روش

 تحلیـل  و تجزیـه  نحـوه  و اطلاعات آوری جمع چگونگی و علمی کار را تحقیقی هر بخش مهمترین

 یـا  عملیـات  چهـارچوب  تحقیـق  روش دیگـر،  عبـارت  به. دهد می تشکیل شده آوری جمع اطلاعات

 را تحقیـق  های سوال به دادن پاسخ یا فرضیه آزمون پژوهش، هدف تحقق برای جستجوگرانه اقدامات

 . کند می فراهم

 انـواع  بـرای  و. کـرد  اسـتفاده  بایـد  آن بـا  متناسـب  متـون  و هـا  روش از علمـی  تحقیق نوع هر برای

 مسـئله  چـه  چنـان  نمونـه  بـرای . دارد وجود معینی تحقیق های روش اجتماعی مسایل از بخصوصی

 رویکرد صورت این در باشد معلول یم بر گذار تاثیر یا خواسته بر تبعات و عوامل شناسایی ، تحقیق

 آنها انجام و هستند کیفی های بررسی از تر هزینه کم ، کمی های بررسی.  است رویکرد بهترین کمی

 تحقیـق  در همچنـین . رسـد  مـی  نتیجه به تر سریع تحقیقات اینگونه با این بر علاوه و است تر آسان

 مـی  بررسـی  آماری جامعه یم های ویژگی توزیع و رویداد رابطه موجود شرایط یچگونگ پیمایشی

 گروهی انتخاب طریق از بزرگ های جمعیت توصیف برای نیاز مورد های داده مزبور روش در.  شود

 روش ارائه با فصل این شود. می آوری جمع  آنها بین در استاندارد پرسشنامه توزیع و نمونه عنوان به

بـه   هـدف  طـرح  از پس منظور بدین. گردد می ارائه پژوهش های سوال به دادن پاسخ در ادهاستف مورد

 و پایـایی  و هـا  داده گردآوری ابزار بررسی به سوس. شود پرداخته می پژوهش روش بررسی و مطالعه

 پرداختـه  پـژوهش  سوالات به پاسخ برای استفاده مورد آماری روش های و پژوهش پرسشنامه روایی

 .است شده
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 روش تحقیق  -3-1

 پیمایشی روش به تحقیق این .است. پیمایشی اجرا، نظر از و کاربردی هدف، نظر حاضر از تحقیق نوع

یوسف  سریالرابطه نقش  شده است. پژوهش حاضر به بررسی انجام پرسشنامه تکنیم از استفاده با و

 اجتمـاعی  گـروه  یـا  نهـاد  یـم  انعنو به بر هویت دینی جوانان شهر رانیه اقلیم کردستان عراق پیامبر

 ،یشـناخت  تی ـو جمع یفرد یهای ژگیشده مرتبط با و یگردآور یداده ها ق،یتحق نیدر اپردازد.  می

 ـن یاصـل  یکه شامل داده هـا  قیتحق یرهایمرتبط با متغ یداده ها نیهمچن بـا روش کمـی    هسـت  زی

 پیمایش ) توصیفی همبستگی(  انجام شده است.

 نمونه تحقیق جامعه آماری و حجم-3-2

باید توجه داشت که تعریف صحیح از جامعه دارای اهمیت زیادی است. به عبـارتی تعریـف جامعـه    

باید چنان بیان شود که از نقطه نظر زمانی و مکانی همه واحدهای مـورد مطالعـه را در برگیـرد و در    

جلوگیری به عمل آید.  ضمن با توجه به آن از شمول واحدهایی که نباید به مطالعه آنها پرداخته شود

اغلب محققان معتقدند که جامعه عبارت اسـت از همـه اعضـای واقعـی یـا فرضـی کـه علاقمنـدیم         

های پژوهش را به آنها تعمیم دهـیم. شـرط لازم بـرای انتخـاب جامعـه اطلاعـات در دسـترس         یافته

 (.1393)سرمد و همکاران، باشد. می

اله شهر رانیه اقلیم کردستان عراق که این فیلم هـا را  س 25-18جوانان  شامل تحقیق این آماری جامعه

نفر را به عنـوان   293تماشا کرده اند  که جامعه بدست آمده در این گروه سنی از اداره جمعیت، عدد 

 و شده اسـت  انتخاب در دسترس روش به این پژوهش آماری نمونه جامعه آماری داده است.  محقق

از فرمـول   .گرفـت  قـرار  اسـتفاده  مورد نامحدود جامعه ویژه رانکوک نمونه، فرمول حجم تعیین برای

  کوکران برای تعیین حجم نمونه استفاده شد.

  

    
  

  
 
 
(
    
  

  )
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=N نفر  293: حجم جامعه آماری 

= n نفر  166: حجم نمونه 

=Z باشد.  می 96/1درصد برابر  95سطح اطمینان  مقدار متغیر نرمال واحد استاندارد، که در 

= p در نظر گرفت. 5/1توان آن را   مقدار نسبت صفت موجود در جامعه است. اگر در اختیار نباشد می 

q=(1-p) نسبتی از جمعیت فاقد صفت معین 

= d درجه اطمینان یا دقت احتمالی مطلوب 

 اند. داده تشکیل را166نمونه  حجم با 292جامعه کوکران فرمول با استفاده از در این پژوهش در نتیجه

 اطلاعات گردآوریابزار -3-3

از روش کتابخانه ای برای جمع آوری اطلاعـات در زمینـه پیشـینه ی مطالعـات داخلـی و خـارجی       

استفاده شده است. با استفاده از فیش برداری از کتاب ها، پایان نامه ها، تحقیقـات و مطالعـات سـایر    

 جلات تخصصی و مرتبط اطلاعات مورد نیاز گردآوری شده است.پژوهشگران، م

ای،  جهت گردآوری اطلاعات در زمینه مبـانی نظـری و ادبیـات تحقیـق موضـوع، از منـابع کتابخانـه       

مقالات، کتاب های مورد نیاز از کتب لاتین و فارسی, پایان نامه هـا و بـه خصـوص مقـالات لاتـین      

 اسـتفاده شـده اسـت    SPRINGERو  ScienceDirect  ,IEEEمجلات معتبر پایگاه های اطلاعـاتی  

.روش اصلی گردآوری اطلاعات از جامعه جوانان شهر رانیه نیز پیمایش با ابزار پرسشنامه اسـتاندارد  

دینداری گلاک و استارک  است که بر اساس فرضیه ها و متغیرهای آن اقدام بـه گویـه سـازی شـده     

بعُد از ابعاد فوق را بکار برده است و بعُد  4مورد استفاده در این پژوهش  پرسشنامه استاندارداست و

گویـه مـی    26فکری دین به دلیل وسعت تبلیغات در ایران حذف شده است. پرسشنامه حاضر دارای 

 7گویه( و مناسکی )بـا   6گویه(، پیامدی )با  6گویه(، عاطفی )با  7 باشد که در چهار بعُد اعتقادی )با

بخشی نیز بـه سـوالات دمـوگرافی  و جمعیـت      .گویه( جهت سنجش میزان دینداری به کار می رود

 شناختی از جمله جنیست و تحصیلات و .. اشاره کرده است.

https://porseshsanj.ir/product-category/standard-questionnaire/
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 سوالات و فرضیه  -3-4

 ه در جدول زیر مشخس شده است: ارتباط سوالات موجود در پرسشنامه با فرضی

 مقیاس سنجش  متغیرفرضیه  گویه 

 ترتیبی ) طیف لیکرت( اعتقادات  ( 7تا  1الف) 

 ترتیبی ) طیف لیکرت( احساسات دینی  ( 7-1قسمت ب ) 

 ترتیبی ) طیف لیکرت( رفتارهای دینی  (7-1د) -قسمت ج

 اعتبار و روایی و پایایی  -3-5

استاندارد است و اعتبار و روایی آن قـبلاخ محاسـبه شـده اسـت، در      پرسشنامه در این  پژوهش ابزار 

جهت دست یابی به روایی  پرسشنامه نیز از  نظرات کارشناسانی مانند راهنما و مشاور استفاده شـده  

میزان اعتبار این پرسشنامه در مطالعات مختلف بر روی نمونه های متفاوت تعیین گردیـده کـه   است. 

عتبار بالای آن در ابعاد مختلف می باشد . در آخرین اجرای این آزمون بر روی دانشجویان حاکی از ا

 بوده است. 83/1آلفای کلی پرسشنامه 

 تجزیه و تحلیل داده ها  روش  -3-6

اطلاعات به  ها است. ها، گام بعدی شامل تجزیه و تحلیل داده در فرآیند تحقیق، پس از گردآوری داده

مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفته است. برای تجزیه  SPSSش نامه توسط نرم افزار دست آمده از پرس

از دو بخش یافته های توصیفی با نمـودار و جـداول توزیـع فراوانـی و در بخـش       و تحلیل اطلاعات

 آزمون های تحلیلی از آزمون های همبستگی  استفاده شده است. 
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 :فصل چهارم

 هاي پژوهش  تجزیه و تحلیل یافته
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 مقدمه -4-1

هـای    پژوهشگر پس از اینکه روش تحقیق خود را مشخس کرد و با استفاده از ابزارهای مناسب، داده

گیـری از    رسد که با بهـره   های خود جمع آوری کرد ، نوبت آن فرا می  مورد نیاز را برای آزمون فرضیه

آوری   های جمع  وع متغیرها و .... سازگاری دارد ، دادههای آماری مناسبی که با روش تحقیق ، ن  تکنیم

بندی و تجزیه و تحلیل نماید که در ایـن پـژوهش بـا دو روش یافتـه هـای توصـیفی و         شده را دسته

 استنباطی به ارائه نتیجه گیری و تجزیه و تحلیل پرداخته است.  

 های توصیفی  یافته-4-2

نمونه مانند جـنس وتحصـیلات در قالـب جـدول مـورد      در این قسمت ویژگیهای فردی و اجتماعی 

 گیرد.  بررسی و توصیف قرار می
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 جنبیت-0-1-2

 جنسیت افراد توصیف می شود. 1-4در جدول 

 فراوانی نمونه ها برحسب جنس -1-4جدول 

 مجموع زن مرد جنس

 166 64 112 تعداد

 111 38,5 61,5 درصد

 

 38,5درصـد  مـرد و     61,5افـراد  است. از بین ایـن   جنس پاسخ دهندگان ارائه شده 1-4در جدول 

 درصد زن هستند 

 
 ای جنسیت دانشجویان حاضر در نمونه  نمودار دایره -1-4نمودار
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 مقطع تحصیلی  -0-1-1

 مقطع تحصیلیفراوانی نمونه ها برحسب  -2-4جدول 

درصـد دیـولم،    12,2د پاسخ دهندگان ارائه شده است. از بین این افـرا  مقطع تحصیلی 2-4جدول  در

درصـد نیـز دکتـرا     1,4درصد فـوق لیسـانس و    19,7درصد لیسانس،  42,9درصد فوق دیولم،  23,8

 هستند. 

 

 
 مقطع تحصیلی دانشجویان حاضر در نمونهای   نمودار میله -2-4نمودار

 

  

 مجموع دکترا فوق لیسانس لیسانس فوق دیولم دیولم مقطع تحصیلی

 166 2 33 71 41 21 تعداد

 111 1,4 19,7 42,9 23,8 12,2 درصد
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 های تحقیق ارائه شدده است.   های مربوط به بررسی شاخس  یافته در ادامه 

 درصد فراوانی مربوط به گویه های پرسشنامه -3-4جدول 

کاملا 

 نادرست
 درست نادرست

کاملا 

 درست
 ردیف سوالات

2,1% 12,4 49,7% 35,9% 
ت و طرز تفکر من تاثر تماشای این سریال بر اعتقادا

 گذار بوده است

نی
 دی

ت
ادا

عتق
ا

 

1,7% 1,4% 21,1% 76,9% 
معتقدم کلام خدا مرا به سوی زندگی بهتری رهنمون 

 می سازد

12% 8,1% 25,7% 64,2% 
پس از دیدن سریال به اینکه خدا بر همه امورات 

 انسان نظاره گر است اعتقاد پیدا کرده ام

 دهم  دار را الگوی خویش قرار می  افراد دین 41,5% 41,1% 16,3% 12%

17,9% 24,8% 24,8% 32,4% 
پس از دیدن این سریال به عالم آخرت و بهشت و 

 جهنم اعتقاد پیدا کرده ام

1,4% 13,6% 46,9% 38,1% 
دار و با   از این پس دوستان خود را از میان افراد دین

 ایمان انتخاب میکنم

12,7% 11,1% 49,3% 37,8% 
پس از دیدن این سریال دیگران را به کارهای 

 خداپسندانه دعوت میکنم

 پس از دیدن سریال به دوستی با خدا علاقمند شده ام 51,7% 41,5% 14,8% 12%

ت
سا

سا
اح

و 
ف 

واط
ع

 
1,7% 12% 32,7% 64,6% 

در مواقعی که مرتکب گناه میشوم به شدت احساس 

 پشیمانی میکنم

12,7% 16,2% 52% 29,1% 
کنم با دیدن این سریال به خدا نزدیکتر   احساس می

 شده ام

 به افرادی که اعتقاد  محکمی ندارند علاقه ندارم 41,8% 34,2% 19,2% 14,8%

 با افراد دین دار احساس راحتی میکنم 58,8% 37,8% 12% 11,4%

1,7% 11,4% 16,2% 81,8% 
انجام دادن فرائض دینی موجب آرامش روحی و 

 من میشودروانی 

1,7% 13,4% 34% 61,9% 
به طور کلی عملکرد و اخلاق و زندگی افراد متدین 

 را دوست دارم

12,1% 16,6% 62,8% 18,6% 
پس از دیدن این فیلم برای انجام فرائض دینی و 

 مذهبی و .. وقت صرف میکنم

نی
 دی

ی
رها

فتا
ر

 

 از نگاه به نامحرم پرهیز میکنم 37% 52,7% 18,9% 11,4%

 به عهد و پیمان خود وفادار هستم 45,3% 49,3% 14,7% 1,7%

 دوست دارم در کارهای خداپسندانه شرکت کنم 62,8% 34,5% 12% 1,7%
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11,4% 19,1% 56,6% 32,9% 
پوشش من پس از دیدن این سریال کامل تر شده 

 است

 از دستورات پدر و مادرم اطلاعات میکنم 47,6% 46,2% 15,5% 1,7%

 از تجاوز به حقق دیگران پرهیز میکنم 53,4% 44,5% 11,4% 1,7%

 در انجام اعمال خلاف شرع پرهیز میکنم 49,7% 46,3% 12,7% 11,4%

12,7% 13,5% 54,1% 29,7% 
سریال یوسف پیامبر بر میزان اعتقادات من تاثیرگذار 

 بود

مبر
پیا

ف 
وس

ل ی
ریا

 س
ی

شا
ما

ت
 

 ریال در انتخاب دوستانم تاثیر داشتتماشای این س 21,6% 34,5% 41,5% 13,4%

13,4% 17% 47,6% 32% 
تماشای این سریال اعتقاد مرا نسبت به کتاب اسمانی 

 افزایش داد

12% 21,1% 49,7% 27,2% 
این سریال موجب افزایش پایبندی مذهبی من شده 

 است

 از دیدن این سریال لذت بردم 63,5% 33,1% 1,7% 12,7%

 های اخلاقی بسیاری وجود دارد  در این سریال درس 74,3% 23% 1,7% 12%

 نرمال بودن متغیرهای پژوهشبررسی  -4-3

کلموگروف اسـتفاده مـی شـود. فـرض     -برای بررسی نرمال بودن توزیع متغیرها از آزمون اسمیرنوف

شـد  بیشـتر با  1,15داری آزمـون از   صفر در این آزمون نرمال بودن توزیع متغیر است. اگر سطح معنی

 باشد.   گیریم که توزیع متغیر مورد نظر نرمال می فرض صفر پذیرفته شده و نتیجه می

 هااز توزیع نرمال  نتایج آزمون اسمیرنوف ـ کلموگروف جهت بررسی پیروی داده -4-4جدول 

 سطح معناداری کلموگروف-مقدار آماره اسمیرنف متغیرها

 168/1 954/1 اعتقادات دینی

 157/1 897/1 عواطف و احساسات

 165/1 921/1 رفتارهای دینی

 177/1 824/1 تماشای سریال یوسف پیامبر

 

شـود کـه     بیشتر است لذا نتیجه می 15/1چون سطح معناداری همه متغیرها از  4-4با توجه به جدول 

 همه متغیرها از توزیع نرمال پیروی می کنند.
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 پژوهش های   فرضیهبررسی  -4-4

ظر میرسد میان تماشا سریال یوسف پیامبر وهویت دینی جوانان شهر رانیـه اقلـیم   به نفرضیه اصلی :

 عراق رابطه معناداری دارد. کردستان

 هویت دینی  براساس متغیر تماشای سریال یوسف پیامبرخلاصه مدل پیش بینی -5-4جدول

 خطای استاندارد براورد ضریب تعیین تعدیل شده ضریب تعیین ضریب همبستگی چندگانه

51/1 26/1 25/1 56/1 

ارائه  بینی هویت دینی براساس متغیر تماشای سریال یوسف پیامبر  پیشی مدل   خلاصه 5-4در جدول 

 باشـد.    می 51/1 متغیر تماشای سریال و متغیر هویت دینیشده است. ضریب همبستگی چندگانه بین 

باشـد.    ماشای سریال یوسف پیامبر میکه نشان دهنده ارتباط مثبت میان هویت دینی جوانان اقلیم و ت

 هویـت دینـی  درصـد از   26کنـد    است که مشـخس مـی   26/1همچنین ضریب تعیین به دست آمده 

 .گردد  یین میبت متغیر تماشای سریال یوسف پیامبربراساس 

 آزمون تحلیل واریانس برای بررسی معناداری مدل رگرسیون  -6-4جدول

 سطح معناداری فیشر میانگین مجذورات ه آزادیدرج مجموع مجذورات منبع تغییرات

 111/1 111/4 47/225 2 912/911 رگرسیون

   849/2 163 211/413 باقیمانده

    165 112/1315 کل

 هویـت دینـی  بینی   آزمون تحلیل واریانس برای بررسی معناداری مدل رگرسیون پیش 6-4در جدول 

شد مقدار اماره فیشر   ده است. همانطور که مشاهده میارائه ش تماشای سریال یوسف پیامبربراساس  

توان نتیجـه    (. پس میP=111/1باشد )  که از لحاظ آماری معنادار می 111/4بدست آمده برابر است با 

 گردد.  بینی می  هویت دینی توسط متتغیر تماشای سریال یوسف پیامبر  پیش گرفت که
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 تماشای سریالبراساس متغیر  هویت دینی ی بین  ضرایب رگرسیون برای پیش -7-4جدول

 مدل
 ضریب استاندارد ضرایب غیراستاندارد

 سطح معناداری Tآماره 
B بتا خطای معیار 

 118/1 59/2 --- 12/2 51/5 یب ثابترض

 111/1 13/16 82/1 153/1 85/1 تماشای سریال یوسف پیامبر

بـر هویـت دینـی     شای سریال یوسف پیامبرتاثیر تمابررسی ضریب رگرسیون برای  -7-4در جدول 

تـوان گفـت کـه تماشـای       جوانان اقلیم کردستان بدست آمده است. با توجه به نتایج بدست آمده مـی 

 بر هویت دینی جوانان اقلیم تاثیر معناداری دارند. ( B=82/1سریال یوسف پیامبر )

 های فرعی   بررسی فرضیه -0-0-2

تماشا سریال یوسف پیامبر و اعتقادات دینی جوانان شهر رانیه اقلـیم  میان  رسدیبه نظر م: فرضیه اول

 کردستان عراق رابطه معناداری دارد.

استفاده شد.نتایج این آزمون در جداول زیر همبستگی به منظور بررسی این فرضیه از تحقیق از آزمون 

 نشان داده شده است.

 یتماشای سریاال و اعتقادات دینهمبستگی بین  -8-4جدول

 سطح معناداری ضریب همبستگی بین  متغیر پیش متغیر ملاک

 121/1 49/1 تماشای سریال یوسف پیامبر اعتقادات دینی

تماشا سریال یوسف پیامبر و اعتقادات دینی جوانان شـهر رانیـه اقلـیم    همبستگی بین  8-4در جدول 

و  r= 49/1ثبـت و معنـاداری  )  مگردد رابطه   ارائه شده است. همانگونه که مشاهده میکردستان عراق 

121/1= p)         بین اعتقادات دینی این جوانـان و تماشـای سـریال یوسـف پیـامبر وجـود دارد در واقـع

 تماشای این سریال موجب تقویت اعتقادات دینی جوانان عراقی گشته است.
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انان شهر یوسف پیامبر و عواطف و احساسات دینی جو الیتماشا سر انیم رسدیبه نظر م: فرضیه دوم

 رانیه اقلیم کردستان عراق رابطه معناداری دارد.

یوسف پیامبر و عواطف و احساسات دینی جوانان  الیماشا سربه منظور بررسی رابطه همبستگی میان 

شود نتایج آزمون فرضـیه در جـدول     شهر رانیه اقلیم کردستان از روش همبستگی پیرسون استفاده می

 ارائه شده است. 4-9

 یوسف پیامبر و عواطف و احساسات دینی جوانان الیماشا سرتهمبستگی بین   -9-4جدول

 سطح معناداری ضریب همبستگی بین  متغیر پیش متغیر ملاک

 116/1 58/1 تماشای سریال عواطف و احساسات دینی

یوسف پیامبر و عواطف و احساسات دینی جوانان شـهر   الیماشا سرتهمبستگی بین  9-4در جدول 

و  r= 58/1ای مثبـت و معنـاداری )    رابطـه ارائه شده است. همانگونه که مشـاهده  اقلیم کردستان رانیه 

116/1= p میان عواطف و احساسات دینی افراد و تماشای سریال یوسف پیامبر وجود دارد. در واقع )

توان گفت تماشای این سریال موجب تحریم احساسات این افراد شده و در تقویـت احساسـات     می

 ینی این جوانان نقش موثری داشته است. د
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یوسف پیامبر و رفتارهای دینی جوانان شرهر رانیره    الیتماشا سر انیم رسدیبه نظر مفرضیه سوم: 

 اقلیم کردستان عراق رابطه معناداری دارد  

یوسف پیامبر و رفتارهای دینی جوانان شهر رانیره   الیتماشا سربه منظور بررسی رابطه همبسـتگی  

ارائه  11-4شود نتایج آزمون فرضیه در جدول   از روش همبستگی پیرسون استفاده میکردستان  اقلیم

 شده است.

 یوسف پیامبر و عواطف و رفتارهای دینی جوانان الیماشا سرتهمبستگی بین   -11-4جدول

 سطح معناداری ضریب همبستگی بین  متغیر پیش متغیر ملاک

 131/1 47/1 تماشای سریال رفتارهای دینی

یوسف پیامبر و رفتارهای دینی جوانان شهر رانیه اقلـیم   الیماشا سرتهمبستگی بین  11-4در جدول 

( p =131/1و  r= 47/1ای مثبـت و معنـاداری )    رابطـه ارائه شده است. همانگونه که مشاهده کردستان 

توان گفت تماشـای    یمیان رفتارهای دینی افراد و تماشای سریال یوسف پیامبر وجود دارد. در واقع م

 این سریال موجب تقوویت رفتارهای دینی افراد گشته است.
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 :فصل پنجم

 نتیجه گیري و پیشنهادات
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در این فصل به بررسی نتایج حاصل و شواهد مربوط به رد یا تایید فرضیه های مطرح شده و بررسی 

پرداخته شده است؛ رانیه اقلیم کردستان  یوسف پیامبر برهویت دینی جوانان شهر سریالنقش بررسی 

های پژوهش و پیشنهادها ی  حاصل از نتـایج نیـز     ها، محدودیت  همچنین نتیجه نهایی حاصل از یافته

 ارائه شده است.

 نتیجه گیری و بحث  -5-1

هویت در جامعه مدرن سیالیت، درهم آمیختگی و بی ثباتی زیادی دارد. این سیالیت و بـی ثبـاتی در   

نقـش   .لب موارد ناشی از رسانه های جهانی؛ یعنی رسانه های مدرن ارتبـاطی و اطلاعـاتی اسـت   اغ

رسانه در الگوسازی و نهادینه کردن باورها و هنجارها امری پوشیده و قابل کتمان نیسـت. همـه مـی    

کـه  دانند و باور دارند که رسانه ها نقش فعالی در این زمینـه دارنـد و بـرعکس آن هـم، امکـان دارد      

ها اگر شناخت درستی از اهداف و سیاستگزاری های فرهنگی جامعه و حکومت نداشته باشـند   رسانه

یا در نسبت خود با دین و اهداف دینی دچار خطا شوند، بحران فرهنگی و عقیدتی غیرقابل جبرانـی  

شود، را خواهند ساخت که این بحران تا زمانی که از سوی صاحب نظران و مسوءولان چاره اندیشی 

 اثرات خود را بر اندیشه و رفتار اعضای جامعه خواهد گذاشت

ارائه اطلاعات درست از اندیشه ها و اعتقادات دینی از سوی رسانه ها می تواند جامعـه را بیشـتر بـا    

آرمان ها و اخلاق دینی آشنا سازد. همانطور که ارائه اطلاعات غلـط و نادرسـت از ایـن اندیشـه هـا      

از این اخلاق و آرمان ها دور می سازد و اعضای جامعه را به قهقرا می کشـاند.   جامعه را فرسنگ ها

نقش رسانه ها در تبلیغ اندیشه های درست اجتماعی و اخلاقی در جامعه دینی الزاماخ می بایسـت بـا   

شناخت از مفهوم جامعه دینی و عمق اندیشه های دینی باشد تا به خرافه گرایی و ترویج اندیشه های 

 .و ظاهری کشیده نشود و جامعه را از این نظر گرفتار بحران نسازد قشری

درصـد زن  38,5درصـد مـرد و   61,5یافته های توصیفی نشان می دهد، بیشتر پاسخگویان از جوانـان  

درصد دکترا هستند. بنابراین طرز تفکر و درک کلام خدا و الگو پذیری 1,4هستند و دارای لیسانس و 

و مرتکب گناه شدن و نزدیم شدن به خدا و پهیز از نگاه نامحرم و شـرکت  و توجه به عالم آخرت  
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در کارهای خدا پسندانه شرکت کردند و ترک اعمال خلاف شرع انجام شده است. بنابراین در هریم 

از گویه های رفتاری، احساسی، انگیزشی  می توان اثر فیلم یوسف پیامبر را اثبات کرد. ایـن تاییـد و   

دن بر عملکرد دینی و هویتی مذهبی جوانان در جداول توصیفی می توان بـه  اثبـات   اثبات درست بو

 فرضیه مشاهده کرد. 

 نتیجه تحلیلی  -5-2

به نظر میرسد میان تماشا سریال یوسف پیامبر وهویت دینی جوانان شهر رانیه اقلیم فرضیه اصلی: 

ز آزمـون همبسـتگی و آزمـون    براسـاس نتـایج بدسـت آمـده ا    عراق رابطه معناداری دارد. کردستان

توان گفت تماشای سریال یوسف پیامبر و هویت دینی جوانان عراقی   رگرسیون خطی چند متغیره می

های   ها بیانگر این مهم است که  توجه به بعد کمی و کیفی برنامه  رابطه معناداری دارند. نتایج این یافته

ی جوانان است. از سوی دیگر، این مهـم تـاثیر   مذهبی در تلویزیون، عاملی مهم در تقویت هویت دین

های دینی   شایانی بر بعد پیامدی هویت دینی خواهد گذاشت. یافته حاکی از آن است که تقویت برنامه

های مذهبی و افزایش جذب مخاطبان جوان در انتخـاب مصـرف فرهنگـی تلویزیـون       همچون سریال

درجه اول و تحکیم بنیان هویت دینی جامعه خواهد عاملی تاثیرگذار بر تقویت هویت دینی ایشان در 

به نتایجی همسو با نتایج پژوهش حاضر رسیدند. ( 1399نجفی سولاری و حسنی )بود. در این زمینه 

هـای اجتمـاعی     بـه ویـژه شـبکه     -هـا    های  این پژوهش حاکی از آن است که استفاده از رسانه   یافته

دینـی جوانـان    ای باعث تغییرات در میزان هویـت     اد رسانهبدون داشتن دانش و مهارت سو -مجازی

اند. صـفایی   شده و با تغییر یا جایگزین شدن عوامل دیگر، معناسازی هویت را دستخوش تغییر نموده

(  نشان دادند بین فضای مجازی و هویت دینی کاربران رابطه معناداری وجود دارد.که 1399و زندیه )

 بدست آمده با نتایج این پژوهش است. این نتایج همسو با نتایج
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میان تماشا سریال یوسف پیامبر و اعتقادات دینی جوانان شهر رانیه اقلـیم   رسدیبه نظر م: فرضیه اول

 کردستان عراق رابطه معناداری دارد.

میـان تماشـا سـریال یوسـف پیـامبر و      توان گفت   براساس نتایج بدست آمده از آزمون همبستگی می

  دینی جوانان شهر رانیه اقلیم کردستان عراق  رابطه معناداری دارد. اعتقادات 

سریال یوسف پیامبر هویت دینی را در ابعاد مختلـف آن یعنـی بعـد اعتقـادی، رفتـاری و احساسـی       

کند. براساس آنچه در این سریال به نمایش درآمد بعد اعتقادی یعنی باورهایی که انتظـار    بازنمایی می

 -اعتقاد به نبـوت  -های مثل اعتقاد به خداوند  آن دین به آن اعتقاد داشته باشند با مولفه رود پیروان  می

فرشتگان و شیاطین و... در این  -وجود بهشت و جهنم -باور به مسئله معاد –اعتقاد به کتاب آسمانی 

 ـ    توان گفت تماشای سـریال   سریال به تصویر کشیده شدهاند. بنابراین می ان را در هـای مـذهبی، جوان

شناخت و مدیریت اعتقادات خود در خصوص مسائلی همچون اعتقاد به خدا، نبوت، معاد و بهشـت  

و جهنم و داشتن زندگی بهتر یاری خواهد رساند. به طـوری کـه رشـد و تقویـت اعتقـادات دینـی،       

ال ( در بررسـی سـری  1397الدین و همکاران )  شرفشود.   موجب بهبود سبم زندگی در این افراد می

 یوسف پیامبر به نتایجی همسو با نتایج پژوهش حاضر رسیدند. 

یوسف پیامبر و عواطف و احباسات دینی جوانران   الیتماشا سر انیم رسدیبه نظر مفرضیه دوم: 

 شهر رانیه اقلیم کردستان عراق رابطه معناداری دارد.

سـریال یوسـف پیـامبر و     میان تماشایتوان گفت   براساس نتایج بدست آمده از آزمون همبستگی می

  عواطف و احساسات دینی جوانان شهر رانیه اقلیم کردستان عراق  رابطه معناداری دارد. 

و بـا خـدا    یدوسـت نتایج پژوهش نشان داد که تماشای سریال یوسف پیـامبر موجـب  علاقمنـدی و    

م فرائض دینـی و  بهنگام ارتکاب گناه، احساس آرامش بیشتر به هنگام انجا  یمانیاحساس پشافزایش 

تـوان گفـت تماشـای ایـن       دار در جوانان گشته است. بنابراین می  در کل احساس نزدیکی با افراد دین

نجفـی  گـردد.    ها بـه خـدا مـی     سریال با تاثیر بر عواطف و احساسات جوانان موجب نزدیم شدن آن

های  این پـژوهش     فتهیابه نتایجی همسو با نتایج پژوهش حاضر رسیدند. ( 1399سولاری و حسنی )
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بدون داشتن دانش و  -های اجتماعی مجازی  به ویژه شبکه  -ها   حاکی از آن است که استفاده از رسانه

دینی جوانان شده و با تغییر یا جایگزین شدن  ای باعث تغییرات در میزان هویت    مهارت سواد رسانه

(  نشان دادند بین 1399د. صفایی و زندیه )ان عوامل دیگر، معناسازی هویت را دستخوش تغییر نموده

فضای مجازی و هویت دینی کاربران رابطه معناداری وجود دارد.که این نتایج همسو با نتایج بدسـت  

 آمده با نتایج این پژوهش است.

یوسف پیامبر و رفتارهای دینی جوانان شرهر رانیره    الیتماشا سر انیم رسدیبه نظر مفرضیه سوم: 

 عراق رابطه معناداری دارد   اقلیم کردستان

میان تماشای سـریال یوسـف پیـامبر و    توان گفت   براساس نتایج بدست آمده از آزمون همبستگی می

  رفتارهای دینی جوانان شهر رانیه اقلیم کردستان عراق  رابطه معناداری دارد. 

هـای جدیـد، زیـرا      رشهای معرفتی و نگرشی افراد است، نه ساختن نگ  ها بازسازی زمینه  نقش رسانه

ی پیام مورد نظر، دارای حق انتخاب هسـتند و میـزان و     مخاطبان از نظر نوع رسانه، نوع پیام و حوزه

ها تاثیرگذار باشدو     تواند بر رفتارهای دینی آن  ها و به ویژه تلویزیون می  های دریافتی از رسانه  نوع پیام

فت تماشای سریال یوسف پیامبر سبب شد جوانان حاضر توان گ  های پژوهش حاضر می  براساس یافته

در نمونه رفتارهای دینی خود را افزایش و یا کیفیت آن را بهبود بخشند. بعنوان مثال انجـام کارهـای   

خداپسندانه ، توجه به حجاب، وفاداری به عهد و پیمان، پرهیز از نگـاه بـه نامحرمـان از ایـن دسـت      

هـای    توان نتیجه گرفـت توجـه بـه برنامـه      ه قرار گرفتند. بنابراین میاعمال هستند که بسیار مورد توج

 تواند موجب بهبود ابعاد هویت دینی در جوانان گردد.   ها می  مذهبی و پخش آن در رسانه

 های پژوهش  محدودیت -5-3

های این پـژوهش اسـت. همچنـین وجـود       کمبود وقت و عدم همکاری بعضی از افراد از محدودیت

 کرونایی موجب گشت دسترسی به اعضای نمونه با دشواری صورت گیرد.شرایط 
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 کاربردی پژوهش پیشنهادهای -5-4

آموزش های دینی در بین جوانان صرفاخ با پخش یم سریال دینی و مـذهبی نباشـد و محتـوای     -1

 متنوعی از ادبیان اشاره شود.

 .آموزش های دینی در راستای هویت دینی از زمان کودکی آغاز شود -2

 از دیگر فناوری های ارتباطی نیز می توان برای هویت بخشی دینی با آگاهی ها انجام شود.  -3

مسئولین رسانه ای در شهر اربیل ) عراق( با هماهنگی سایر بخش ها و کشـورهای اسـلامی بـه     -4

 ارائه محتوای دینی بوردازند. 

 ی پژوهشیپیشنهادها -5-5

آوری گردیـده اسـت بنـابراین پیشـنهاد       ار پرسشـنامه جمـع  های مطالعه زیر با استفاده از ابـز   داده .1

 های تحقیق کیفی و آمیخته استفاده گردد.   شود در مطالعات آینده از روش  می

های آینده در زمینه تاثیرگذاری فضای مجازی بر هویت دینی جوانان   شود در پژوهش  پیشنهاد می .2

 هش حاضر مقایسه گردد.عراقی پژوهشی صورت گیرد و نتایج این پژوهش با پژو

شود رابطه بین نگرش مذهبی و انگیزش دینی جوانان در مقاطع مختلف تحصـیلی و    پیشنهاد می .3

 همچنین به تفکیم جنسیت نیز مطالعاتی صورت گیرد.
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 بسمه تعالی

پرسشنامه حاضر به منظور بررسی نگرش ها و رفتارهای دینی بر گرفته از تماشای سریال یوسف پیامبر،  تدوین شـده  

 است. خواهشمند است سوالات زیر را با دقت مطالعه نموده، و نزدیکترین گزینه به نظر خود را انتخاب نمایید. 

 مخالف بینابین موافق کاملا موافق الف:
کاملا 

 مخالف

      شیطان واقعاخ وجود دارد -1

اگر ما امر به معروف و نهی از منکر را ترک کنیم فساد و فحشاء همه  -2

 جا را پر می کند.
     

 و میشود رسیدگی دقیقاض ما رفتار و اعمال به قیامت روز در -3

 .رفت خواهند جهنم به بدکاران و بهشت در نیکوکاران
     

      .است محض حقیقت گوید می هرچه و خداست کلام قرآن

 و عدل از پر( عج)مهدی حضرت ظهور با جور و ظلم از پر دنیای این -5

 .شد خواهد داد
     

      .دارم اعتقاد فرشته وجود به من -6

      .دارد وجود واقعاخ خدا که نیستم مطمئن هنوز -7

 ب:

      .ترسد مین مرگ از دارد ایمان خدا به که کسی -1

      .ام شده نزدیم خدا به کنم می احساس گاهی -2

      .است هدف بی و پوچ زندگیم کنم می احساس دینی اعتقادات بدون  -3

 به عمیقی معنوایت احساس میروم اولیاء و امامان از یکی حرم به هرگاه -4

 .دهد می دست من

 .دهد می دست من به خداوند از ترس احساس وقتها بعضی -5

     

 گناهم جبران برای تا خواهم می خدا از و کنم می توبه احساس گاهی -6

 .کند کمم من به
     

 ج:

      .کرد گیری سخت اینقدر نباید الکلی مشروبات فروش و خرید مورد در -1

      .است نادرستی کار مالیات پرداخت در تقلب -2

      .نیست مهم چندان نبودنشان یا بودن مذهبی .باشند کاردان باید سیاسی رهبران -3

 امروزی جامعه در توان نمی را اسلام قوانین از بسیاری رسد می نظر به -4

 .کرد  اجرا
     

      .کرد مبارزه قاطعیت با باید بدحجابی پدیده با -5

 تماشاچی عنوان به فوتبال مثل ورزشی مسابقات در بتوانند باید هم زنان -6

 .کنند تشرک
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 د:

 ید؟رو ینماز جماعت به مسجد م یادا یبرا یکبارهرچند وقت   -1

 وقتها             به ندرت               اصلاخ یبعض                یلتعط یروز               روزها هر

 یرید؟گ ی( چقدر روزه میدمسافر نباش یا یضماه رمضان )چنانچه مر یامدر ا -2

 روزها             به ندرت               اصلاخ یروزها       بعض یشترب             روز    هر

 ید؟خوان یتا چه حد قرآن م -3

 به ندرت              اصلاخ             یگاه               یکبار یهفته ا             یکبار یروز حداقل

 ید؟دار یهمکار یگر( دیم)اسلا یمذهب یمو سسه ها یاچقدر با مسجد محل  -4

 به ندرت               اصلاخ                یمرتب                اغلب                گاه بطور

 ید؟خوان ینماز م یاآ -5

 وقتها             به ندرت               اصلاخ یبعض                یلتعط یروز               روزها هر

 ؟ یدکن یعه شرکت مدر نماز جم یاآ -6

 مرتبه در سال           به ندرت               اصلاخ ینچند            یکبارجمعه               حداقل سه هفته  هر

 ؟ یدکن یشود شرکت م یم یلها تشک یهکه در مساجد و تک یو عزادار یمذهب یاددر مراسم اع یاآ -7

 از آنها                 به ندرت               اصلاخ یا            در بعضآنه یشتردر همه آنها                در ب 
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 چکیده انگلیسی

Abstract  

The media in any country can reflect the political, social and cultural life of that 

country. Among the media, television, due to its special features and special position, 

has many negative and positive effects on the culture and beliefs of the youth of the 

society. It is obvious that in a big country like Iran, the impact of these media is worth 

considering. One of these effects is the strengthening and weakening of religious 

attitudes among the youth of that society. Is taken into consideration. The current state 

of global communication, the development and growth of various technologies, the 

constant cultural confrontation, and so on The type of research is applied in terms of 

purpose and descriptive in terms of implementation. This research has been done by 

survey method and using the standard religiosity questionnaire technique (Glock and 

Stark). The statistical population of this research includes 18 25-year-old youth in the 

city of Rania in the Iraqi Kurdistan region. Available sampling method (distribution of 

questionnaires among young people available in public places) based on the results of 

correlation test and multivariate linear regression test can be said that watching the 

series Yousef Payambar and the religious identity of Iraqi youth is a significant 

relationship. have. The results of these findings indicate that paying attention to the 

quantitative and qualitative dimension of religious programs on television is an 

important factor in strengthening the religious identity of young people and their 

religious beliefs, feelings and behaviors with their narrative content from the time of 

Prophet Yusuf Change. 

Keywords: role, media, religious identity, youth, TV series, Yousef Payambar (AS) 
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